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1.1 Problemstellung und Motivation

Ob es um Arbeitslosigkeit, Bevdlkerungsrtick-
gang, Verschuldung oder Kriminalitdt geht — im-
mer taucht Bremerhaven in Statistiken entweder
in der Spitzengruppe oder bei den Schlusslich-
tern auf, zumindest unter den ehemals west-
deutschen Kommunen. Hinzu kommt der eher
unattraktive optische Eindruck, den die Stadt
vermittelt: Zwar liegt Bremerhaven am Meer
beziehungsweise direkt an der Wesermindung,
doch das Bild pragt etwas anderes: Die weit-
gehend gesichtslose, wenig urbane Innenstadt
etwa. Und wenn man sie verlasst, groBtenteils
gering verdichtete Siedlungsgebiete, in denen
die Orientierung schwerfallt: Mischnutzung,
durchzogen von Uberdimensionierten StraBen,
weite Kreuzungen, nur ganz vereinzelt mal ,,ech-
te”, stadtische Platze, wenig Historisches, kaum
markante Orte — typische ,,Zwischenstadt” also.

Am Wasser allerdings, im ehemaligen Hafen,
stellt sich die Stadt seit einigen Jahren auf eine
ganz neue Weise dar: Hier drangen sich gleich
mehrere futuristische Gebaude, die hin und wie-
der auch mal in den Medien auftauchen. Oder
angezeigt werden, wenn man nach ,,bremerha-
ven“ googelt. Einerseits weckt dieses waterfront
redevelopment-Projekt die Neugierde, ande-
rerseits stellt man befremdet fest: Irgendetwas
passt hier (noch) nicht recht zusammen.

In der Offentlichkeit findet Bremerhaven — trotz
seines bedeutenden Hafens, trotz der Tatsache,
dass es die einzige deutsche GroBstadt an der
NordseekuUste ist — nur relativ wenig Beachtung.
Bei denen, die doch etwas mit der Stadt ver-
binden, weckt sie normalerweise Uberwiegend
negative Assoziationen. Ihr Image ist alles in
allem ziemlich schlecht.

Im Rahmen eines studentischen Projekts be-
schéftigten sich die Verfasser dieser Arbeit
eingehend mit Bremerhaven. Bei der Foto-
recherche zeigte sich, dass das Angebot an
historischen Bildern relativ begrenzt ist. Zwar
stellt das Stadtarchiv auf seiner Website zahl-
reiche Fotos bereit, doch kann dieses Angebot
im Hinblick auf Umfang, Qualitdt und Benutzer-
freundlichkeit nicht Gberzeugen.

Zu dieser primar persoénlichen Motivation trat

im Verlauf des Projekts die Erkenntnis: Mit der
aktuellen, in erster Linie von den stadtischen
Eliten getragenen Zukunftsorientierung Bremer-
havens geht offenbar eine Vernachlassigung der
Vergangenheit einher. Durch diese allzu einseiti-
ge Ausrichtung aber werden die gegenwartigen
stadtischen Probleme eher noch verschérft. Da-
raus ergibt sich die zentrale These dieser Arbeit:

Nachhaltige Stadtentwicklung braucht den
Bezug auf die Geschichte. Die ubiquitédre
digitale Verfligbarkeit historischen Bildmate-
rials tragt dazu bei, diesen herzustellen.

1.2 Zielsetzung

Ziel dieser Arbeit ist es, eine internetbasierte
Anwendungssoftware (, Webapplikation) zu
entwickeln, die es ermdglicht, historische Fotos
und Karten einer Stadt ortsbezogen darzustel-
len und sinnvoll mobil nutzbar zu machen. Im
Sinne einer verstarkten Burgerbeteiligung wer-
den dabei auch Méglichkeiten der Partizipation
beriicksichtigt.

DarUber hinaus beansprucht die Arbeit, am Bei-
spiel Bremerhavens darzulegen, welche positi-
ven Effekte auf die Stadtentwicklung von einer
optimalen Verfligbarkeit historischen Bildmate-
rials voraussichtlich zu erwarten sind. Dies ge-
schieht in mehreren Schritten: Am Anfang steht
der Nachweis, dass — Uber den physischen
Raum hinaus - so etwas wie ein ,,Bildraum
Stadt” existiert und dass dieser heutzutage
planerisch héchst relevant ist. Danach sollen die
Ungleichgewichte im ,,Bildraum Bremerhaven*
herausgearbeitet werden, um schlieBlich aufzei-
gen zu kdnnen, welcher konkrete Mehrwert mit
der selbst entwickelten Webapplikation verbun-
den ist. Ziel ist es, in diesem Zusammenhang
auch die Ubertragbarkeit auf andere Stidte und
damit die generelle stadtplanerische Relevanz
zu verdeutlichen.



Einfuhrung

1.3 Methodisches Vorgehen und
Aufbau der Arbeit

Die Arbeit Iasst sich grob in drei Teile gliedern:
einen allgemeinen, in dem die theoretischen
Grundlagen gelegt werden (Kapitel 2 und 3),
einen auf Bremerhaven bezogenen (Kapitel 4)
sowie einen Konzeptteil (Kapitel 5).

Am Beginn steht die Frage, welche Bedeutung
Bilder fir den Menschen generell haben und in
welchem MaBe ihr Einfluss im Zuge von Medi-
alisierung und Digitalisierung weiter zunimmt
(Kapitel 2.1). Methodisch stiitzten sich diese
Uberlegungen vor allem auf Erkenntnisse aus
den Bild- und Medienwissenschaften. Daran
anschlieBend verengt sich der Fokus auf das
Bild der Stadt (Kapitel 2.2). Dabei werden
zunachst die einzelnen Akteure identifiziert,
die am stadtischen Bilddiskurs grundséatzlich
beteiligt sind. Im Folgenden werden dann
verschiedene Dimensionen unterschieden, auf
denen das Bild der Stadt verhandelt wird: die
physische, die mentale und die mediale.

Auf jeder dieser drei Ebenen finden bestimmte
Teildiskurse statt; die wichtigsten davon wer-
den jeweils kurz dargestellt, inklusive einiger
wichtiger analytischer Ansatze. Im Zusam-
menhang mit der physisch-baulichen Gestalt
sind dies Kevin Lynchs Untersuchungen zum
Bild der Stadt, die Diskussion um symbolische
Orte sowie der Streit um Erhaltung bzw. Re-
konstruktion von baukulturellem Erbe. Auf der
mentalen Bildebene sind die Begriffe bezie-
hungsweise theoretischen Konzepte ,Image”
und ,Imaginéres” zentral; die wesentlichen
Erkenntnisse dazu stammen aus der sozial-
wissenschaftlichen und der psychologischen
Forschung. Im Kontext des medialen Bildes
schlieBlich sind aufgrund ihrer herausgehobe-
nen Bedeutung die Bereiche Stadtmarketing
und Tourismus von besonderem Interesse.

In Kapitel 2.3 wird die These diskutiert, dass
ein ausgepragtes kulturelles und kollektives
Gedéachtnis flr eine nachhaltige Stadtentwick-
lung unverzichtbar sind. Dazu soll zunachst
kurz dargelegt werden, was unter Nachhal-

tigkeit in der Stadtentwicklung Uberhaupt zu
verstehen ist. Eine entscheidende Rolle spielt
hierbei der Gedanke der ,Identitat”, der wie-
derum aus der Psychologie und den Sozial-
wissenschaften entlehnt ist. Danach geht es
darum, die urspriinglich aus der Anthropologie
und den Geschichtswissenschaften stammen-
den Konzepte ,kulturelles” und ,kollektives
Gedachtnis“ ndher zu bestimmen, um darauf-
hin ihre Bedeutung fir die Stadtentwicklung
erdrtern zu kdnnen. Kapitel 2.4 ist dann der
Frage gewidmet, inwiefern Gedéachtnis und
Erinnerung auf Bilder und Orte angewiesen
sind. Hier werden also die vorhergehenden
Abschnitte zum Bild der Stadt und zum ,,kol-
lektiven® und ,kulturellen Gedachtnis® zusam-
mengeflhrt. Ein erstes Zwischenfazit (Kapitel
3) rundet schlieBlich den einleitenden, theore-
tischen Teil der Arbeit ab: Sdmtliche zuvor ein-
geflihrten bildbezogenen Aspekte vereinigen
sich in der Vorstellung von einem ,,Bildraum
Stadt”.

Auf ein konkretes Beispiels angewendet wer-
den die theoretischen Erkenntnisse in Kapitel
4. Die Stadt Bremerhaven bietet sich dabei
aus zwei Grunden besonders an: Einerseits
verlief ihre Entwicklung in mancherlei Hinsicht
hdchst auBergewdhnlich, wie ein historischer
Abriss (Kapitel 4.1) zeigen wird. Andererseits
jedoch teilt sie viele ihrer Probleme mit zahlrei-
chen anderen deutschen Stadten. Die Unter-
suchung des ,,Bildraumes* (Kapitel 4.2) besitzt
daher zum Teil auch exemplarischen Charak-
ter, was unter anderem in Hinblick auf die Re-
levanz des Konzepts entscheidend ist. Wieder
werden die drei Bilddimensionen physische
Gestalt (4.2.1), mentale Vorstellungen (4.2.2)
und mediale Reprasentationen (4.2.3) getrennt
voneinander betrachtet. Ein Exkurs ist zudem
dem Stadtarchiv Bremerhaven gewidmet.

Das raumliche und bauliche Erscheinungsbild
der Stadt wurde im Zuge mehrerer Ortsbe-
gehungen fotografisch dokumentiert. Der

so entstandene umfangreiche Bestand an

eigenen Aufnahmen dient als Grundlage der
Analyse. Diese nimmt unterschiedliche MaB-
stabsebenen in den Blick: neben der Gesamt-
stadt vor allem die wichtigsten Teilrdume, das
heiBt Innenstadt und ,,neue Mitte“. Bei der
Betrachtung einzelner Gebdude wird neben
der architektonischen Gestaltung auch ihre
semiotische Ebene untersucht, also Symbolik
und lkonographie.

Methodisch relativ schwierig ist die Erfor-
schung mentaler Vorstellungen Uber eine
Stadt: Eine statistisch tragfahige empirische
Befragung von Einwohnern, Besuchern oder
anderen Raumbild-Konsumenten und -Pro-
duzenten ist extrem aufwandig und war im
Rahmen dieser Arbeit leider nicht mdglich.
Alternativ bietet sich die Auswertung media-
ler Darstellungen an. Diese spiegeln zwar, je
nach regionaler Verortung, die diversen Image-
Facetten (Fremdbild, Selbstbild, intendiertes
Fremdbild etc.) wider. Allerdings ergibt sich
wiederum das Problem mangelnder Repra-
sentativitdt — zumal, wenn es sich um indivi-
duelle, nicht-kollektive mentale Bilder handelt,
wie sie etwa in Internet-Diskussionsforen

zum Ausdruck kommen. Statt also bei der
Untersuchung der mentalen Ebene des ,,Bild-
raums Bremerhaven® auf begrenzt relevantes,
anekdotisches Material aufzubauen, wurde
versucht, einige der Erkenntnisse aus dem
theoretischen Teil der Arbeit auf Bremerhaven
zu Ubertragen. Methodologisch beruht dieses
Vorgehen auf stadtethnografischen und stadt-
soziologischen Forschungsansétzen.

Das mediale Bild der Stadt wird anhand von
zwei Raumbildquellen analysiert: der offiziellen
stadtischen Website, erstellt vom Bremerha-
vener Stadtmarketing, sowie Uberregionalen
Pressemedien. Da die Medienreprasentanz
Bremerhavens, wie bereits angedeutet, fir
eine statistisch aussagekraftige Textkorpus-
analyse zu gering ist, beschrankt sich die
Untersuchung darauf, die thematischen
Kontexte zu benennen, in denen die Stadt in
ausgewahlten Print-Publikationen auftaucht.
Ergénzend dazu werden einige beispielhafte
Artikel und ein Fernsehbeitrag herausgegriffen
und kurz besprochen. Die Analyse der Online-

Offentlichkeitsarbeit der Stadt Bremerhaven
bezieht sowohl bildliche als auch textliche
Elemente ein; gefragt wird insbesondere nach
der Darstellung geschichtlicher Aspekte.

Die wichtigsten Stérken und Schwéachen des
,Bildraums Bremerhaven® werden in einem
zweiten Zwischenfazit (Kapitel 4.3) noch
einmal klar benannt. Darauf aufbauend wird
die Konzeptidee entwickelt (Kapitel 5.1) und
weiter konkretisiert (5.2). Im Folgenden werden
dann die wesentlichen technischen Grund-
lagen der vorgeschlagenen Webapplikation
sowie die einzelnen Schritte zu ihrer Realisie-
rung beschrieben (Kapitel 5.3). Danach soll die
praktische Anwendbarkeit diskutiert werden
(5.4). Zur Sprache kommen dabei neben
Funktionsumfang und potentiellem Nutzerkreis
der ,,App“, die Méglichkeit einer intensiven
Burgerbeteiligung durch ,,Crowdsourcing” so-
wie die eventuelle Anbindung an bestehende
Angebote.

AbschlieBend wird der Nutzen der Applikation
fur die Stadtentwicklung noch einmal kritisch
hinterfragt (Kapitel 6.). Zum einen soll dabei
aufgezeigt werden, wie gerade Bremerhaven
von einer besseren Verflgbarkeit historischen
Bildmaterials profitieren wiirde. Zum anderen
geht es darum, ob dieses spezifische Beispiel
auch auf andere Stéadte Ubertragbar ist. Also:
Kann dieses Instrument auch andernorts dazu
beitragen, eine nachhaltige stadtische Ent-
wicklung zu beférdern?



2.1 Die Macht der Bilder — und ihre
wachsende Bedeutung in der
digitalen Welt

,Davon muss ich mir selbst ein Bild machen®.
So driicken wir aus, dass wir uns Uber einen
berichteten Sachverhalt Gewissheit verschaf-
fen méchten. Um anschlieBend sagen zu
kdnnen, nun ,voll im Bilde* zu sein, ein ,klare-
res Bild von der Sache“ gewonnen zu haben.
Auch wenn solche Ausdriicke heute zumeist
metaphorisch gebraucht werden, steht da-
hinter die Uberzeugung, dass man nur das
wirklich beurteilen kann, was man mit eigenen
Augen gesehen hat; dass die eigene Anschau-
ung genauere Informationen liefert als die ver-
bale Beschreibungen durch andere. Daneben
prifen wir aber auch Naheliegendes, hdchst
Vertrautes immer wieder aufs Neue, zum Bei-
spiel wenn wir taglich (mehrmals) unser Spie-
gelbild betrachten. Kurz, der Mensch scheint
ein Wesen zu sein, ,,das sich seiner selbst, der
anderen und der Welt wesentlich Gber Bilder
vergewissert” (Zirfas 1999, 159).

Diese offensichtliche anthropologische Grund-
konstante macht auch René Magritte mehr-
fach zum Thema seiner Werke. Die Beschaf-
fenheit des Menschen (Abb. 1) etwa ist kein
bloBes Spiel mit den Wirklichkeitsebenen Wie
auch der Titel nahelegt, driickt das Gemalde
vielmehr die Ansicht aus, dass menschliche
Wahrnehmung per se Uber das Bild stattfindet
und dass somit unser Blick immer ein bildhaf-
ter Ausschnitt der Realitat ist.

Neue Darstellungsformen bzw. -medien in der
Kunst haben immer wieder dazu gefihrt, dass
das ,,Wesen des Bildes* grundlegend disku-
tiert und in der Folge neu bestimmt wurde.
Den groBten Einschnitt bedeutete in diesem
Zusammenhang wohl das Aufkommen der
Fotografie ab Mitte des 19. Jahrhunderts: Die
vermeintliche Objektivitat dieser bildgebenden
Technik lieB vor allem die Frage nach dem
Verhaltnis von Realitat und (Ab-)Bild in einem
vollkommen neuen Licht erscheinen (vgl. z.B.
Walter Benjamin, Das Kunstwerk im Zeitalter
seiner technischen Reproduzierbarkeit, 2002).

Im 20. Jahrhundert riickten dann statt der
Kunst verstarkt die (elektronischen) Massen-
medien in den Mittelpunkt der Diskussion. Der
Bilddiskurs drehte sich damit nun weniger um
kunsttheoretisch-philosophische als vielmehr
um praktische kognitions- und kommunikati-
onswissenschaftliche Aspekte (vgl. z.B. Neil
Postman, Wir amuUsieren uns zu Tode. Urteils-
bildung im Zeitalter der Unterhaltungsindust-
rie, 1985).

Abb. 1: René Magritte, Die Beschaffenheit des Menschen

Seit Beginn des 21. Jahrhunderts schlieBlich
erlebt unsere Kultur in Bezug auf das Bild eine
wahre Revolution — ausgel6st und angetrieben
durch eine beispiellose Zunahme der techno-
logischen Méglichkeiten:



Bilder in der Stadtentwicklung

Was Speicherung, Darstellung und
Widergabe anbelangt, missen an erster
Stelle natirlich Computer und Internet ge-
nannt werden, die sdmtliche zuvor entwi-
ckelten visuellen Formate in sich vereinen.
Nachhaltigen Einfluss auf unseren Umgang
mit dem Bild und unsere Sicht auf das Bild
hatten dabei vor allem drei Faktoren:

1. Die verlustfreie Speicherung von Bil-
dern und die glinstige Verfligbarkeit
beinahe unbegrenzter Speichermedien.

2. Die Moglichkeit, Bilder unendlich oft
und ohne Qualitatsverlust zu reprodu-
zieren.

3. In Zeiten des (mobilen) Internets: Der
ubiquitére Zugriff auf eine untber-
schaubare Zahl von Bildern.

Umwaélzende Folgen fur die Bildproduk-
tion hatte neben der Digitalisierung der
Fotografie insbesondere die Allgegenwart
von Mobiltelefonen bzw. Smartphones:
Wahrend fruher im Alltag nur professionel-
le Fotografen und Touristen mit Kameras
ausgeristet waren, verflgt heute praktisch
jeder immer und Uberall Gber ein solches
Gerat (das zudem meist noch direkt an das
Internet angebunden ist). Damit ergibt sich
die Méglichkeit, von nahezu jedem Punkt
der Erde aus in Echtzeit eigene Bildinhalte
ins Internet einzuspeisen. Was vor Jahren
noch unter dem Stichwort Web 2.0 als
revolutionare Entwicklung diskutiert wurde,
ist inzwischen als wesentlicher Bestandteil
von social media langst zur Selbstver-
standlichkeit geworden.

Im Bereich der Bildbearbeitung fanden
und finden zwei, im Grunde gegenséatzliche
Entwicklungen statt: Einerseits kam es zu
einer immer starkeren Professionalisierung
der sogenannten ,visual content industry”
(Frosh 2003); andererseits verfligen heute
selbst Laien dank ausgereifter, einfach zu
bedienender digitaler Bildbearbeitungs-
programme Uber Mdglichkeiten, die vor
wenigen Jahren nicht einmal Spezialisten
zur Verfigung standen.

Zwar weisen Schade und Wenk zu Recht dar-
auf hin, ,,dass nicht erst das Internet, sondern
bereits die Fotografie, die Telegrafie und das
Fernsehen zu einer beschleunigten Zirkulation
von Bildern (...) beigetragen haben® (Schade/
Wenk 2011, 37). Andererseits steht jedoch
auBer Frage, dass — zum Teil infolge oben
beschriebener Entwicklungen — die Bedeutung
von Bildern innerhalb von kommunikativen
und kulturellen Prozessen in den vergangenen
Jahren noch einmal enorm zugenommen hat.

Empirisch nachweisen lasst sich dieser Trend
zur Visualisierung in nahezu allen Bereichen:

¢ Seridse Print-Informationsmedien, etwa
Die Zeit oder die Frankfurter Allgemeine
Zeitung, die bis Anfang, Mitte der 1990er-
Jahre grafische Elemente nur sehr be-
schrénkt eingesetzt haben, ergdnzen heute
ihre Artikel durchgehend mit Fotos, Abbil-
dungen, Infografiken, Schaubildern etc.

¢ |m Boulevardjournalismus, der schon im-
mer stark bildlastig war, ist — ebenfalls seit
Mitte der 1990er-Jahre — das Phanomen
des ,Leserreporters” zu beobachten. Die-
ser beliefert ,seine” Zeitung (und vor allem
in den USA auch TV-Nachrichtensender
wie CNN) mit Fotos, die zumeist mit einer
Handy- bzw. Smartphone-Kamera aufge-
nommen wurden.

¢ |n der Printwerbung - ebenfalls seit jeher
sehr stark visuell ausgerichtet - findet un-
verkennbar eine immer weiter zunehmende
Verdrédngung des Textes zugunsten von
Bildern statt.

e Webseiten kdnnen dank schneller Daten-
Ubertragung weitaus mehr und vor allem
deutlich umfangreichere Bilddateien dar-
stellen als noch vor wenigen Jahren.

¢ Medizin und Naturwissenschaften
vertrauen bei Diagnostik bzw. Forschung
einer immer gréBeren Anzahl bildgeben-
der Verfahren (Ultraschall-, Réntgen- und
Nukleardiagnostik, Magnetresonanz- und
Computertomografie etc.).

e Immer héher auflésende Satellitenauf-
nahmen dienen heute einer standig wach-
senden Zahl wissenschaftlicher Disziplinen
als Grundlage; auch zivile wie militarische
Uberwachungsvorgénge werden in einem
bislang ungekannten AusmaB ermdglicht.

¢ Politische Kampagnen instrumentali-
sieren in immer professionellerer Weise
,starke” Bilder, die ihren Interessen dienen
und sich dank der Massenmedien und
des Internets innerhalb weniger Stunden
weltweit verbreiten lassen: Ob Klimaschiit-
zer, die auf die suggestive Kraft eines
vermeintlich hilflosen Eisbéaren (vgl. Abb. 2)
setzen, oder Politiker, die mittels gefalsch-
ter Bilder von Massenvernichtungswaffen
einen Krieg legitimieren — fur alle gilt: ein
Bild Uberzeugt mehr als tausend Worte.

¢ Nicht zuletzt in Planungsdokumenten so-
wie in der stadtischen PR- und Offentlich-
keitsarbeit hat die Bildzentriertheit immens
zugenommen, wie etwa am Beispiel Wiens
durch die detaillierte Auswertung einer
umfangreichen Materialsammlung nachge-
wiesen wurde (vgl. Grubbauer 2011, 193).

Abb. 2: Ikone des Klimawandels

Aufgrund all dieser Symptome scheint es
gerechtfertigt, die zeitgendssische Kultur mit
dem Begriff ,,visuelle* oder ,,Bildkultur® zu
belegen. Analog dazu wurde in zahlreichen
Wissenschaftsdisziplinen ein ,pictorial turn®
(Mitchell 1994), ,iconic turn® (Boehm 1994)
oder ,visualistic turn“ (Rehkdmper/Sachs-
Hombach 1998) ausgerufen.

Gegenlber dieser Bedeutungszunahme des
Bildes lassen sich zwei sehr gegensatzliche
Reaktionen beobachten: Auf der einen Seite
stehen jene, die diese Entwicklung euphorisch
feiern, auf der anderen jene, die der Dominanz
der Bilder mit Ablehnung und zum Teil Angst
begegnen. Die Vertreter einer solchen ,lkono-
phobie® bemuhen apokalyptische Metaphern
wie die der ,,Bilderfluten” (Flusser 2002) oder
beflirchten eine ,,generelle(...) visuelle(...) Kon-
tamination®“ (Gleiter 2007, 9), eine Uberforde-
rung des Menschen durch den ,total flow der
Bilder” (ebd., 10).

Dieser kulturkritischen Haltung entgegenge-
setzt findet sich vielfach das Phanomen der
sIkonophilie“, deren Vertreter die Vorteile der
sVisuellen Zeitenwende® hervorheben. Die
Uberlegene Leistungsféahigkeit von Bildern wird
untermauert mit Argumenten wie:

¢ Bilder dienen der Beschleunigung der
Kommunikation.
Was zunéchst einmal unbestreitbar rich-
tig ist, wird relativiert durch die Tatsache,
dass die Vielzahl an Bildern zugleich einen
neuen Modus der visuellen Wahrnehmung
férdert wie auch erfordert: An die Stelle
der formalisierten Betrachtung ist — not-
wendigerweise — haufig der kursorische,
flichtige, suchende, ,scannende” Blick
getreten, der ,glance” (Frosh 2003, 109).
Eventuell geht also mit der zunehmenden
Geschwindigkeit von Kommunikation eine
abnehmende ,Tiefe“ einher.

e Bilder erhohen die Informations-
effizienz.

Das heiBt, dank einem hohen MaB an ,lko-
nizitat“ (verstanden ,Anhnlichkeit zwischen
einem ikonischen Zeichen und seinem
Referenzobjekt®; Michel 2006, 57) sind
Bilder, zumindest tendenziell, universell
verstandlich.

¢ Bilder férdern die Emotionalisierung.
Diesem von vielen eher kritisch bewerteten
Argument lassen sich im Kontext dieser
Arbeit auch positive Aspekte abgewinnen:
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Unerlasslich sind Emotionen etwa bei der
Identifikation mit einem Ort, also bei der
Herausbildung einer starken Identitat (vgl.
Kapitel 2.2 und 2.3)

Nicht zuletzt wird von ,lkonophilen® die enor-
me Zunahme von Bildern im Zuge der neuen
yvisuellen Kultur” als Ausdruck einer Demo-
kratisierung der Bildproduktion begriiBt: Dank
Twitter & Co unterliegt die Verbreitung von Bil-
dern in immer geringerem MaBe hierarchisch
begrindeten Zwéngen und Begrenzungen.

Bei der Analyse von Bildern kann — dank des
oben erwahnten ,pictorial turn® in vielen Wis-
senschaftsdisziplinen — auf ein stédndig wach-
sendes Repertoire an Methoden zurtickgegrif-
fen werden. Neben der Kunstgeschichte, der
Philosophie, den Medien- und Kommunikati-
onswissenschaften sowie den Kulturwissen-
schaften hat sich dabei mit den Visual Studies
oder Bildwissenschaften inzwischen sogar ein
eigenes Forschungsgebiet etabliert. Einige der
Fragestellungen, die in diesem stark interdis-
ziplinér ausgerichteten Feld diskutiert werden,
sind auch im Rahmen dieser Arbeit relevant.

1. Wie bereits erwahnt, bieten Bilder zwangs-

laufig nur einen Ausschnitt der Wirklichkeit.

Dartber hinaus stellt sich im konkreten Fall
aber immer die Frage, ,,0b die Exklusion
bestimmter Inhalte bewusst mitgedacht
wird, ob also das Nicht-Zeigen Auftrag
und eigentlicher Sinn der gezeigten Bilder
ist“ (Prossek 2009, 16). Allemal gilt dies
im Bereich der (Tourismus-)Werbung, die
natirlich die ,,Schokoladenseite” einer
Ware, einer Stadt oder Region prasentiert.
Hinzu kommt, dass es sich bei den dort
eingesetzten Bildern um ,dezidiert zweck-
gerichtete Produkte® (Grubbauer 2011, 71)
handelt, deren Ziel es ist, ,trotz der kurzen
Aufmerksamkeitsspannen, Botschaften zu
transportieren. Weil diese Bilder selektiv
und flichtig wahrgenommen werden, wird
dies nur durch die Zuspitzung und gleich-
zeitige Reduktion von Inhalten sowie den
effektiven Einsatz visueller Mittel erreicht.
(...) Diese Fotos mlissen unweigerlich
etablierte Sehgewohnheiten bedienen und

bekannten Bildformeln folgen, um vom Be-
trachtenden binnen klrzester Zeit erfasst
und verarbeitet zu werden“ (ebd.).

Eng mit der (zweckgerichteten) Selektivitat
von Bildern hangt ein weiteres Themenfeld
zusammen: die Konstruktion gesellschaft-
licher Realitat durch Bilder. Das heif3t,
obwohl fotografische Abbildungen den
Eindruck von Obijektivitat, Unmittelbarkeit
und ,Realitat” vermitteln, sind sie tatsédch-
lich keineswegs eindeutig und selbst-ver-
standlich. Vielmehr gilt, ,dass die Bildme-
dien nicht nur Abbilder liefern, sondern

in erheblicher Weise daran beteiligt sind,
kulturelle Selbstverstandnisse Uberhaupt
erst zu formen”“ (Naumann/Pankow 2004,
7). Bei der Analyse muss daher immer die
Frage im Vordergrund stehen, welcher Ak-
teur mit welcher Absicht ein Bild produziert
bzw. verbreitet.

Ebenfalls zu beachten ist bei der Analyse
von visuellen Bildern grundsatzlich ihre
Eigenstandigkeit gegentiber dem Text und
der gesprochenen Sprache (vgl. Boehm
2004). Falsch ware es daher, sie als bloB
Hllustrierendes und kommentierendes und
letzlich abhangiges Beiwerk ,des Diskur-
ses‘“ (Miggelbrink/Schlottmann 2009,
182) zu begreifen. Andererseits stehen sie
jedoch immer in einer Beziehung zum Text,
sprachliche und bildliche Aussagen sind
meist eng verwoben (vgl. Maasen/Bdhler
2006).

Grundsétzlich wird in den Bildwissen-
schaften (seit den grundlegenden Arbeiten
von William J. Thomas Mitchell) zwischen
materiellen pictures und immateriellen,
mentalen images differenziert. Das Bildver-
stéandnis dieser Arbeit wird in den folgen-
den Kapiteln Stlck fir Stlick entwickelt
und im ersten Zwischenfazit (,,Bildraum
Stadt“) konkret umrissen.

2.2 Stadtische Diskurse um das Bild
der Stadt

Die Frage nach dem Bild der Stadt ist ver-
mutlich so alt wie die Stadt selbst. Zwar war
dieses Bild immer schon Ergebnis diskursiver
Aushandlungsprozesse, doch im Unterschied
zu heute blieb die Zahl der daran beteiligten
Akteure Uber viele Jahrhunderte hinweg relativ
beschrankt: Wie sich eine Stadt nach auBen
hin ,,darstellte”, wie sie gesehen wurde, blieb
meist einer kleinen Elite einflussreicher Birger,
zum Teil auch einem einzelnen Herrscher vor-
behalten — beispielsweise im Falle Potsdams,
das zunachst durch und durch, bis ins Detail
hinein Ausdruck der Vorstellungen Friedrichs
Il. war.

Heute dagegen ist eine Vielzahl von Akteuren
an stadtischen Diskursen beteiligt. Folgt man
den diskurstheoretischen Schriften von Laclau
und Mouffe, besteht ein solcher Diskurs nicht
nur aus der sprachlich-symbolischen Ebene,
also aus AuBerungen miindlicher und schrift-
licher Art (vgl. z. B. Mouffe 2007). Vielmehr
»swerden alle Objekte, alle sozialen Phdnomene
als Objekte eines Diskurses gefasst” (Glasze/
Mattissek 2009, 43).

Einige der wichtigsten Akteure, die — explizit
oder implizit — an diesem Diskurs um das ,,Bild
der Stadt“ teilnehmen, sind:

e Kommunale Entscheidungstrédger, aus-
gestattet mit gesetzlich reglementierten
Planungsbefugnissen sowie mit anderen
Instrumenten (z.B. stadtischen Leitbildern),
die wesentlichen Einfluss auf die (bauliche)
Entwicklung einer Stadt haben.

e Weitere offizielle Reprasentanten der Stadt
wie etwa die Vertreter des Stadtmarke-
tings, die zumeist auch fir den Internet-
auftritt verantwortlich sind.

¢ Lokale Wirtschaftsvereinigungen, deren
primares Interesse der Stadt als ,, Standort”

gilt.

¢ Vereine und andere Bevdlkerungsgruppen
mit mehr oder weniger starker AuBenwir-
kung, die normalerweise am deutlichsten
bei Stadtfesten etc. zum Tragen kommt;
generell sémtliche Nutzer des Stadt-
raums.

e Hausbesitzer, Bauherren, Investoren,
Architekten, Planer etc. — das heift alle,
deren Entscheidungen die physische Ge-
stalt einer Stadt dauerhaft verandern und
damit ihr Bild pragen

e \Vertreter des Denkmalschutzes, die diese
Veradnderungen zu verhindern, zu regle-
mentieren oder zumindest in ihrem Sinne
zu lenken versuchen.

Der Tourismus in all seinen Facetten:
Reisefiihrer, die ein bestimmtes Bild der
Stadt transportieren; Reiseveranstalter,
die bemiiht sind, ihren Kunden dieses Bild
zu bieten; Touristen, die bestimmte Bilder
erwarten, diese suchen und anschlieBend
selbst reproduzieren.

¢ Regionale und iiberregionale Medien,
die die Rezeption eines Diskurses um eine
bestimmte Stadt widerspiegeln wie auch
beeinflussen.

¢ Die Stadtforschung, die — etwa im Zuge
des ,pictorial turn“ — immer wieder neue
Sichtweisen auf das Phanomen Stadt
eroffnet.

Dank der Vielzahl von Akteuren ist der Diskurs
um das Bild einer Stadt also in hohem MalBe
pluralistisch angelegt. Andererseits existieren
aber auch hegemoniale Strukturen, die diese
Pluralitat wesentlich einschranken — wie im
weiteren Verlauf der Arbeit auch das Beispiel
Bremerhaven zeigen wird. Zum einen ist das
haufig der Tatsache geschuldet, dass die
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verschiedenen Akteure nicht alle ein ahnlich
ausgepragtes Interesse an dem zu verhan-
delnden Gegenstand besitzen. Zum anderen
jedoch verfugen die am Diskurs Beteiligten
normalerweise schlicht tber unterschiedlich
groBes Potential, ihre Interessen in der Offent-
lichkeit zu vertreten und sichtbar zu machen.
Neben der finanziellen Ausstattung ist dabei
die mediale Reichweite ein entscheidender
Faktor, wobei natirlich beides meist eng mitei-
nander zusammenhangt. Einerseits gilt daher:
~-Hegemoniale Tendenzen erfordern Wachsam-
keit, weil sie Ausschlussmechanismen in Gang
setzen” (Prossek 2009, 39). Andererseits darf
nicht vergessen werden, dass Diskurse per se
»stets im Fluss” sind (Glasze/Mattissek 2009,
12), dass also die Vorrangstellung bestimmter
Positionen nicht dauerhaft ist, sondern sténdig
neu bestimmt wird.

Um zu erortern, auf welchen Ebenen das ,,Bild
der Stadt” verhandelt wird, ist es notwendig,
zunachst die unterschiedlichen Bilddimensio-
nen zu bestimmen. Die bereits getroffene Un-
terscheidung in materielle pictures und men-
tale images (vgl. 2.1) soll hierzu im Folgenden
weiter ausdifferenziert werden. Die drei — in
einem engen Wechselverhéltnis stehenden —
Kategorien, die dafiir vorgeschlagen werden,
sind: physische Gestalt, mentale Reprasentati-
on und mediale Darstellung (vgl. Abb. 3).

BILD

PHYSISCH MENTAL MEDIAL

Abb. 3: Bilddimensionen

Physisches Bild

Kevin Lynch kommt das Verdienst zu, sich als
erster eingehend mit den physisch-baulichen
Gestaltqualitdten von Stadt beschéftigt zu
haben. Vor allem seine Arbeit The Image of the
City nimmt nach Einschatzung Kirsten Wag-
ners bis heute einen singuldren Rang in der
Forschung zum Thema Bild der Stadt ein (vgl.
Wagner 2008). Ins Zentrum des planerischen
Denkens ruckt Lynch dabei die Frage: Wie
nimmt der Einzelne den Raum visuell wahr und
in welcher Weise dienen gebaute Strukturen
der Orientierung in der alltédglichen raumlichen
Umgebung? Ziel seiner empirisch-anwen-
dungsorientiert angelegten Studien ist es, aus
eigenen Beobachtungen und den gesammel-
ten Erfahrungen von Nutzern des Stadtraumes
das zeitlose Konzept einer ,,guten” stadtebau-
lichen Gestalt abzuleiten (vgl. Lynch 1989).
Seine Grundthese hierbei lautet: Je klarer die
gebauten Formen und Strukturen, desto héher
die legibility und imageability, desto gréBer

die visuelle Qualitat einer Stadt. Bestimmt
werden ,Lesbarkeit”, Pragnanz und Klarheit
des environmental image Lynchs Ansicht nach
vor allem durch das Vorhandensein von funf
Elementen: paths, edges, nodes, districts und
landmarks (vgl. Lynch 1989). Letztere sind
zweifellos die markantesten und pragen haufig
nicht nur inre Umgebung, sondern zugleich
auch das Stadtbild als Ganzes sowie die Sil-
houette eines Ortes (vgl. auch Koetter/Rowe
1997, deren Arbeit Collage City in der Nachfol-
ge Lynchs steht). Dass sich aus den seinerzeit
bahnbrechenden Uberlegungen Lynchs bis
heute wichtige Erkenntnisse fur die Analyse
der physisch-baulichen Dimension des Bildes
der Stadt gewinnen lassen, wird auch das
Beispiel Bremerhaven zeigen.

Unbestritten gilt heute: Ein physisch starkes
Bild einer Stadt bildet die Voraussetzung flr
ein starkes Image. Allerdings wird daraus in
den vergangenen Jahren haufig ein Primat des
Bildes abgeleitet, das heiBt, das Bild ,,defi-
niert” die Stadt, wie im Folgenden noch naher
ausgefuhrt werden soll. Ein Phdnomen, das

in diesem Zusammenhang im Brennpunkt der
Diskussion steht, ist die Errichtung von Auf-

sehen erregender Architektur an exponierter
Stelle. Landmark buildings, signature buildings
oder ,ikonische Bauwerke“ fungieren dabei
im Sinne der Semiotik als Zeichentrager, die
»Symbolische Orte“ kreieren (vgl. Abb. 4).
Darunter werden physische Orte verstanden,
die stellvertretend flir einen anderen, nicht
unmittelbar wahrnehmbaren Sachverhalt ste-
hen, also einen ,Uberschuss an Bedeutung”
(Altrock u.a. 2010, 7) aufweisen. Im Idealfall
stellen sie eine symbolische Verdichtung des
stadtischen Charakters dar und regen so die
Auseinandersetzung mit der eigenen Identi-
tat an. Haufig jedoch erflllen sich selbst die
weit schlichteren Hoffnungen, die mit solchen
Gebauden verbunden sind, nicht: Statt fiir
sSichtbarkeit“ und Profilierung zu sorgen -
insbesondere in Umbruchsituationen, wie sie
sich im Zuge von postindustriellem Wandel,
6konomischen Restrukturierungsprozessen
und ,neu-alter Stadtekonkurrenz® (Altrock
u.a. 2010, 7) vielerorts ergeben — erscheinen
Landmarken haufig banal und austauschbar.
Was urspringlich als ,,Alleinstellungsmerk-
mal“ gedacht war, erweist sich dank ahnlicher
Gestaltungsmuster und Formensprache nicht
selten als eine ,,permante[n] Wiederholung des
gleichen Prinzips® (Grubbauer 2011, 57).

Abb. 4: Symbolischer Ort in Hamburg: Die ,,Hafenkrone“

Dennoch sollte die bewusste Schaffung
symbolischer Orte nicht als ,,geradezu obses-
sive(...) Besetzung(...) von bildhaften Strategi-
en” (L6w 2008, 150) grundsétzlich abgelehnt
werden. Vielmehr muss es der Anspruch
kluger Stadtentwicklungspolitik sein, durch die
Analyse gelungener wie misslungener Beispie-
le herauszufinden, unter welchen Bedingun-
gen solche Strategien erfolgreich sein kénnen.
Also: Welche Voraussetzungen mussen erfullt
sein, damit sich Menschen mit einem neu
kreierten symbolischen Ort identifizieren?

Wie missen die Prozesse hin zu diesem Ziel
folglich ausgestaltet werden? Und vor allem:
Was ist Uberhaupt das Eigene einer Stadt bzw.
eines Stadstteils, das ein symbolischer Ort
sichtbar zum Ausdruck bringen soll?

Ein weiteres Thema, das in den vergangenen
Jahren und Jahrzehnten immer wieder im Zen-
trum des Diskurses um Bild und Gestalt der
Stadt steht, ist der Umgang mit dem jewei-
ligen baukulturellen Erbe. In diesem Zusam-
menhang ist es hilfreich, sich die Stadt einmal
als urbanes Palimpsest zu vergegenwartigen.

Palimpsest

(von griech. palimpsistos: das Wie-
dergeschabte)

,In Antike und Mittelalter verbreitete
Methode der Uberschreibung. (...)
[Blezeichnet eine ,zweite Schrift® auf
Papyrus oder Pergament, von dem
die vorgehende abgewaschen oder
abgeschabt wurde. (...) Neues kann
nur auf Kosten von Altem eingespei-
chert werden (Selektion). In vielen
Féllen wurde dabei der urspriingli-
che Text nicht volistandig geldscht,
sodass er mit Hilfe moderner techni-
scher Mittel wieder sichtbar gemacht
werden kann.“ (Csaky, 2010, 96)

Haufig wird der Begriff Palimpsest
verwendet als ,,philologische Meta-
pher, die Parallelen zur geologischen
Metapher der Schichtung aufweist.
Die Architektur der Stadt lasst sich
als geronnene und geschichtete
Geschichte beschreiben und somit
als ein dreidimensionaler Palimpsest
aufgrund wiederholter Umformun-
gen, Uberschreibungen, Sedimentie-
rungen.” (A. Assmann 2009, 18)

Vgl. Abb. 5, néchste Seite
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Abb. 5: Mittelalterliches Palimpsest

Vor diesem Hintergrund werden die zum Teil
erbittert gefihrten Debatten um Konservie-
rung, Abriss oder Rekonstruktion einzelner
Gebaude - gelegentlich auch ganzer Quar-
tiere, Ensembles oder bestimmter Platze

— besser verstandlich. Sie erklaren sich aus
der Tatsache, dass mit jeder stadtebaulichen
Entscheidung eine Interpretation des Palimp-
sests einhergeht, das heiBt eine Deutung des
historischen Erbes. So stellt sich zum Beispiel
immer die Frage, welche Schicht des jewei-
ligen Stadtgrundrisses herangezogen wird,
welche darin verborgene Geschichte profiliert
werden soll? Und fiihrt nicht die Aufwertung
der einen Schicht zwangsléaufig zur Abwertung
der anderen? (Vgl. hierzu auch das Themen-
heft der Zeitschrift ,,Bauwelt” zum Thema
~Rekonstruktion®, Ausgabe 01/2004. Bauwelt
[2004]. AuBerdem das Themenheft der Zeit-
schrift ,,Der Architekt® zum Thema ,,Gegenwart
der Geschichte®, Ausgabe 04/2005. Architekt
[2005].)

Wahrend die Nachkriegsjahrzehnte in
Deutschland weitgehend durch Fortschrittsop-
timismus und Geschichtsvergessenheit
gepragt waren, markiert spatestens das
Europaische Denkmaljahr 1975 einen ,,Para-
digmenwechsel in der 6ffentlichen Auseinan-
dersetzung um Stadt und Geschichte” (Klein/
Sigel 2006, 20). Zum einen dehnte in der Fol-
gezeit die Denkmalpflege ihr Aufgabengebiet
vom ehemals rein objektbezogenen Schutz
hin zur stadtebaulichen Erhaltung aus, was zu
einem enormen Anstieg des Denkmalbestan-
des fuhrte. Zum anderen nahm auch in der
Bevolkerung die Wertschatzung fir das eigene
bauliche Erbe signifikant zu.

Seither erlebt Deutschland eine regelrechte
Flut von Rekonstruktionsvorhaben. Aktuell
besonders in der Diskussion stehen beispiel-
weise die Plane fir das ehemalige preuBische
Berliner Stadtschloss oder die zuklnftige
Gestaltung der historischen Mitte der Haupt-
stadt. Prominente Falle aus den vergange-
nen Jahrzehnten, die die Fachwelt wie auch
die breite Offentlichkeit bewegt haben, sind
etwa die historisierende Neugestaltung des
Frankfurter Rdmer oder in Braunschweig der
Neubau eines Kaufhauses hinter der rekons-
truierten Fassade des zerstérten Schlosses.

Hier wie dort lasst sich beobachten, dass sich
in der Bevélkerung die sogenannte ,Vedute-
narchitektur groBer Beliebtheit erfreut, also
die Rekonstruktion (vermeintlich) historischer
Fassaden, hinter denen sich moderne Subs-
tanz, ahistorische Raumfluchten und willktr-
liche Funktionen verbergen. ,Fassaden, die
zeichenhaft die Bedeutung ,alt und damit intim
vertraut® sowie ,zeitlos und damit klassisch’
ausstrahlen” (Siebel 2004, 166), scheinen zu
geniigen, wie Siebel irritiert feststellt.

Abb. 6: Frankfurter Rémer

Beflrworter dieser Praxis argumentieren, dass
,Rekonstruktion ein Teil architektonischer
Normalitat sei, weil in der Geschichte schon
immer weiter- und umgebaut wurde® (A. Ass-
mann 2009, 24 f.). Zudem sehen sie darin
eine — bzw. hdufig die einzige 6konomisch
realisierbare — Chance bedeutende Kulturglter
wiederherzustellen. Und im Fall der barocken
Dresdner Frauenkirche raumen selbst ehema-
lige Gegner des Wiederaufbaus den ,architek-
tonischen, stddtebaulichen, aber auch stadt-
psychologischen Erfolg” (Klein/Sigel 2006, 15)
ein, durch den die ,,Reflexion Uber die kiinst-
lerischen, aber auch ethischen Mdglichkeiten
und Grenzen der Rekonstruktion eine véllig
neue Qualitat erhalten” (ebd.) habe.

Von solchen Sonderféllen einmal abgesehen,
bemangeln Kritiker der Rekonstruktion, dass
dadurch einzelne Gebaude wie auch die Stadt
als Ganzes auf ihren Bildcharakter reduziert

wlrden. An die Stelle des heterogenen stad-
tischen Raumes traten ,,Stadtstrukturen®, die
»als bereinigte und musealisierte Stadt- und
Erinnerungsraume oder aber als historisch
nobilitierte Buihnen fir die performative Insze-
nierung von Offentlichkeit dienen“ (Klein/Sigel
2006, 29).

Weitaus positiver wird in Fachkreisen das
Leitbild der ,,Kritischen Rekonstruktion*
bewertet. MaBgeblich entwickelt wurde es von
Josef Paul Kleihues als Strategiekonzept fur
die West-Berliner IBA von 1984 und erfuhr in
der Folge unter Architekten und Stadtplanern,
auch international, viel positive Resonanz.
Wichtige Grundlagen fir diese neue Art des
Umgangs mit der Geschichte legte Aldo Rossi
bereits in den 1970er Jahren: Wahrend er sich
in der Theorie auf die Suche nach der , Textur
der Stadt“ machte, die er als archédologisches
Artefakt und Resultat geschichtlicher Prozes-
se betrachtete, wandte er sich in der Praxis
einem tradierten, ja beinahe klassischen For-
men- und Typen-Repertoire zu (vgl. Klein/Sigel
2006, 23).

Abb. 7: Aldo Rossi, Quartier SchiitzenstraBe, Berlin

Ebenso fand auch im Zuge der Berliner IBA
eine Auseinandersetzung mit ortstypischen,
historischen Bautypologien statt: Einzelne
Gestaltungs- und Stilelemente der Vorbilder
wurden Ubernommen und dabei zeitgends-
sisch interpretiert. Dartber hinaus lag der
Fokus auf der Anndherung an vormoderne
StraBengrundrisse sowie der Orientierung an
MaBstében und Kubaturen vorangegangener
Bebauungen (vgl. Stark 1992). An diesem
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Punkt setzt allerdings die Kritik insbesondere
der Denkmalpflege an. Denn wie bereits oben
angedeutet, ist es normalerweise keineswegs
ausgemacht, welcher ,Schicht” des urbanen
Palimpsests der Vorzug gegeben werden soll.
Immer flhrt die Konzentration auf eine histo-
rische Epoche zur Benachteiligung, eventu-
ell gar vélligen Ausldschung einer anderen.
Geschichte wird unter diesen Voraussetzun-
gen ,,zu einer plastischen Verfligungsmasse,
Uber deren Gestalt die jeweilige Gegenwart
entscheidet” (A. Assmann 2009, 24). Eindrick-
liches Beispiel hierflr ist die historische Mitte
Berlins, wo die praktisch nicht mehr vorhan-
dene mittelalterliche Altstadtstruktur mit den
Resten des barocken Rastergrundrisses der
Friedrichstadt und der Hochhausbebauung
des spatmodernen DDR-Stadtebaus kollidiert.

Einen Ausweg aus diesem Dilemma bietet
eine Position, die darauf setzt, das Palimpsest
ganz bewusst zu erhalten und authentische
Bausubstanz — gleich welcher Epoche — zu
pflegen. Ein solches Konzept ist in hohem
MaBe pluralistisch, differenziert und subjektiv
angelegt, so dass es die Auseinandersetzung
mit der jeweiligen Identitét einer Stadt erfor-
dert und fordert. Die Vorteile dieser Art der An-
eignung flr eine nachhaltige Stadtentwicklung
sollen in den folgenden Kapiteln verdeutlicht
werden.

Mentales Bild

Als weitere Dimension, die im Diskurs um das
Bild der Stadt eine Rolle spielt, wurde bereits
die mentale Ebene identifiziert. Diese lasst
sich mit dem Begriff Image fassen.

Im Kontext dieser Arbeit besonders relevant
sind hierbei folgende Aspekte:

¢ _Images entstehen im Medium der
Kommunikation*“ (Weichhart u.a. 2006).
Oder anders ausgedrickt: ,,Images wer-
den permanent von allen mit produziert,
vermittelt, empfangen, die am Diskurs
beteiligt sind“ (Altrock u.a. 2010, 32 f.). Die
klassische Einteilung in professionelle Ima-

Image

(von lat. imago: Bild, Bildnis, Abbild,
Vorstellung)

Erstmals verwendet wurde der Be-
griff im englischsprachigen Raum in
den 1920er Jahren in der Sozialpsy-
chologie. Spéter, in den 1950er Jah-
ren, fand er Eingang ins Marketing
sowie in die Markt- und Werbepsy-
chologie. Zu jener Zeit wurde Image
noch als ein ,,Abbild der Wirklichkeit*
gesehen, als eine ,,Kopie des Origi-
nals®“, die von einem Unternehmen an
die Rezipienten weitergegeben wird
(vgl. Wiibbels 2010, 12). In der Folge
verschob sich der Fokus allerdings
hin zur Perspektive der Rezipienten,
so dass man heute davon ausgeht,
dass ein Image ,,die subjektiven An-
sichten und Vorstellungen von einem
Gegenstand“ (Kroeber-Riel/Weinberg
2003, 197) widergibt. Das heiBt, ein
Gegenstand wird individuell — vor
dem Hintergrund persénlicher Erfah-
rungen, Emotionen, Meinungen etc.
- reflektiert, so dass im Ergebnis eine
subjektive Projektion der Wirklich-
keit steht (die hdufig auch Elemente
enthélt, die auf falschen Informatio-
nen oder Vorurteilen beruhen). Uber
ein Imageobjekt existiert also nie ein
einheitliches Image, sondern stets
eine Vielzahl von Einzelimages.

gesender und Imagetrager bzw. -empfan-
ger, wie sie sich etwa bei Stegmann (1997,
17) findet, ergibt so gesehen wenig Sinn.
Als weitere Quelle speziell des Stadtima-
ges identifiziert Prossek das ,Raumerleben
(...), welches die Existenz vorgestellter
Bilder bestétigen, festigen oder auch revi-
dieren kann“ (Prossek 2009, 19).

Images sind relational. Auf die rAumliche
Ebene Ubertragen heiBt das: Das Image
einer Stadt (wie auch eines Stadltteils) wird

Bildet man aus ihnen sozusagen

den kleinesten gemeinsamen Nen-
ner, erhalt man public images oder
group images. In der Psychologie
werden diese unter anderem auch
mit dem Begriff ,,kollektiv-mentale
Reprasentationen* beschrieben (vgl.
Seifert 2011, 23), im Marketing be-
zeichnet man die Summe der subjek-
tiven Einzelimages bzw. die daraus
resultierende ,Gesamtmeinung“ als
Reputation. Im Hinblick auf die Stadt
spricht Kevin Lynch vom ,,composite
city image* (Lynch 1989).

SchlieBlich wird in Bezug auf sozia-
le Gruppen, das hei3t auch Stadte,
unterschieden zwischen dem Selbst-
bild oder Binnenimage und dem
Fremdbild oder AuBenimage. Stadti-
sche Selbstbilder entstehen in einem
Prozess von Selbstbeobachtung und
Fremdeinschéatzung sowie durch
MutmaBungen liber das Bild, das
andere von einem haben - das ver-
mutete Fremdbild (vgl. Hacker/ Stapf
1995, 775). Dieses wiederum lasst
sich weiter unterteilen in das nahe
und das ferne Fremdbild, je nachdem,
ob der Betrachter im Umland oder in
weiter entfernten Stadten angesiedelt
ist (vgl. Weichhart u.a. 2006).

nicht nur gebildet durch das Feststellen
empirisch beobachteter Eigenschaften,
sondern auch durch die Benennung von
Analogien und Abgrenzungen zu anderen
Stadten (bzw. Stadtteilen).

¢ Images sind dynamisch. Bedeutungszu-

schreibungen weisen grundsétzlich nicht
nur eine zeitliche, sondern auch eine grup-
penspezifische Dynamik auf: Je nachdem,

welche Akteursgruppen die ,Imagepolitik®
(Altrock u.a. 2010, 51) dominieren, werden
die ,,Bedeutungen neu im Raum verteil[t]“

(ebd.).

¢ Images sind bestédndig und langlebig.
Trotz aller Dynamik: Hat sich ein Bild einer
Stadt erst einmal verfestigt, ist es meist
Uber Jahrzehnte hinweg stabil und wird
nicht selten zum Stereotyp.

¢ Images - wie alle kognitiven Bilder -
vereinfachen die reale Welt. Konkret
bedeutet das: Einzelne Elemente aus dem
stadtischen Ganzen stehen meist flir die
Stadt als Ganzes (pars-pro-toto-Logik).

Erinnert werden muss im Kontext von ,Image”
auch an zwei oben bereits erwdhnte Phano-
mene: ,,symbolische Orte“ sowie das ,,Primat
des Bildes” in der Stadtentwicklung. Selbst-
verstandlich ist, dass die physischen Struk-
turen, insbesondere landmark buildings, das
Image einer Stadt ganz wesentlich pragen.
Umgekehrt jedoch kann auch das Image einer
Stadt Einfluss auf ihre bauliche Gestalt aus-
Uben. Im Zusammenspiel mit medialen Bildern
dient es entweder als Beschleuniger von (auch
6konomisch relevanten) Entwicklungen oder
als retardierendes Element. Damit zeigt sich:
»Mentale Bilder sind (...) Kapital fir Stadte und
Regionen. Sie missen gepflegt und entwickelt
werden® (Prossek 2009, 19). Als Instrument fir
diese Aufgabe steht seit geraumer Zeit das so
genannte ,,City-branding“ zur Verfligung. Da-
bei wird — dhnlich wie beim Leitbildprozess -
durch strategische Imagegestaltung ein Image
kreiert, das nicht das Resultat einer bereits
durchgeflihrten stadtebaulichen MaBnahme
ist, sondern zu Beginn lediglich eine Wunsch-
vorstellung widergibt, der die reale Entwick-
lung idealerweise folgen soll.

Vielfach wird Branding jedoch auch sehr
kritisch gesehen. Beklagt wird die Oberflach-
lichkeit dieser Methode, die keinen wirklichen
symbolischen Gehalt aufweise (vgl. z. B.
Matthiesen 2005). Dieser Kritik begegnet eine
Strategie, fur die die Stadtethnologin Alexa
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Féarber den Begriff ,,urbanes imagineering®
(vgl. z.B. Farber 2008) gepragt hat. Sie bezieht
sich dabei auf die von Rolf Lindner entwickelte
Idee des ,Imaginaren®, welches sie in einem
komplexen Zusammenspiel mit dem stadti-
schen Image sieht.

Ihr und anderen ist unbedingt darin zuzustim-
men, dass ein gezielt eingesetztes Bild der
Stadt sich erst dann als plausibel erweist,
wenn es mit diesem Imaginaren der Stadt
korrespondiert.

Das Imaginére

Aus grundsétzlichem Unbehagen Utber
den Begriff des Stadtimages, den er als
Produkt (kurzfristiger) stadtpolitischer
und ideologischer Ziele betrachtet, pro-
pagiert Rolf Lindner im Gegensatz dazu
die Vorstellung eines historisch tief
verwurzelten ,Imagindren” (vgl. Lindner
1997). Darunter versteht er einen ,,Er-
fahrungsraum Stadt“, der ,,durchdrun-
gen ist von Symbolisierungen materi-
eller wie immaterieller Art: Architektur,
Literatur, Werbung, aber auch Erzah-
lungen Uber die Stadt” (ebd., 289).
Deutlich erkennbar sind die Parallelen
zum Konzept der ,kumulativen Textur*
(Suttles 1984): Nach Berking das ,,Be-
deutungsgewebe” einer Stadt (Berking/
Schwenk 2011, 21), bestehend aus
einer ,, Textur aus materialen und im-
materiellen Artefakten: aus Denk- und
Mahnmalen, Griindungsmythen, Tex-
ten, Redeweisen und Bildern jedweder
Art“ (ebd.). An beide Ideen knipfen in
den letzten Jahren auch Martina Low
und andere mit ihren Uberlegungen zur
sEigenlogik“ der Stadte an.

Mediales Bild

Die dritte und letzte Bild-Ebene - die sich
selbstverstandlich nicht von den anderen
beiden trennen lasst - ist die mediale. Konkret:
Wie eine Stadt sich physisch darstellt und

wie sie mental, als Image, in den Kdpfen der
Betrachter verankert ist (bzw. wie bestimmte
Akteure sie gerne nach auBen reprasentiert se-
hen mdchten), findet seinen Ausdruck in den
unterschiedlichsten Medien. Darunter sind:

e Stadtische Werbe- und Informationsma-
terialien (Broschiiren, Videos, Websites,
Leitbilder, Plane etc.)

¢ Touristische Angebote (Stadtfiihrer, Bild-
béande, Prospekte von Reiseveranstaltern
etc.)

¢ Presseerzeugnisse (Zeitungen, Zeitschrif-
ten, Filmdokumentationen etc.)

¢ Nutzergenerierte Formate (Blogs, Dis-
kussionsforen, Fotodatenbanken etc.)

Dass die mediale Vermittlung der stadtischen
Gestalt im Grunde kein neues Phanomen ist,
wird ersichtlich, wenn man etwa die histori-
schen Stadtansichten und Veduten (vgl. Abb.
8) betrachtet, die, so Berking ,,spatestens seit
dem 16. Jahrhundert pop culture“ sind (Ber-
king/Schwenk 2011, 261). Zugleich jedoch
steht nattrlich auBer Frage, dass der Diskurs
um das mediale Bild der Stadt zu Beginn des
21. Jahrhunderts hinsichtlich seiner Quantitat
wie auch seiner Qualitat auf einer vollig ande-
ren Ebene stattfindet. Diskutiert werden soll
dies an zwei ausgewahlten Feldern, die eng
miteinander verquickt sind: der Selbstdarstel-
lung der Stadt (im Internet) sowie der Touris-
musindustrie.

Grundsétzlich lasst sich zunachst festhalten:
Die ,,kalkulierte Konstruktion“ von stadtischen
Selbstbildern ,im Sinne von Stadtwerbung
(...) wurde (...) erst im 20. Jahrhundert Ublich“
(Kiecol 2001, 87). Die wohl groBte Relevanz
besitzt in diesem Zusammenhang heute fur

Abb. 8: Bernardo Bellotto, Dresden, ca. 1750

fast jede Stadt das eigene Interportal, was
primdr dessen enormer Reichweite geschul-
det ist. Hier kann man demonstrieren, wie
man sich selbst sieht und wie man von ande-
ren — der lokalen Bevdlkerung wie ,,der Welt*
— gerne gesehen werden mdchte. (Welche
Probleme sich ergeben, wenn konstruiertes
Binnenimage und Fremdbild zu weit ausei-
nanderklaffen, soll im Folgenden noch the-
matisiert werden.) Entsprechend hoch ist der
Gestaltungsaufwand, den Stadte jeder GroBe
heute bei ihrem Webauftritt betreiben. Und da
insbesondere mit visuellen Mitteln schnell und
direkt kommuniziert werden kann, kommen
Layout, Bildauswahl und Bildgestaltung meist
besondere Aufmerksamkeit zu: Nichts ist
zuféllig ausgewahlt, nichts willkirlich platziert,
mit jedem Bild ist eine dezidierte Botschaft
verbunden. In der taglichen Medienarbeit hin-
gegen greifen offenbar selbst Millionenstéadte
aus Kostenrinden auf ein begrenztes Reper-
toire an (urheberrechtsfreien) Fotos zurilick, die
sich in den eigenen Bildarchiven finden, wie
Monika Grubbauer am Beispiel Wiens nachge-
wiesen hat (vgl. Grubbauer 2011, 20).

Vor allem Mittelstéddte sind darlber hinaus
bestrebt, sich in ihrer AuBendarstellung ein
markantes, individuelles Profil zu geben. So

wird entweder die lokale 6konomische Starke
beziehungsweise der wichtigste Sektor der
Stadtékonomie hervorgehoben, auf eine spe-
zielle Tradition oder die Geschichte verwiesen
oder die besondere geographische Lage be-
tont, mit der zumeist eine hohe Lebensqualitét
assoziiert ist. Daneben st68t Lindner bei zahl-
reichen Stadten jedoch auch auf ,verselbstan-
digte Zeichenschichten” (Lindner 2010, 45),
also beispielsweise auf Slogans und Claims,
die wenig bis gar keinen Bezug zur jeweiligen
Charakteristik des Ortes aufweisen.

Hintergrund all dieser mehr oder weniger
kreativen Anstrengungen ist vor allem die

sich verscharfende Stadtekonkurrenz. Um in
diesem Wettbewerb zu bestehen, ist das Ziel
vieler Stadte die ,,Akkumulation von sym-
bolischem Kapital“ (Prossek 2009, 13). Bei
diesem Prozess, der im Grunde auf allen drei
Bildebenen anzusiedeln ist, spielt auch die Art
der Vermittlung eine entscheidende Rolle: Erst
durch (Massen-)Medien erfahren symbolische
Orte und das mit ihnen intendierte Image die
notwendige Verbreitung. Besonders wichtig
sind (durch mediale Bilder gepragte) Raum-
vorstellungen oder ,imaginadre Geographien®
(Prossek 2009, 19) tberall dort, ,,wo die Vor-
stellung Uber einen Raum handlungsentschei-
dend wirkt” (ebd.) In hohem MaBe gilt dies
zum Beispiel fir den Tourismus. Wie vielleicht
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nirgendwo sonst ist in diesem Bereich das
»Symbolische Kapital” von einem weichen
Standortfaktor zu einem harten geworden, da
es unmittelbar 6konomische Prozesse beein-
flusst.

Konkret lassen sich die bildbezogenen Mecha-
nismen, die in der Tourismusindustrie wirken,
folgendermaBen beschreiben: Zum einen wird
das Reiseverhalten wesentlich durch Raumbil-
der gesteuert: Vor Ort sucht der Reisende das,
was ihm bereits aus Reiseflhrern und anderen
Medien vertraut ist. (Im Extremfall hat dabei
das tausendfach reproduzierte, , perfekte” Bild
die Erwartungen an einen Ort bereits so stark
gepragt, dass das reale Bild diese gar nicht
mehr erflllen kann.) Zum anderen fihrt dieses
Verhalten natirlich zu einem sich selbst ver-
starkenden Prozess: Dadurch, dass der Tourist
das vorhandene Bildrepertoire als Vorschrift
fur ,das richtige Sehen” (Tropper 2005, 39)
auffasst und seine eigene Fotos hinsichtlich
von Perspektive, Bildausschnitt, Bildaufbau
etc. daran ausrichtet, werden dieselben Bilder
immer und immer wieder reproduziert — was
die kuinftige Aufmerksamkeit flr eben jene
»Highlights“ einer Stadt zusatzlich erhéht.

Auf ein grundsétzliches Phdnomen im Kon-
text des (Stadte-)Tourismus weisen schlieB3-
lich noch Knox und Marston hin: Ganz of-
fensichtlich nimmt in den zeitgendssischen
Kulturen die Bedeutung des ,,visuellen und
erlebnisorientierten Konsum|s]“ (Knox/Mars-
ton 2008, 413) stetig zu. Immer wichtiger wird
das Erleben eindrucksvoller Orte, die sich

der Reisende in Form von Bildern ,,aneignet*”
(vgl. ebd.). Stadte, die kaum Markantes, also
~Sehenswertes”, vorweisen konnen, besitzen
bei diesem Spiel nattirlich allemal schlechte
Karten: Sie kommen und kamen auch schon in
der Vergangenheit fur die Mehrzahl der Tou-
risten gar nicht erst als Reiseziele in Betracht.
Doch auch Stadte, in denen der Tourismus
aktuell zentraler Bestanteil der lokalen Okono-
mie ist, stehen vor der Herausforderung, auf
diese veranderten Praferenzen zu reagieren,
um wirtschaftliche EinbuBen zu verhindern.
Als bevorzugte Strategie hat es sich dabei
erweisen, mithilfe von landmark buildings und

symbolischen Orten die Anzahl und Starke
visueller Reize zu erhdéhen. Alternativ ware es
denkbar, durch mediale Bildstrategien die vor-
handenen Potentiale offensiver herauszustel-
len. SchlieBlich lasst sich, wie bereits gezeigt
wurde, der ,touristische Blick” (Bittner 2010,
66) durchaus lenken.

Fragen, die es bei der Analyse samtlicher me-
dialer AuBerungen generell zu bedenken gilt,
sind:

e Wer ist der Produzent?

¢ Handelt es sich folglich um ein Selbst-
oder Fremdbild?

e Was wird gesagt?
¢ Mit welchen Mitteln wird es gesagt?
e Welche Intention steckt dahinter?

2.3 Bewahrung des kulturellen und kollektiven Gedéachtnis‘ als Vorausset-
zung fiir nachhaltige Stadtentwicklung

»2ZUu einer guten Lebensentfaltung unter den verdnderten

sozio-6konomischen Bedingungen wird auch eine neue,

identitdtsstdrkende und haltgebende Ortsbezogenheit

gehéren®

Thomas Sieverts 1999, 75

Nachhaltige Stadtentwicklung braucht
ein starkes kulturelles und kollektives
Gedachtnis. So lautet die zentrale These die-
ser Arbeit, die in diesem Kapitel diskutiert wer-
den soll. Dabei stellt sich zunachst die Frage,
was unter einer nachhaltigen Stadtentwick-
lung zu verstehen ist. Im Vordergrund steht in
diesem Kontext der soziale Aspekt des Nach-
haltigkeitsgedankens; dariiber hinaus werden
aber auch 6konomische Fragen tangiert, wie
im Folgenden verdeutlicht werden soll.

Wichtigstes Ziel einer sozial nachhaltigen Ge-
sellschaft ist es die Teilhabe aller ihrer Mitglie-
der zu ermdglichen und zu férdern, politisch,
6konomisch wie kulturell. Entscheidende Vo-
raussetzung fir persénliches Engagement ist
dabei die Identifikation mit einer Sache - hier:
der Stadt bzw. einem stadtischen Teilraum
(Stadtteil, Quartier, Nachbarschaft). Dass diese
Identifikation fir gewoéhnlich nicht nur auf
rationaler Ebene stattfindet, sondern dariber
hinaus meist eine starke geflihlsmaBige Kom-
ponente beinhaltet, liegt auf der Hand. Man
spricht daher in der Forschung von ,sense of
place“ oder ,emotionaler Ortsbezogenheit*
(vgl. Knox/Marston 2008, 386 f.). Dank ihrer
fihlen sich Menschen heimisch und ,,am rich-
tigen Ort“ (ebd., 387) oder, umgekehrt, weni-
ger fremd und anonym.

Eine besondere Herausforderung stellt in
diesem Zusammenhang die wachsende Zahl

von Mitbirgern nicht-deutscher Herkunft dar.
Einerseits, so Siebel, kbnnen sie ,mit der His-
torizitat der Stadt, in der sie leben, zunéchst
wenig verbinden“ (Siebel 2004, 20), weshalb
sie als Quellen des kollektiven Gedachtnisses
ihres neuen Wohnortes — dazu spater mehr —
weitgehend ausfallen. Auch der Zugang zum
sKulturellen Gedachtnis” (s.u.) ist ihnen er-
schwert. Andererseits wére es gerade fir sie,
die ihre alte Heimat verlassen bzw. verloren
haben, wichtig, sich mit ihrer neuen Heimat
auch gefuhlsmaBig identifizieren zu kénnen.

Worauf aber grindet sich die emotionale Bin-
dung an einen Ort, die Identifikation mit dem
eigenen Umfeld? An erster Stelle stehen hier
sicherlich zwischenmenschliche Beziehungen.
Daneben spielt aber zweifellos noch ein weite-
rer Faktor eine Rolle, ndmlich ,,die Vertrautheit
mit der Geschichte und Symbolik bestimmter
Elemente der physischen Umgebung® (Knox/
Marston 2008, 387). Kurz: Je besser ich einen
Ort (inklusive seiner Vergangenheit) kenne,
desto mehr filhle ich mich an ihm zuhause,
desto starker kann ich mich mit ihm identifizie-
ren. Wieder geht es also um die , Lesbarkeit”
der Stadt, wenn auch auf einer anderen Ebene
als bei Lynch: Nicht die Pradgnanz gebauter
Strukturen entscheidet dariliber, ob sich mir
ein Ort erschlieBt, sondern das Erkennen und
Verstehen historischer Spuren. Je vielféltiger
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diese sind, je mehr Ebenen des urbanen Pa-
limpsests sichtbar werden, desto mehr An-
knUpfungspunkte gibt es, desto pluralistischer
kann der Prozess der Aneignung verlaufen.

Indem eine Gesellschaft ihren jeweili-
gen kulturellen Bestand pflegt, stabili-
siert sie ihr Selbstbild und erlangt ein
Bewusstsein von ,Einheit und Eigen-
art”

Jan Assmann 1992, 15 f.

Ein Nebeneffekt des Sichtbarmachens von
Geschichtszeugnissen ist, dass damit haufig
alte, langst vergessene Wohn- und Arbeits-
milieus in den Blickpunkt gerlickt werden.

Die ,Wertschatzung des Sozialen* (Prossek
2009, 60), die darin zum Ausdruck kommt,
kann durchaus zu neuem Stolz auf die eigene
Geschichte verhelfen — etwa in Stadten, die
gerade einen schmerzhaften wirtschaftlichen
Strukturwandel zu durchlaufen haben. In
boomenden Stadten hingegen, wo innenstadt-
nahe Altbauquartiere ,,gentrifiziert“ werden,
leistet ein historischer ,Perspektivenwechsel”
eventuell dadurch einen Beitrag zur sozialen
Nachhaltigkeit, dass er die einstmals deutlich
starker ausgepragte soziale Durchmischung
als Qualitat wieder in Erinnerung ruft. (Zugleich
ist hierbei aber auch zu berlicksichtigen, dass
gerade die symbolische Aufladung eines
Ortes, die ein zusatzlicher ,Geschichtslayer”
darstellt, auf die Haupttrager der Gentrifizie-
rung besondere Anziehungskraft ausubt.)

Etwas schwieriger zu fassen ist die Frage, was
6konomische Nachhaltigkeit im Kontext von
Stadtentwicklung bedeutet. Ex negativo lasst
sich allemal so viel sagen: Nicht nachhaltig ist
eine lokale Wirtschaftsstruktur, die einseitig
auf eine bestimmte Sparte ausgerichtet ist —
zumal dann, wenn diese nicht den Bedirfnis-
sen der ansassigen Bevolkerung entspricht.
Problematisch ist auch, wenn aus der 6ffentli-

chen Férderung eines Wirtschaftszweigs keine
entsprechende Zahl angemessen bezahlter
Arbeitsplatzen resultiert. Oder wenn die Stadt-
entwicklungspolitik der Versuchung erliegt,

die stadtische Gestalt gemaB ausschlieBlich
externer Interessen zu gestalten, das heiBt,
wenn aus Grinden der (kurzfristigen) 6kono-
mischen Gewinnerzielung keine Ricksicht auf
das ,,Eigene” einer Stadt genommen wird.
Richtig ist, dass ein positives stadtisches
Image einen enormen dkonomischen Vorteil
darstellt. Nicht nur Touristen lassen sich da-
durch in ihrer Reiseentscheidung beeinflussen.
Auch Firmen und Individuen, insbesondere
mobile, gut ausgebildete Arbeitskréafte, jun-

ge Familien etc., machen ihre Standortwahl
zunehmen von diesem Faktor abhéngig (vgl.
z.B. HauBermann u.a. 2008, 183 ff.). Richtig ist
aber auch, dass stadtische Imagepolitik — will
sie nachhaltig und dauerhaft erfolgreich sein

- nicht nur einen Bezug zum jeweiligen Imagi-
naren aufweisen muss (vgl. 2.2), sondern auch
zur lokalen Identitat.

Besonders gilt dies, wenn sich Stadte ,neu
erfinden”. Wenn namlich die Schere zwischen
angestrebtem Image und tatsachlichem
Selbstbild der Bevdlkerung, also der Identitat,
zu weit auseinanderklafft, wirkt ein solches
Rebranding unplausibel und ist damit meist
zum Scheitern verurteilt. Die Hoffnung der
Stadtentwicklungspolitik, mithilfe der offensi-
ven Beeinflussung des Fremdbildes auch nach
innen einen ldentitdtswandel durchzusetzen
und im Zuge dessen durch Mobilisierung még-
lichst vieler Akteure endogene Potentiale zu
heben, erfillt sich nicht.

Abgesehen davon lasst sich im Hinblick auf
nachhaltige Stadtpolitik gegen kollektive Iden-
titatskonstruktionen — ja, selbst gegen den Be-
griff der Identitat als solches — viel Kritisches
einwenden. So schreibt etwa Bittner: ,Identitat
dient der Konstitution kollektiver Zusammen-
gehdrigkeit, mit dem Begriff wird Homogenitat
assoziiert, und gerade die Vorstellung kollek-
tiver Identitaten kann der Pluralitat und Viel-
falt von Identitatsentwirfen in spatmodernen
Gesellschaften nicht mehr gerecht werden”
(Bittner 2010, 17). Ahnlich Straub in Bezug auf

Identitat

(von lat. idem = der-, die- dasselbe)
meint die vollkommene Ubereinstim-
mung zweier Dinge oder Personen
(vgl. Wibbels 2010, 14). In der Psy-
chologie versteht man darunter das
tatsachliche Selbstbild, welches ein
Individuum von sich besitzt. Es ent-
steht durch das ,,Erkennen des eige-
nen Andersseins, der Verschiedenheit
im Vergleich zu anderen Individuen“
(Weidenfeld 1983, 19). Bei Gruppen
beschreibt Identitat jene Eigenschaf-
ten, die konstant bleiben, auch wenn
die Mitglieder wechseln. Die Gruppen-
identitat driickt dabei gemeinsam ge-
teilte Werte, Gefiihle und Uberzeugun-
gen aus (vgl. Meffert/Burmann 2002.
44). Keine ldentitat besitzen - entge-
gen dem landlaufigen Wortgebrauch
— Objekte, ebenso wenig wie Stadte,
Stadtteile oder Regionen. ,Vielmehr
handelt es sich hierbei um eine Son-
derform der Gruppenidentitat, da dem
Gegenstand von einer Gruppe Men-
schen eine Identitat zugewiesen wird*“
(Wibbels 2010, 14).

Vier Merkmale sind fiir Identitat kons-
titutiv (vgl. Meffert 2002, 46 f.):

e Wechselseitigkeit — Identitat als
Erkenntnis des Andersseins kann
durch Interaktion mit anderen Indi-
viduen bzw. Gruppen entstehen.

Kontinuitat - Wesentliche Merk-
male der Person bzw. Gruppe wer-
den Uber einen gewissen Zeitraum
beibehalten.

Konsistenz - Eine Person bzw.
Gruppe weist hinsichtlich ihres
Selbstbildes keine allzu groBen
Widerspriiche auf.

Individualitat — Der jeweilige Iden-
tititsgegenstand ist einzigartig,
seine Merkmale unterscheiden ihn
klar von anderen.

den von ihm so bezeichneten ,normierenden
Typus” von kollektiver Identitat: ,Zuschrei-
bungen kollektiver Identitat nehmen eine
Vereinheitlichung der betroffenen Subjekte vor,
weswegen sie ideologiekritisch zu betrachten
sind“ (Straub 1998, 99 f.). Besonders proble-
matisch erweist sich die Tatsache, dass der
Identitatsbegriff per definitionem ,immer mit
Vorstellungen der Inklusion und Exklusion®
(Bittner 2010, 17) verbunden ist: ,,Identitat und
Gruppenzugehorigkeit entstehen, wenn Men-
schen sich von anderen, ,fremden‘ Menschen
und Orten abgrenzen® (Knox/Marston 2008,
382). Vor diesem Hintergrund erscheint der
Wunsch nach einem ,,Abschied vom Begriff
der regionalen Identitat” (Prossek 2009, 155)
nur allzu versténdlich — vor allem wenn man
berticksichtigt, dass die Bevolkerung der aller-
meisten deutschen Stadte heute dank langjéh-
riger transnationaler Migration multiethnisch
zusammengesetzt ist.

Trotzdem soll hier nicht Prossek (2009) ge-
folgt werden, der Identitét durch ,,Koharenz®,
einen Begriff aus der Gestaltpsychologie,
ersetzt sehen will. Die Prozesshaftigkeit seines
Kohéarenz-Ansatzes ist schlieBlich ebenso gut
mit dem Konzept der Identitét vereinbar. Auch
dieses ist — ob als individuelles oder kollekti-
ves Konstrukt — keineswegs statisch angelegt,
sondern beinhaltet Stadien der Verunsiche-
rung, der Umdeutung und Neudefinition. Auch
stadtische Identitdten werden immer wieder
neu diskursiv ausgehandelt; dass dabei Kon-
flikte auftreten, liegt in der Natur der Sache.
Da es sich hierbei jedoch um einen ,genuin
soziale[n] Lernprozess” (Matthiesen 2005, 189)
handelt, ist die Suche nach kollektiv geteilten
Selbstbildern einer nachhaltigen Stadtentwick-
lung sogar in hohem MaBe férderlich.

Nachdem nun also die Grundziige einer nach-
haltigen Stadtentwicklungspolitik umrissen
wurden, bleibt noch die Frage zu klaren, wes-
halb in diesem Zusammenhang der Pflege des
»kulturellen“ und ,,kollektiven Gedachtnis‘“
eine solch maBgebliche Bedeutung zukommt.

27
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Kollektives und kulturelles Gedachtnis

Der Begriff ,kollektives Gedachtnis“ (me-
moire collective) geht zuriick auf den fran-
zdsischen Soziologen und Anthropologen
Maurice Halbwachs, der in den 20er Jahren
eine Theorie entwickelte, wie auf raumlicher
Ebene Gruppenidentitat hergestellt und Er-
innerung tradiert wird (vgl. Halbwachs 1991).
Ein Gedachtnis im neuronalen Sinne besitzen
fur Halbwachs selbstverstéandlich nur Indivi-
duen; auch betrachtet er dieses — anders als
in der Archetypenlehre von C.G. Jung - kei-
nesfalls als kollektiv im Sinne von biologisch
vererbbar. Vielmehr kommt in dem Adjektiv
»Kollektiv“ die soziale Bedingtheit des Ge-
dachtnisses zum Ausdruck, das heiBt sein
gesellschaftlicher Bezugsrahmen: Kollekti-
ve , bestimmen das Gedachtnis ihrer Glie-
der. Erinnerungen (...) entstehen nur durch
Kommunikation und Interaktion im Rahmen
sozialer Gruppen* (J. Assmann 1992, 36).
Daraus ergibt sich, dass das Kollektivge-
dachtnis sowohl raum- und zeit- als auch
sidentitatskonkret“ (ebd., 39) ist. Das bedeu-
tet, es ,,haftet an seinen Tragern“ (ebd.), kann
also immer nur von einer konkreten Gruppe
aktiviert werden.

Drei Faktoren, die eng miteinander zusam-
menhangen, spielen hierbei eine Rolle:

1. Kollektives und kulturelles Gedachtnis
tragen dazu bei, dass sich Menschen
mit ihrem Stadtraum identifizieren.

Wie bereits oben erldutert, tragt das Wissen
Uber einen Raum dazu bei, dass sich ein ,sen-
se of place” ausbilden kann, eine ,,emotionale
Ortsbezogenheit”. GroBe Teile dieses Wissens
sind gespeichert im kollektiven und kulturellen
Gedéchtnis: Mlndliche Erzéhlungen Uber die
Geschichte einer Stadt gehéren ebenso dazu
wie materielle historische Zeugnisse. Kénnen
sie zugéanglich, das heit erkennbar und ver-
standlich, gemacht werden, nimmt die Identifi-

Von Halbwachs® Konzept des ,,kollektiven
Gedachtnis‘“ ausgehend entwickelte der
Agyptologe Jan Assmann seine Theorie

des ,kulturellen Gedachtnis‘“, die die Rolle
der Erinnerung bei der Herausbildung kul-
tureller Identitadten zum Gegenstand hat. Im
Unterschied zu Halbwachs interessiert sich
Assmann dabei nicht fir die alltagsnahe
mindliche Kommunikation als Mittel der Tra-
dierung, sondern fokussiert auf die ,,objekti-
vierte Kultur, in Texten und Bildern, Bauwer-
ken und Denkmaélern, Riten und Zeremonien,
institutioneller Kommunikation und vielem
mehr* (Metz-Becker 2010, 108). Besonde-

re Bedeutung fiir das kulturelle Gedachtnis
besitzen Landmarken, da sie die hdchste op-
tische Pragnanz aufweisen, das heif3t bildlich
am stéarksten prasent sind.

Institutionen und Autoritaten, die von der
Gesellschaft mit der Pflege des kulturellen
Erbes betraut werden — und damit als Be-
wabhrer des kulturellen Gedachtnis‘ fungieren
- sind: Museen, Archive, Bibliotheken, Denk-
malpfleger, Archdologen etc.

kation der Bewohner mit ihrem Lebensumfeld
zu. Dies wiederum erh6ht die Wahrscheinlich-
keit fir burgerschaftliches Engagement und
férdert damit eines der Hauptanliegen sozialer
Nachhaltigkeit: die Partizipation weiter Teile
der Bevdlkerung. Umgekehrt zeigt sich: Wo
Menschen keine Beziehung zu ihrer Stadt,
inrem Stadtteil, inrer Nachbarschaft aufbauen,
wachsen Gleichgultigkeit und Vernachlassi-
gung, bis hin zu Vandalismus.

2. Kollektives und kulturelles Gedéacht-
nis vermitteln Kontinuitat und geben
Orientierung.

Wenn Stadtentwicklung vollkommen losgeldst
von der Geschichte und Tradition eines Ortes

bzw. einer Region stattfindet, fehlt ihr die Rich-
tung, sie wird beliebig. Das Ergebnis sind aus-
tauschbare Stadtbilder, die keinerlei Eigenes
besitzen und damit weder nach innen hin zur
Identifikation einladen, noch nach auBen hin
zum Aufbau eines unverwechselbaren Images
taugen. Kluge Stadtentwicklungspolitik stellt
daher immer eine Kontinuitat zwischen Ver-
gangenheit, Gegenwart und Zukunft her; dazu
schopft sie aus dem kollektiven und kulturellen
Gedachtnis.

Die Bedeutung des Erinnerns auf gesell-
schaftlicher bzw. stadtischer Ebene hebt auch
Bittner hervor, wenn er feststellt, dass es sich
dabei per se um einen ,konstruktive[n] Akt“
(Bittner 2010, 25) handelt: ,,Er hilft, die Ge-
genwart wahrzunehmen, verleiht ihr Sinn, und
ermoglicht es, sie zwischen Vergangenheit
und Zukunft einzuordnen” (ebd.). In beson-
derem MaBe gilt dies, wenn in der Stadtent-
wicklung Briiche auftreten und es zu sozio-
6konomischen Verwerfungen kommt. Gerade
in schrumpfenden Regionen und Stadten
bieten historische Versatzstlicke so etwas wie
~Andockstellen” (Bittner 2010, 21), die geeig-
net sind, neue Sicherheit und Orientierung zu
vermitteln.

Selbstverstandlich missen stadtische Leit-
bilder und Entwicklungsprogramme in erster
Linie in die Zukunft weisen, Ziele definieren,
Innovationen anstoBen etc., und sich dabei
bis zu einem gewissen Grad von Vergangen-
heit und Gegenwart emanzipieren. Ja, selbst
der komplette Bruch mit historischem Ballast,
insbesondere mit einer 6konomischen Epo-
che, ist absolut legitim und h&ufig genug auch
notwendig. Zugleich erfordert jedoch gerade
eine solche Entscheidung die intensive Ausei-
nandersetzung mit dem Gedachtnis der Stadt:
Denn eine Neuorientierung kann nur erfolg-
reich und wirtschaftlich nachhaltig sein, wenn
sie die jeweils spezifischen Fahigkeiten, das
Uber die Zeit angesammelte Wissen und die
kulturellen Eigenarten der lokalen Bevolkerung
berucksichtigt.

3. Kollektives und kulturelles Gedachtnis
sind notwendig zum Aufbau einer star-
ken Stadtidentitat.

Wie bereits erlautert gilt: Der 6konomische Er-
folg einer Stadt beruht heute mehr denn je auf
einem positiven Image, das wiederum einer
starken, unverwechselbaren Identitat bedarf.
Als einer der vier zentralen Voraussetzungen
von ldentitdt wurde dabei Kontinuitdt benannt,
also die Beibehaltung wesentlicher Merk-
male eines Individuums, einer Gruppe oder

— als Sonderfall der Gruppenidentitat — eines
Objekts Uber einen langeren Zeitraum. Dies
ist jedoch nur méglich, wenn das kulturelle
Gedéachtnis gepflegt wird, wenn das kollektive
Gedachtnis nicht abreif3t.

Zugleich wurde schon gezeigt, dass ldentitat,
trotz der fir sie konstitutiven Kontinuitat, we-
niger als ein Zustand zu verstehen ist, sondern
vielmehr als ein dauerhafter, nie abgeschlos-
sener diskursiver Prozess. Dabei spielen beide
Formen des historischen Gedachtnisses eine
wichtige Rolle. Veranderte Gegebenheiten wie
die sich wandelnde demographische Zusam-
mensetzung der Gesellschaft etwa flieBen au-
tomatisch in das kollektive Gedachtnis — das
ja selbst einen prozessuralen Charakter besitzt
— ein. Auf diesem Weg kann zum Beispiel das
kulturelle Erbe von Migranten mit der Zeit Teil
der Identitat einer Stadt werden.

Auch das kulturelle Gedachtnis ist seinem We-
sen nach alles andere als statisch. Zwar sind
historische Texte, Gegenstande und Bilder,
Bauwerke und Denkmaéler selbst dauerhaft,
doch missen sie von jeder Generation aufs
Neue interpretiert werden. Zutreffend merkt
Kaschuba in diesem Zusammenhang an, dass
angesichts von Begriffen wie Gedachtnis,
Geschichtskultur, Erinnerungslandschaften,
Gedéachtnisorte etc. Geschichte ,als standig
neu formbare Materie”“ erscheint, ,die immer
neue Deutungen ermdglicht” (Kaschuba 2001,
25). Stets sind diese Deutungen auch eine
Verhandlung Uber das Selbstbild einer (stad-
tischen) Gesellschaft; die Aktualisierung des
kulturellen Gedéachtniss® wird somit Teil des
Identitatsbildungsprozesses.
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2.4 Die Bedeutung von Bildern fiir das kollektive und kulturelle Gedachtnis

»All unser Wissen von Geschichte haftet an Orten (...).

Wir kommen ohne Bilder von Schauplédtzen, an denen

sich alles ereignet hat, nicht aus. History takes place®.
Karl Schlégel 2003, 70

Die Kapitel 2.1 und 2.2 waren der Uberlegung
gewidmet, welche Bedeutung Bildern allge-
mein und dem ,,Bild der Stadt” im Beson-
deren heute zukommt. Daran anschlieBend
wurde in Kapitel 2.3 dargelegt, dass eine der
wesentlichen Voraussetzungen nachhaltiger
Stadtentwicklung der Bezug auf das kollektive
und kulturelle Gedachtnis ist. An dieser Stelle
sollen nun beide Aspekte zusammengeflhrt
werden in der Frage, in welcher Weise Ge-
déchtnis und Erinnerung auf Bilder und Orte
angewiesen sind.

Zugrunde gelegt wird hierbei wiederum ein
offener Bildbegriff, also: das ,,Bild“ als etwas,
das nicht unbedingt eine physische Realitat
meint, sondern auch mental konstruiert sein
kann. Ahnlich vielschichtig erweist sich der
Terminus ,,Ort“ (der im Folgenden als eine
Facette des ,,Bildes” betrachtet werden soll):
Zunachst einmal besitzt er natlrlich vor allem
eine geografische Konnotation, das heiBt, ein
Ort ist meist konkret raumlich ver-ortet. Die
Frage, welche Rolle Stadtraum und Architektur
in Erinnerungsprozessen spielen, wird in den
letzten Jahren etwa im Rahmen der Cultural-
memory-Forschung diskutiert (vgl. dazu z.B.
Downing 2000). Folgt man dem franzésischen
Historiker Pierre Nora, kann ,,Ort“ darliber
hinaus aber auch ein Ereignis, eine Institution,
einen Mythos oder ein Kunstwerk bezeichnen
(vgl. Nora 2005).

Wie stellt sich nun der Zusammenhang zwi-
schen Ort beziehungsweise Bild einerseits und
dem kollektiven Ged&chtnis andererseits dar?
Zunéchst einmal lasst sich ganz grundsétzlich
festhalten, dass das menschliche Bewusstsein

»€in Ort der Bilder” ist (Belting 2005, 34; vgl.
auch Kapitel 2.1), wie auch Erkenntnisse aus
der Neurologie nahelegen. Speziell das Ge-
dachtnis braucht Bilder und Orte, ,,es tendiert
zur Verrdumlichung“ (Metz-Becker 2010, 110).
Entsprechend operiert auch das kollektive
Gedéachtnis nicht im luftleeren Raum, sondern
nimmt Bezug auf bestimmte immaterielle wie
materielle Orte — insbesondere solche mit
hohem kulturellem und symbolischem Ge-
halt (und damit potentiell identitatsstiftender
Wirkung). Uber Generationen hinweg werden
diese gewissermaBen zu Kristallisationspunk-
ten des geteilten Erinnerns, zu sogenannten
Gedachtnis- oder ,,Erinnerungsorten” (,lieux
de memoire“; Nora 2005). Kennzeichnend ist
fUr sie unter anderem ,,das Nebeneinander
ganz unterschiedlicher Zeitebenen” (Bittner
2010, 25) — zugleich ein Kriterium, anhand
dessen sich der ,,Ort“ abgrenzen lasst vom
,Raum®: Wahrend letzterer eine neutrale, ob-
jektive, ,entsemiotisierte Kategorie der Fungi-
bilitdt und Disponibilitat” (A. Assmann 1999,
300) darstellt, zeichnet sich der Ort durch eine
»geheimnisvolle(...), unspezifische(...) Bedeut-
samkeit” (ebd.) aus. Er besitzt eine ,symboli-
sche Tiefe“ (ebd.), die es zu entdecken gilt.

Diese Uberlegung erinnert an das bereits oben
eingefiihrte gedankliche Konstrukt des urba-
nen Palimpsests, so dass sich hier der Bogen
spannen lasst vom kollektiven Gedachtnis

der Stadt hin zu ihrem baulichen historischen
Erbe — dem zentralen Bestandteil ihres kultu-
rellen Gedachtnis‘. Auch dieses soll nun auf
sein Verhaltnis zum Bild beziehungsweise Ort
Uberprft werden. Neben der bereits diskutier-
ten Stellung herausragender Bauwerke oder

Landmarken soll in diesem Kontext ein weite-
rer Aspekt in den Blickpunkt gertickt werden:
das Phdnomen namlich, dass offenbar histo-
rische raumliche Elemente haufig ,,ihre Sinn-
inhalte selbstorganisiert ohne AuBenwirkung*
(Wildgen 2003, 47) entfalten. Das heiBt, viele
Orte behalten dank ihrer spezifischen Funkti-
on oder geografischen Beziehung zueinander
Uber die Jahrhunderte hinweg ihre jeweilige
Zeichenbedeutung konstant bei, auch wenn
ihre bauliche Gestalt sich immer wieder éandert
und kollektive Erinnerung verblasst. So fungie-
ren beispielsweise viele StraBen seit dem Mit-
telalter, ja teilweise seit der rémischen Antike
als Verbindungslinien, also als paths im Sinne
Lynchs; so werden ehemalige Befestigungs-
anlagen bis in unsere Zeit als Grenzen inter-
pretiert obwohl die trennenden Mauern l&angst
verschwunden sind; so behalten zentrale
Platze ihre stadtraumliche Valenz konstant bei,
selbst wenn ihre Bebauung sich méglicherwei-
se standig wandelt. Damit wird deutlich, dass
auch der (vormoderne) Stadtgrundriss Teil des
kulturellen Gedéachtnis* der Stadt ist.

Eine weitere wichtige Bildquelle, die der
gemeinsamen Erinnerung einer Gesellschaft
dient, ist das Archiv - eine Institution, die
auch im Rahmen dieser Arbeit eine entschei-
dende Rolle spielt.

Dass es nicht genligt, historisches Wissen

nur zu archivieren, also zu speichern, sondern
dass dieses immer wieder gelesen und inter-
pretiert werden muss, versteht sich von selbst
(vgl. dazu auch Schelske 1998). Dazu ist es
notwendig, Méglichkeiten der individuellen
Aneignung zu schaffen — ein Grundsatz, der im
Ubrigen nicht auf Archivmaterialien beschrénkt
ist: Auch Orte erflillen keineswegs automa-
tisch ihre Funktion als kulturelles Gedéachtnis;
vielmehr missen sie erst ,,zum Sprechen
gebracht werden® (Prossek 2009, 74). Wild-
gen sieht hier ,eine lohnende Aufgabe fir den
professionellen Semiotiker” (Wildgen 2003, 6)
- den Historiker, Arch&ologen und Stadtplaner
—, der in der Lage ist, die ,,stumme Bedeu-
tungsreserve” (ebd.) zu aktivieren. Konkret

Archiv

(von griechisch archeion — Behdrde,
Amtsgebaude bzw. griechisch ar-

ché — Anfang, Ursprung, Herrschaft)
Bezeichnet seit dem 17. Jahrhundert
in der Kanzleisprache den Aufbewah-
rungsort flr Akten, Urkunden und
andere Schriftstlicke, die als rechtli-
che Belege und somit als Grundlage
fur Bewertungen und Entscheidungen
dienen. Zu dieser ursprunglichen
Definition trat spater die heute vor-
herrschende Bedeutungskomponente
des Archivs als Sammlung historischer
,Uberreste“ und kollektiver ,Wissens-
speicher” hinzu. (vgl. Bucher 2012, 5).
Von besonderem Interesse sind dabei
laut Aleida Assmann folgende drei
Gesichtspunkte:

¢ Die Frage nach den Méglichkeiten
und Grenzen der Konservierung

Das Prinzip der Limitation und die
Notwendigkeit der Auswahl

Art und Umfang der Zuganglichkeit
(vgl. A. Assmann 1999, 344 ff.).

fordert er, die verborgenen, palimpsestartigen
Zeichenstrukturen ,,dem Stadtbewohner oder
-besucher verstandlich bzw. sichtbar® (ebd.)
zu machen.

Eine ahnliche Strategie verfolgt etwa Boris
Sieverts, dessen gefihrte Spaziergange und
Wanderungen durch wenig markante, haufig
periphere Stadtrdume zum Ziel haben, durch
~bewuBtes Wahrnehmen, Einpragen, Erinnern®
(Thomas Sieverts 1999, 125) die Lesbarkeit
der Stadt zu erhdhen. Starken lasst sich das
kollektive und kulturelle Gedachtnis auBer-
dem dadurch, dass Bilder und Orte nicht als
unzusammenhangende Bausteine prasen-
tiert werden, sondern in eine ,,umfassende
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Erzéhlung Uber den Raum*® (Prossek 2009,
167) eingebettet werden und somit gemein-
sam die Geschichte einer Stadt oder Region
veranschaulichen. Dies erhoht nicht nur die
Verstandlichkeit der Einzelelemente, sondern
erscheint auch mnemotechnisch auBerst sinn-
voll, da das menschliche Gehirn Informationen
leichter in Zusammenhéngen speichert. Zu
beachten gilt es dabei jedoch: Eine vereinheit-
lichende, ,,die Vergangenheit beschénigende,
selektive” (Frank 2005, 281) Geschichtsver-
mittlung, wie sie die sogenannte ,heritage-

industry“ vornimmt, ist eher kontraproduktiv.
Jedem Einzelnen sollte stattdessen die Chan-
ce gegeben werden, Orte und Bilder auf seine
eigene Weise wahrzunehmen, und sie sich da-
durch individuell anzueignen. Dass in diesem
Prozess auch die ,neuen und neuesten Medi-
en (...) in ihrer Funktion als ,Trager‘ und ,Spei-
cher* von Erinnerungen” (Schade/Wenk 2011,
128) eine entscheidende Rolle spielen kénnen,
soll im Konzeptteil dieser Arbeit (Kapitel 5)
aufgezeigt werden.

3. ZwWlscneniaz

Staalt als 8




/wischenfazit I: ,Bildraum Stadt”

In den vorangegangenen Kapiteln wurde eine
Reihe von Begriffen eingeflihrt, die um das
Bild im Allgemeinen sowie speziell das Bild
der Stadt kreisen. Beleuchtet wurden da-

bei ganz unterschiedliche Dimensionen und
Facetten von Bildlichkeit, die sich nicht immer
scharf voneinander abgrenzen lassen; teil-
weise bestehen Bezlige, (Inter-)Dependenzen
und Uberschneidungen. Viel wichtiger jedoch
ist: In der Gesamtschau zeigt sich, dass die
diversen Bilddimensionen zusammengenom-
men ein mosaikartiges Ganzes ergeben. Ganz
offenbar existiert neben dem geografisch
bestimmten stadtischen Raum, der traditionell
Objekt der Planung ist, noch so etwas wie ein
,Bildraum Stadt*.

Der Terminus ,,Bildraum*” findet sich erstmals
bei Walter Benjamin; ihm gegenubergestellt
wird der so genannte ,Leibraum” (vgl. Ben-
jamin 2002). Die Definition, die im Rahmen
dieser Arbeit entwickelt wird, nimmt hingegen
eine etwas andere Akzentuierung vor: Statt
von einer strikten Opposition auszugehen,
sollen hier auch physische Elemente als Teil
des ,Bildraums” betrachtet werden; trotz der
begrifflichen N&he findet hier also keine Uber-
nahme des Benjamin‘schen Konzepts statt.

Ausgangspunkt dieser Arbeit bildeten Uberle-
gungen zur generellen Bedeutung des Bildes
fur den Menschen. Im Zuge technischer Inno-
vationen hat der Stellenwert visueller Darstel-
lungen in den vergangenen Jahren weiter stark
zugenommen. Mit ,,Bild“ war in diesem Zu-
sammenhang vor allem das Foto gemeint, das
heute den weit Uberwiegenden Teil des medi-
alen Bildrepertoires ausmacht. Unterschieden
wurde sodann zwischen materiellen pictures
und mentalen images (wobei Fotos — trotz ihrer
heute zumeist rein digitalen Existenz — ersterer
Kategorie zugeordnet sind). Die Frage nach
dem stadtischen Diskurs um das ,,Bild der
Stadt” zeigte schlieBlich: Beitrage zu diesem
Aushandlungsprozess kénnen explizit oder
implizit erfolgen, sie kdnnen visueller, textlich-
sprachlicher oder auch sozialer Natur sein.
Das heiBt, auch der Nutzer des Stadtraums

kreiert durch seine soziale Interaktion, seine
bloBe Gegenwart selbst Bilder und nimmt
damit am Bilddiskurs teil. Ja, mehr noch: Das
Subjekt wird selbst Teil des Bildraums.

Desweiteren wurde das ,,Bild der Stadt“ diffe-
renziert in physische Gestalt, mentales Image
und mediale Darstellung. Im Hinblick auf die
erste Kategorie, gebaute Strukturen, gilt: Eine
Stadt sollte nach Mdglichkeit klare, ,lesbare”
Bilder bieten. Falls dies nicht automatisch der
Fall ist, kann die ,Lesbarkeit” (imageability)
durch bestimmte Eingriffe erhéht werden. Fur
eine solche Strategie wird haufig die Errich-
tung neuer landmark buildings gewahlt, die
besonders stark das Bild der Stadt pragen
(was selbstverstandlich gleichermaBen flr
ihre historischen Entsprechungen gilt). Ist mit
Gebauden eine Aussage verbunden, die Uber
die physisch-bauliche Ebene hinausgeht,
handelt es sich um sogenannte ,,symbolische
Orte“. Diese sind im Idealfall identitatsstiftend,
ebenso wie auch historische Baudenkmaler.
Um deren Erhalt oder Rekonstruktion entfalten
sich deshalb haufig intensive Debatten.

Auf der mentalen Ebene stellt sich das Bild der
Stadt besonders vielfaltig dar: Aus der Summe
der Einzelimages bilden sich &ffentlich geteilte
Gruppenimages, sogenannte ,,composite city
images”“. Dem Selbstbild oder Binnenimage,
also dem Bild, das sich die Bewohner eines
Ortes von sich und ihrer Stadt machen, steht
das Fremdbild oder AuBenimage gegenuber.
Dieses lasst sich je nach Entfernung des
Betrachters weiter ausdifferenzieren in nahes
und fernes Fremdbild. Einfluss auf das stad-
tische Binnenimage hat dartber hinaus das
vermutete Fremdbild. In offiziellen medialen
AuBerungen einer Stadt dagegen kommt das
intendierte AuBenimage zum Ausdruck. Eine
weitere Komponente des stadtischen ,,Bild-
raums* stellt nicht zuletzt das Imaginéare dar:
Denkbilder und Narrative, die einen ,Vorstel-
lungsraum*® bilden, der den physischen Uberla-
gert (vgl. Linder 2008, 86).

Mediale Reprasentationen schlieBlich dienen
der Vermittlung des physischen Bildes sowie
des Binnenimages einer Stadt und spiegeln

dartber hinaus das Fremdbild wider. GroBen
Einfluss besitzt in diesem Kontext die Touris-
musindustrie, die in einem sich selbst verstar-
kenden Prozess Bilder sowohl konsumiert als
auch (re)produziert. Weitere wichtige Bildquel-
len sind Medien sowie die stadtische PR, zu
der auch die Darstellung im Internet mittels
eigener Website gehort. Dank der verbreiteten
technischen Mdéglichkeiten haben Bildpro-
duktion und -distribution im 21. Jahrhundert
tendenziell einen demokratischen Charakter.
Dennoch bestehen nach wie vor hegemoniale
Strukturen, Gber das mediale Bild einer Stadt
bestimmen Uberproportional einige wenige
einflussreiche Akteure.

Identitat — oder besser: der Prozess der Iden-
tifikation mit einem Stadtraum - ist wesentlich
auf Bilder angewiesen. Die historische Per-
spektive, so wurde gezeigt, bringen hierbei
kulturelles und kollektives Gedé&chtnis ein —
und erweitern damit zugleich den ,,Bildraum
Stadt”. Das kollektive Gedachtnis setzt sich
zusammen aus Erzdhlungen tber den Raum,
basiert also auf verbalen Elementen. Das kul-
turelle Gedachtnis demgegeniber besteht aus
materiellen Zeugnissen der Geschichte, dem
jeweiligen historischen Erbe einer Stadt. Als
Speicher fungiert neben Archiven und Bau-
denkmaéler auch der Stadtgrundriss, der gleich
einem Palimpsest Spuren der Vergangenheit
konserviert.

Drei Dinge gilt es festzuhalten:

1.

Der ,,Bildraum* einer Stadt ist grund-
satzlich dynamisch. Einigen eher stati-
schen, beharrenden Elementen stehen
andere entgegen, die sich standig wan-
deln (kénnen). Nicht zuletzt gilt dies fiir
die am Diskurs beteiligten Akteure.

Der ,,Bildraum“ einer Stadt ist tenden-
ziell unendlich. Zwar bilden die hier
dargestellten Bilddimensionen einige
der duBeren Grenzen, doch innerhalb
dessen erdffnen sich unzahlige Ebenen
und Beziige.

Der ,,Bildraum* ist fiir eine Stadt ext-
rem relevant. Wie bereits gezeigt, sind
mit Bildern und den Aussagen, die sie
treffen, diverse 6konomische und sozi-
ale Implikationen verbunden. Stadtische
Raumentwicklung muss also den ,,Bild-
raum“ immer mitdenken.



4.1 Die geschichtliche Entwicklung
der Stadt

Die folgende Darstellung der Geschichte
Bremerhavens gliedert sich in finf Abschnit-
te. Jeder davon widmet sich einer zeitlichen
Epoche sowie den jeweils pragenden Themen
und Entwicklungen, die bis heute fir die Stadt
konstitutiv sind. Wie bereits die Kapitellber-
schriften andeuten, war Bremerhaven im Laufe
seiner noch jungen Vergangenheit immer
wieder mit groBen Herausforderungen kon-
frontiert.

411 Spate Griindung als Bremer
,Kolonie*

Zu Beginn des 19. Jahrhunderts erkannten die
Bremer Kaufleute, dass durch das Versanden
der Weser sowie die zunehmende GréBe der
Handelsschiffe die Stellung ihrer Stadt als
Metropole des internationalen Seehandels be-
droht war. Der visionare Blrgermeister Johann
Smidt fasste daher den Entschluss, am Unter-
lauf der Weser einen neuen, besser zugang-
lichen Hafen zu bauen. Dieser entstand als
Exklave auf einem 1827 vom Kdnigreich Han-
nover erworbenen Stiick Land und entsprach
mit seiner vorgelagerten Stellung von Anfang
an der ,Funktionslogik des transit ports”
(Berking/Schwenk 2011, 82). Das heiBt, der
Hafen diente einzig der Anlandung der Waren,
die dann umgehend in die Mutterstadt Bremen
weitertransportiert wurden. Dort befanden sich
— teilweise durch Residenzpflicht dazu ge-
zwungen — samtliche Glieder der Wertschop-
fungskette: Kaufleute, rohstoffverarbeitende
Betriebe, Banken, Versicherungen, Schiffbauer
etc. Wie Burchard Scheper feststellt, verstand
Bremen die ,,Pfltze“, so die leicht despek-
tierliche Bezeichnung fur den 1830 er6ffneten
Hafenort, ,,als Kolonie und verhielt sich auch
entsprechend” (Scheper 1979, 21).

Wéhrend Bremerhaven eine vergleichsweise
junge Stadt ist, reicht die Geschichte ihrer
Teilorte zum Teil weit zurtick: Ausgrabungen
um die heutige ,Lange StraBe“ herum bele-
gen, dass es bereits vor etwa 4.000 Jahren

Bremerhaven

Mit aktuell rund 113.000 Einwohnern
ist Bremerhaven die mit Abstand
groBte Stadt an der deutschen Nord-
seekiste. Mit dem knapp 60 Kilome-
ter entfernten Bremen bildet sie den
Zwei-Stadte-Staat ,,Freie Hansestadt
Bremen®“. Bremerhaven, das dank ei-
ner eigenen kommunalen Verfassung
Uber eine groBe Eigenstandigkeit
verfligt, gliedert sich administrativ

in neun Stadt- und 23 Ortsteile. Das
Stadtgebiet erstreckt sich rund funf-
zehn Kilometer entlang der Weser-

miindung und umfasst eine Flache
von knapp 79 km? (vgl. Bremerhaven.
de 2013a).

Hamburg

BREMEN

Nieder-
sachsen

Abb. 9: Lage der Stadt Bremerhaven

erste Besiedelungen des heutigen Stadtge-
bietes gegeben haben muss (Scheper 1979).
Die umliegenden Geeste-Inseln wurden sogar
schon vor rund 10.000 Jahren besiedelt. Die
Doérfer Geestendorf und Wulsdorf, die heute
zu Bremerhaven gehéren, wurden 1139 erst-
mals urkundlich erwéhnt, der Ort Lehe tritt als
Marktstandort und Amtssitz im Jahr 1290 in
Erscheinung (ebd.). 1845 schlieBlich grindete
das Koénigreich Hannover am stdlichen Gees-
te-Ufer, gegeniiber von Bremerhaven, den Ort
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Geestemiinde. Mit seinen modernen Dock-
und Hafenanlagen und einem direkten Eisen-
bahnanschluss sollte er dem Hafen der Freien
und Hansestadt Bremen Konkurrenz machen
(ebd.). Der Dualismus dieser beiden Orte, das
»politisch verworrene(...) Mit- und Gegenein-
ander” (Berking/Schwenk 2011, 82) pragte in
der Folge ganz wesentlich die Entwicklung an
der WesermUndung und wirkt sich bis heute
auf das Bild der Stadt aus (vgl. 4.2.1).

4.1.2 Wirtschaftlicher Aufstieg im Zeichen
von Auswanderung und industrie-
kapitalistischer Hafenwirtschaft

Bereits Mitte der 1830er-Jahre hatte sich Bre-
merhaven als wichtiger ,port of embarkation”
fur die Auswanderung nach Amerika etabliert.
Bis 1840, also zehn Jahre nach Griindung, war
die Zahl der Einwohner im Zuge dessen auf
rund 2.200 angestiegen. (Bessell 1955, 63). Zu
der standigen Bevolkerung kam eine wach-
sende Anzahl temporarer Bewohner: 1845
etwa warteten Uber das Jahr gerechnet rund
30.000 Menschen wochen-, zum Teil mona-
telang in der Stadt auf ihre Antlantik-Passage
(ebd., 64). Die meisten von ihnen kamen wéh-
rend dieser Zeit im Auswandererhaus unter,
das gewissermaBen die ,,Stadtwerdung des
Hafens in seiner materialen wie symbolischen
Form*® (Berking/Schwenk 2011, 89) markiert:
Zum einen war es ,,.bei weitem das groéBte
Gebaude in Bremerhaven und trug dazu bei,
dem in vielerlei unfertigen Ort allmé&hlich etwas
vom Aussehen einer Stadt zu geben” (Bessell
1955, 72). Zum anderen sind es — ironischer-
weise — die dort versammelten ,Fremden®, die
erstmals so etwas wie Urbanitat in Bremerha-
ven herstellen.

Bestimmend wird die transitorische Auswan-
derergesellschaft auch fir die lokalspezifische
Wirtschafts- und Berufsstruktur: Es entstehen
Herbergen, Schankwirtschaften und andere
Vergnugungseinrichtungen; Matrosen, Ha-
fenarbeiter, Schiffszimmerleute und andere
Handwerker stromen in Scharen in die Stadt.
Expedienten, Makler, Reeder etc. hingegen
hélt der Bremer Senat — wiederum durch
Beschllsse zur Residenzpflicht — in Bremen.

Trotz dieser benachteiligten und abhangigen
Existenz gelangt die Stadt Bremerhaven zu ei-
nigem Wohlstand; im letzten Viertel des Jahr-
hunderts werden ihre StraBen und Geschafte
von Reisenden sogar mit denen Hamburgs
verglichen (vgl. Scheper 1991, 52).

Die Einfihrung der Eisenbahnlinie nach
Geestemiinde fuhrt schlieBlich allerdings dazu,
dass auch die Auswanderer nicht langer ihr
Quartier in Bremerhaven aufschlagen, sondern
erst am Tag ihrer Uberfahrt von Bremen aus
anreisen. Statt der Urbanitat, das das Aus-
wandererhaus verkdrperte, bestimmt nun der
Rhythmus, den die Fahrplane der Eisenbahn
und der Dampfschiffe vorgeben, das stadti-
sche Leben: ,Im stetigen Wechsel zwischen
hochgetriebener Anspannung und toter Zeit,
zwischen Flle und Leere, gleicht die Stadt
einem Uberdimensionierten Transitraum, des-
sen entscheidender Lebensnerv die maritime
Rushhour ist” (Berking/Schwenk 2011, 91).

Waéhrend Bremerhaven zum flhrenden Aus-
wanderer- und Passagierhafen des europai-
schen Kontinents wird — bis 1971 brechen von
dort aus sieben Millionen Emigranten in die
neue Welt auf (vgl. Berking/Schwenk 2011,
115) — spezialisiert sich das benachbarte
Geestemiinde auf Frachtverkehr und insbe-
sondere Fischerei. Die Werftindustrie hingegen
ist anfénglich an beiden Orten vertreten, das
heiBt nicht arbeitsteilig organisiert. Im Zuge
der nun voll einsetzenden industriellen Revo-
lution nimmt der Verstadterungsdruck auf die
Region immer weiter zu: Die Einwohnerzahl
der ,,Doppelstadt” nimmt bis 1890 auf zusam-
men rund 32.000 zu, die sich in etwa gleich
auf die beiden Orte verteilen. Hinzu kommt
die Arbeiterwohnstadt Lehe, in der ebenfalls
etwas unter 15.000 Menschen leben (vgl.
Strohmeyer 1992, 140). Dieses Bevolkerungs-
wachstum flhrt dazu, dass die drei genannten
Stadte geographisch immer enger zusammen-
ricken und schlieBlich einen gemeinsamen
Stadtraum bilden. Zugleich verlieren sie dabei
jedoch ihre jeweiligen Zentren, die nach und
nach auf die Verbindungsachsen abwandern
(vgl. Strohmeyer 1992, 125).

Abb. 10: Plan der Unterweser-Stadte Lehe, Bremerhaven und Geestemiinde, 1905
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Entscheidenden Einfluss auf die Siedlungsent-
wicklung hat darliber hinaus die ,fur die Topo-
graphie des Unterweserbereichs so typische
Politik der Grenzen“ (Berking/Schwenk 2011,
101): Sukzessive wird die Exklave Bremer-
haven von den benachbarten preuBischen
Gemeinden eingekreist, die sich 1924 zudem
unter dem Namen Wesermiinde zusammen-
schlieBen. 1939 schlieBlich wird auch Bre-
merhaven — das 1851 ,,stadtahnliche Rechte
erhalten hatte und 1880 zu einer selbstandi-
gen Gemeinde innerhalb des Landes Bremen
ernannt worden war (vgl. Scheper 1979) —im
Rahmen der ,Neuordnung des Reiches® mit
seinem inzwischen deutlich gréBeren Gegen-
part zwangsvereint (vgl. Bessell 1955, 107).
Einerseits wird Bremerhaven damit zur neuen
Mitte der Gesamtstadt WesermU(inde. Anderer-
seits verliert die Stadt durch diesen Akt ihren
Namen, wird also ,aus der Geographie gestri-
chen und hinterlasst eine deutliche Leerstelle
im Alltag des Klassifizierens und Orientierens”
(Berking/Schwenk 2011, 113). Signifikant ist
auBerdem, dass der Bremerhavener Hafen
weiterhin im Eigentum Bremens bleibt.

4.1.3 Zerstérung, Wiederaufbau und
Nachkriegsboom

Aufgrund der hohen Konzentration kriegs-
wichtiger Hafen- und Industrieanlagen wird
die Stadt Weserminde im Zweiten Weltkrieg
durch Flachenbombardements stark in Mitlei-
denschaft gezogen und verliert einen groBen
Teil ihrer Bevélkerung. Besonders massiv
betroffen sind die Innenstadtbereich mit den
Stadstteilen (Alt-)Bremerhaven und Geeste-
miinde: Der dortige Gebaudebestand hatte
sich bis Kriegsende um nahezu 97 Prozent
reduziert (Scheper 1979). Nach Kriegsende
wahlt die US-Armee Wesermiinde als zentrale
Nachschubbasis fir ihre siiddeutschen Besat-
zungszonen, die Stadt wird damit zur amerika-
nischen Enklave innerhalb des ansonsten bri-
tisch besetzten Nordens. Im Jahre 1947 erklart
die amerikanische Militarregierung das Stadt-
und Landgebiet Bremens sowie den Stadtkreis
Wesermiinde, einschlieBlich Bremerhaven, zu
einem einzigen Verwaltungsgebiet. Im Méarz
desselben Jahres wird Wesermiinde durch

den Bremer Senat in Bremerhaven umbenannt
und Teil des Bundeslandes Bremen (Scheper
1979).

Abb. 11: Wegweiser der US-Armee im kriegszerstdrten
Bremerhaven, 1945

Den 6konomischen Neubeginn erschwert
zunéchst eine rigorose Beschrankung von
Schiffsneubauten durch die Alliierten Trotzdem
fasst die monostrukturell ausgerichtete Ha-
fenwirtschaft relativ schnell wieder Fu3: Pas-
sagierverkehr, Werften und Hochseefischerei
samt Fischindustrie erreichen in den 50er- und
60er-Jahren noch einmal neue Hohen, wobei
der Schiffbau als Leitsektor fungiert. Parallel
dazu wéchst die Einwohnerzahl Bremerhavens
zwischen 1946 und 1961 von rund 99.000

auf knapp 142.000, die Zahl der Beschéf-
tigten steigt von etwa 42.000 im Jahr 1950
auf 57.000 im Jahr 1961, also um 36 Prozent
(vgl. Strohmeyer 1992, 187). 1968 erreicht die
Bevdlkerungszahl mit knapp 150.000 ihren
historischen Hochststand.

Erneut ist es eine temporare anwesende Be-
vélkerungsgruppe, die die Stadt in den Nach-
kriegsjahrzehnten entscheidend pragt: Bis zu
2.400 US-Soldaten sind mit ihren Familien

in Bremerhaven stationiert. Zudem gelangen
Uber den Hafen jahrlich circa 120.000 Gls und
weitere 60.000 Angehdrige nach Deutschland
(vgl. Strohmeyer 1992), darunter 1958 auch
Elvis Presley. Signifikant ist der Einfluss der
Amerikanischen Besatzungskrafte auf die
lokale Okonomie: 1.400 Arbeitnehmer sind in
der Verwaltung und in sonstigen Einrichtungen
des US-Militérs beschéftigt, hinzu kommen

Auftrdge an Handwerks- und Dienstleistungs-
betriebe im Wert von bis zu 30 Millionen Mark
pro Jahr (vgl. Berking/Schwenk 2011, 115).

1958 wird der Stadtplaner und Architekt Ernst
May beauftragt, einen Flachennutzungsplan
fir das beinahe komplett zerstérte Zentrum zu
erstellen; es entsteht eine vollkommen neue
Innenstadt. Darliber hinaus werden in den
50er-, 60er- und 70er-Jahren in Stadtrand-
lagen mehrere stédtebauliche GroBprojekte
realisiert: etwa die Siedlung ,,Griinh&fe” fir
rund 10.000 Bewohner und die fir 12.000
Menschen geplante Siedlung ,,Leherheide
West“, um nur die beiden wichtigsten zu
nennen. Zum einen soll dadurch die kriegs-
bedingte Wohnungsnot behoben werden, die
durch Fllchtlinge und Vertriebene zusétzlich
verscharft wird. Zum anderen kommen im
Zuge von Anwerbungskampagnen, mit denen
dem Arbeitskraftemangel im Schiffbau und in
der Fischverarbeitung begegnet werden soll,
zahlreiche ,,Gastarbeiter* aus Spanien, Portu-
gal und Jugoslawien nach Bremerhaven (vgl.
Strohmeyer 1992).

Abb. 12: Ein Schiff des Norddeutschen Lloyd an der
Columbuskaje, 1950er-Jahre

41.4 Okonomischer Strukturwandel und
Arbeitsplatzabbau

Auf die kurze 6konomische und demographi-
sche Expansionsphase in den 1950er- und
60er-Jahren folgt ab den 70er-dahren eine
lange Phase des Niedergangs: 1971 stellt
zunachst der Norddeutsche Lloyd (nach der

Fusion mit der Hamburger HAPAG zur Hapag-
Lloyd AG) den transatlantischen Linienverkehr
ein. Zwar hatte mit der zunehmenden Verflig-
barkeit von Flugverbindungen die Bedeutung
des Passagierverkehrs bereits seit LA&ngerem
kontinuierlich abgenommen und war Mitte
der 60er-Jahre gar regelrecht eingebrochen
(vgl. Strohmeyer 1992); dennoch bedeutet der
vollige Verlust der maritimen Anbindung einen
herben Schlag flr Bremerhaven: SchlieBlich
hatte das Ein- und Auslaufen der Ozeanriesen
einen immer wiederkehrenden Héhepunkt im
stadtischen Leben dargestellt, es hatte — wenn
auch immer nur fUr kurze Zeit — Tausende von
Reisenden und Auswanderern in die Stadt
gebracht und diese dadurch fest im geogra-
phischen Gedachtnis Deutschlands, ja ganz
Europas verankert.

Mit der Offnung zum Weltmarkt und wach-
sender Konkurrenz vor allem aus Asien geréat
in den 70er-dahren auch die Werftindustrie in
eine schwere Krise: Zwischen 1975 und 1982
sinkt die Zahl der Angestellten um 30 Prozent,
bis1988 nicht einmal mehr 5.000 Menschen

in dieser fur die Stadt lange Zeit wichtigsten
Branche beschéftigt sind (vgl. Strohnmeyer
1992, 203). Ehemals beriihmte Institutionen
und Namen wie ,,Rickmers® verschwinden,
und auch der fir Bremerhaven einst so pra-
gende Werftarbeiter wird durch das Schrump-
fen der Schiffbauindustrie, verbunden mit
héchster Spezialisierung, in seiner Bedeutung
nach und nach praktisch vollstdndig margina-
lisiert.

Eine ahnliche Entwicklung durchlauft par-

allel dazu die Hochseefischerei, ,die erste
groBe und bis heute in ihrer Bedeutung nicht
Ubertroffene originale Schépfung aus dem
Wirtschaftskreise des Unterwesergebietes*”
(Bessell 1955, 94). Wahrend in der unmittelba-
ren Nachkriegszeit dank Modernisierung der
Fangflotte neue Anlandungsrekorde gefeiert
werden konnten, zeichnet sich bereits in den
50er-Jahren eine Gefahrdung der Fischbestan-
de durch Uberfischung ab. In der Folge ver-
liert die deutsche Fischereiflotte immer mehr
bewdahrte Fanggriinde, die Zahl der direkt in
der Hochseefischerei Beschéftigten nimmt im
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Zuge dessen zwischen 1960 und 1990 von
gut 3.000 auf weniger als ein Zehntel ab (vgl.
Strohmeyer 1992, 289). Anfang der 90er-Jahre
schlieBlich verldsst Uberhaupt kein Trawler
mehr die Stadt, die einst den gréBten Fische-
reinafen Europas beherbergt hatte. Ebenfalls
zu dieser Zeit ziehen zudem die amerikani-
schen Streitkréfte aus Bremerhaven ab. Neben
dem Einkommen der Gls, das bis dahin nattir-
lich zu Teilen in die lokale Okonomie geflossen
war, gehen der Stadt damit auch die zivilen
Arbeitsplatze verloren.

Nachdem die Arbeitslosigkeit bereits ab 1974
dauerhaft weit Uber dem BRD-Schnitt gelegen
hatte, erreicht sie 1997 mit rund 21 Prozent
ihren absoluten Hochstwert (vgl. Berking/
Schwenk 2011). Inzwischen ist sie zwar
deutlich gesunken, betragt aber immer noch
rund 14,8 Prozent (Juli 2013), was weit Gber
dem bundesrepublikanischen Durchschnitt
von 6,8 Prozent liegt und Bremerhaven unter

allen Stadten in den ehemals westdeutschen
Bundeslandern einen negativen Spitzenrang
eintragt (vgl. Bundesagentur fir Arbeit 2013).

Eine (relative) Erfolgsgeschichte stellt in die-
sem Kontext der Ausbau des Containerhafens
seit Beginn der 70er-Jdahre dar: Die vier Ter-
minals erstrecken sich mittlerweile Gber eine
Flache von drei Millionen Quadratmetern und
die ,,Stromkaje“ (der Liege- und Entladeplatz
flr Frachtschiffe) besitzt die beeindrucken-

de Lange von funf Kilometern (vgl. Abb. 13).
Gemessen am Umsatz ist Bremerhaven der
neungréBte Uberseehafen des Kontinents
(Eurostat 2013). Politisch und wirtschaftlich
schlagt sich diese geostrategische Bedeu-
tung allerdings nicht entsprechend nieder, der
Einfluss auf die Beschéftigungsbilanz bleibt
eher gering. Denn mit Containerisierung,
Computerisierung und Automatisierung erhéht
sich zwar das Qualifikationsprofil des Hafen-
arbeiters, der Bedarf an Arbeitskraften nimmt
jedoch stetig ab.

Abb. 13: Cointainerhafen (Stromkaje) und Kreuzfahrtterminal Bremerhaven

Ansatzweise kompensieren kann den Einbruch
der arbeitsintensiven Alt-Industrien immerhin
die Feinkost- und Nahrungsmittelproduktion,
insbesondere die Fischindustrie, die inzwi-
schen ausschlieBlich mit Importware versorgt
wird. Daneben setzt Bremerhaven auch auf
die zukunftstrachtige Branche der Lebensmit-
teltechnologie, von deren Férderung man sich
Synergien mit der Produktion erhofft. Weite-
re wichtige Zweige der angestrebten neuen
O6konomischen Struktur sind Forschungsein-
richtungen wie das Alfred-Wegener-Institut fur
Polar- und Meeresforschung (AWI) sowie nicht
zuletzt touristische Einrichtungen, auf die im
Folgenden noch naher eingegangen wird.

41.5 Demographischer Wandel, Suburbani-
sierung und stadtebaulicher Verfall

Dass Bremerhaven in den vergangenen Jahr-
zehnten wie kaum eine andere deutsche

Stadt dem Prozess des 6konomischen Struk-
turwandels unterworfen war, spiegelt sich
selbstverstéandlich auch in der Demographie
sowie in siedlungsstrukturellen Entwicklungen
wider. Wie bereits erwdhnt, korrespondiert mit
der 6konomischen Monostruktur bereits seit
Grindung der Stadt eine ausgepragte sozia-
le Monostruktur, die sich vor allem durch die
stark unterdurchschnittliche Reprasentanz
sburgerlicher Schichten“ auszeichnet. Seit den
70er-Jahren fuhrt der Verlust Tausender (rela-
tiv gut bezahlter) Industriearbeitsplatze dazu,
dass sich diese problematische, weil unausge-
wogene Bevolkerungszusammensetzung wei-
ter verfestigt: Jungere, qualifizierte und daher
mobilere Menschen verlassen mit ihren Fami-
lien die Stadt, wéhrend Un- und Angelernte,
Alte und Kranke sowie Aussiedler und andere
Migranten zurtickbleiben. Welch weitreichende
kulturelle Folgen dieser durch den Zusammen-
bruch der 6konomischen Strukturen ausgelds-
te ,menschliche Aderlass” (Berking/Schwenk
2011, 229) hat, wird noch zu diskutieren sein
(vgl. 4.2.2).

Sozial und 6konomisch sind die Konsequen-
zen dieser sozialrdumlichen Segregation alle-
mal verheerend. Dazu tragt insbesondere auch
die Insellage der Stadt bei: Von Einkommen,

die von Pendlern in der Stadt erwirtschaftet
werden, profitiert steuerlich nicht das Bundes-
land Bremen, sondern Niedersachsen. Dort,
im Umland, konnten zahlreiche Gemeinden in
den vergangenen Jahren Einwohnerzuwéachse
verzeichnen, die Nachfrage nach Einfamilien-
haus-Baugrundstiicken ist vielerorts hoch. In
Bremerhaven dagegen, wo das Steueraufkom-
men — durch die Deindustrialisierungskrisen
zusétzlich verscharft — gering ist, nehmen die
von der Stadt zu erbringenden Transferleis-
tungen proportional zur Gesamtbevdlkerung
betrachtet stetig zu.

In konkreten Zahlen ausgedruckt stellt sich
die negative Bevdlkerungsentwicklung so dar:
Wéhrend Bremerhaven 1960 noch gut 141.000
Einwohner hatte, waren es 2010 nur noch
113.840. Dies bedeutet einen Riickgang von
knapp 20 Prozent oder rund 27.000 Men-
schen innerhalb der vergangenen 50 Jahre.
Besonders dramatisch verlief der Prozess der
Abwanderung zwischen 1996 und 2010: Allein
in dieser kurzen Zeit verlor die Stadt 15.104
Menschen oder zwolIf Prozent ihrer Einwohner
(Statistisches Landesamt Bremen 2010). Wie
es scheint, hat sich diese Tendenz in den letz-
ten Jahren allerdings (voribergehend) etwas
abgeschwaécht: Die jahrlichen Einwohnerver-
luste fallen nicht mehr ganz so hoch aus.

Dazu tragt neben der Ausweisung von EFH-
Gebieten ganz offenbar eine generelle ,Riick-
wendung zur Stadt” (Berking/Schwenk 2011,
35) bei. Dieses Phanomen der Reurbanisie-
rung, das in vielen GroBstadten zu beobachten
ist, findet in Bremerhaven — wie auch in ande-
ren Hafenstadten — unter dem Vorzeichen von
~waterfront redevelopment“-Strategien statt.
Auf diese fur die Stadt noch recht neue Ent-
wicklung wird ausfuhrlich im folgenden Kapitel
(4.2.1) eingegangen.

Zuvor sollen einige wesentliche Informationen
zum Immobilienbestand diesen historischen
Uberblick abrunden: Drei Viertel der Bremer-
havener Gebaude entstanden in der Nach-
kriegszeit, darunter 64 Prozent in den Jahren
zwischen 1949 und 1978; lediglich ein Viertel
der Immobilien wurde vor dem Zweiten Welt-
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Abb. 14: ,Schrottimmobilie” in der Goethestrale

krieg errichtet (GEWOS 2004). Die meisten
davon finden sich im Stadtteil Lehe - einst
eine selbstandige Arbeiterwohnstadt, die nach
der Jahrhundertwende explosionsartig ge-
wachsen war. Trotz seiner duBerst zentralen
stadtraumlich Lage und der im Grunde attrak-
tiven Griinderzeitbebauung (die sich vor allem
im Ortsteil Lehe-GoethestraBe konzentriert)
hat dieser Stadtteil seit Jahren mit enormen
sozialen und stadtebaulichen Problemen zu
kdmpfen: Zunéchst einmal fuhrte der ge-
samtstadtische Bevolkerungsrickgang, der
sich hier besonders stark auswirkte, zu einer
extrem hohen Leerstandsquote. Diese wieder-
um hatte zur Folge, dass die meisten Quartiere
(weiter) an Attraktivitat einblBten. Zurlck blie-
ben sozial schwache Bevélkerungsgruppen,
deren Konzentration durch den Zuzug &hnli-
cher Personenkreise allenfalls weiter zunahm:
Die sozialrdumliche Segregation verfestigte
sich. Zusatzlich beschleunigt wurde diese Ab-

wartsspirale durch den massiven Verfall vieler
Gebaude, deren Sanierung angesichts der
niedrigen Miethdhe nicht mehr refinanzierbar
war. Eine entscheidende Rolle spielten dabei
auch Fehlspekulationen sowie der massenhaf-
te Betrug an privaten Kleininvestoren aus ganz
Deutschland, der zeitweise sogar in einigen
bundesweiten Medien unter dem Stichwort
~Schrottimmobilien® thematisiert wurde (vgl.
z.B. Die Zeit 2011). Inzwischen muss eine
wachsende Anzahl dieser Gebaude wegen
Einsturzgefahr abgerissen werden, so dass
die einstmals geschlossene griinderzeitliche
Blockrandbebauung immer mehr Liicken be-
kommt.

4.2 Der ,,Bildraum“ Bremerhaven

4.21 Physische Gestalt: Geringe histo-
rische Substanz, schwer lesbare
Strukturen und neue Landmarken

Das physische Bild der Stadt Bremerhaven
lasst sich auf mehreren Ebenen untersuchen:

¢ Auf der Ebene der Gesamtstadt (Makro-
ebene),

e auf der Ebene bestimmter Stadtraume
(intermediare Ebene),

e auf der Ebene einzelner Gebaude (Mikro-
ebene).

Um mit der grébsten MaBstabsebene zu
beginnen: Bremerhaven besitzt eine stark
fragmentierte, polyzentrische Siedlungs-
struktur. Erfassen lasst sich dies mithilfe von
Medien, die einen Uberblick Uber die Ge-
samtstadt ermdglichen, also Karten, Planen
und Luftbildern. Diese stehen heute in digi-
taler Form immer und Uberall zur Verfigung,
weshalb man vermuten darf, dass sie den
Bilddiskurs deutlich starker beeinflussen als
im analogen Zeitalter. Viele der Ursachen fur
die heutige uneinheitliche Struktur sind stadt-
spezifisch, liegen also in der geschichtlichen
Entwicklung Bremerhavens begriindet; Ande-

Abb. 15: Bremerhaven 1910

res wiederum ergibt sich aus dem Typus der
modernen ,,Hafenstadt”.

Zunachst zu den spezifischen Griinden: Wie
bereits dargestellt, wurde die Stadt verhaltnis-
maBig spat gegriindet. Zu einer Zeit, als schon
langst keine Stadtmauern und Befestigungs-
anlagen mehr errichtet, sondern im Gegenteil
fast Uberall geschleift wurden. Es fehlt also

ein ,Ring“, der die einstigen Stadtgrenzen
markiert (vgl. Abb. 15 und 16). Hinzu kommt:
Bremerhaven entstand durch die sukzessive,
teilweise zwangsweise Vereinigung mehre-

rer Stadte, die urspringlich geografisch und
administrativ voneinander getrennt waren.
Zwar findet sich Ahnliches auch anderswo
haufig. Doch im Unterschied zum Normalfall,
dass kleinere Stadte in eine deutlich groBere,
dominierende eingemeindet werden, setzt sich
Bremerhaven aus drei einstmals etwa gleich
groBen und einwohnerstarken Orten zusam-
men: aus (Alt-)Bremerhaven, Geestemiinde
sowie der Arbeiterwohnstadt Lehe.

All dies erklart, weshalb Bremerhaven kein
deutlich ausgepréagtes, klar abzugrenzendes
und auf den ersten Blick erkennbares, urban
verdichtetes Zentrum besitzt, wie es dem Ideal
der ,,europédischen Stadt“ entspricht — nach
Mdéglichkeit gar noch mit Resten mittelalterli-
cher Bebauung. Fir den Betrachter bedeutet
dies, dass seine Erwartungen enttiuscht wer-
den: Jenes Bild von ,,Stadt®, das unwillkirlich
unsere Vorstellung pragt und tief verwurzelt

Abb. 16: Nirnberg 1858
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ist, suchen wir in Bremerhaven vergeblich.
Andererseits besitzt die Stadt natirlich eine
geografische Mitte — die zuféllig sogar das
ehemalige (Alt-)Bremerhaven bildet. Diese Mit-
te allerdings kann die ihr zufallende Funktion
nur sehr begrenzt ausfillen.

Sucht man nach dem Grund dafiir, kommt
ein allgemeiner, typbedingter Faktor ins Spiel:
Bremerhaven ist eine Hafenstadt. Dieser Ty-
pus von Stadt zeichnet sich generell dadurch
aus, dass er Uber eine spezifische, rdumlich
wirksame Infrastruktur verflugt, also Kaianla-
gen, ausgedehnte Lagerflachen, exterritoriale
Gebiete und Grenzen, Anschllsse an diverse
Transportsysteme etc. Vor allem jedoch sind
Hafenstadte als transitorische ,,Gateway-Ci-
ties“ immer ,,exzentrisch auf eine Richtung hin
ausgelegt” (Berking/Schwenk 2011, 30). Das
heiBt, nicht nur ihr Blick, ihnre Okonomie, ihr
Denken, sondern auch ihre Gestalt ist im We-
sentlichen nach auBen gerichtet. Solange der
Hafen, der das AuBen morphologisch repra-
sentiert, noch in die Stadt integriert ist, stellt
diese einseitige rdumliche Orientierung kein
Problem dar. Indem sich jedoch die Hafen mit
zunehmendem Platzbedarf immer weiter vom
Zentrum entfernen, bleibt in der ehemaligen
Mitte einer Stadt eine rdumliche Leerstelle in
Form von Uberflissig gewordener Infrastruktur
und Brachflachen zurtck.

Im Falle von (Alt-)Bremerhaven, das ja primar
immer Passagierhafen war, stellt die entschei-
dende Zasur das Ende des transatlantischen
Fahrverkehrs dar. Wie die — urspringlich

rein als Hafen konzipierte — Stadt mit dieser
Situation einer ,leeren Mitte“ umgeht, wird

im Folgenden noch ausfuhrlich zur Sprache
kommen. Zuvor allerdings soll hier ein weite-
res Phanomen beleuchtet werden, das das
gesamtstadtische Bild Bremerhavens ganz
wesentlich bestimmt: der ,,urban sprawl®. Die
damit charakterisierte Siedlungsstruktur zeich-
net sich unter anderem aus durch verhéltnis-
maBig geringe Verdichtung, durch weite, auf
den Individualverkehr ausgerichtete StraBen-
rdume sowie heterogene Bebauung und Nut-
zung. In Bremerhaven findet sich diese Form
der Siedlungsentwicklung, fur die Thomas

Sieverts den Begriff ,,Zwischenstadt“ gepragt
hat (vgl. Sieverts 1999), nicht nur in periphe-
ren, suburbanen Stadtrdumen, sondern auch
in relativ zentralen, innenstadtnahen Bereichen
(vgl. Abb. 17). Ursache hierfir ist wiederum die
Existenz ehemals unabhangiger, geografisch
weit auseinanderliegender Wachstumspole,
die nach und nach, ohne Ubergreifende Pla-
nung zu einem Stadtraum zusammenwuch-
sen. Fir das ,,Bild der Stadt“ bedeutet dies:
Da Stadt mit verdichteten Strukturen assoziiert
wird, ist Bremerhaven an vielen Stellen keine
srichtige” Stadt.

Abb. 17: ,Zwischenstadt“ Bremerhaven-Lehe

Wie bereits erwdhnt, ging damit die Entwick-
lung der verbindenden Hauptverkehrswege zu
stadtraumlich bedeutenden Entwicklungs-
achsen einher. Die Konsequenz daraus zeigt
sich bis heute: Wahrend die einzelnen Stadt-
teile, die ehemaligen Arbeiter(wohn)stadte,
kaum eigene Zentren ausgebildet haben,
bestimmen die StraBen das physische Bild
der Stadt. Je nach ihrer GréBe und abhangig
von der Verkehrsmittelwahl des Betrachters
werden sie als ,paths” oder aber als ,,borders”
im Sinne Lynchs wahrgenommen (vgl. Abb. 18
und 19).

Um die MaBstabsebene weiter zu verkleinern,
bietet sich zuallererst natirlich die Stadtmitte
an. Hier — auf dem Markt-, dem Rathaus- oder
dem Kirchplatz, auf der als FuBgangerzone
gestalteten ,,Einkaufsmeile” — vermittelt eine
Stadt Orientierung, hier stellt sie sich dar, hier

Abb. 18: HafenstraBe: Zentrale EinkaufsstraBe im Stadt-
teil Lehe und Verbindung zum Stadtzentrum

zeigt sie, wer sie ist. Im Falle von Bremerhaven
gilt dies allerdings nur sehr beschrankt: Wie so
viele Zentren deutscher Stadte, die im Zwei-
ten Weltkrieg nahezu komplett zerstért und
anschlieBend (notwendigerweise!) rasch und
meist relativ kostenglnstig wieder aufgebaut
wurden, wirkt auch die Bremerhavener Innen-
stadt ziemlich gesichtslos und austauschbar
(vgl. Abb. 20). Es dominiert die wenig prag-
nante, zweckmaBige Architektur der 50er-Jah-
re, Gebaude aus der Vorkriegszeit hingegen
existieren so gut wie Uberhaupt nicht mehr.
Das kulturelle Gedachtnis in Form historischer
Bausubstanz ist dank der ,,zweifachen Zerst6-
rung“ aus flichendeckenden Bombardements
und einer rigiden Wiederaufbauplanung fast
vollkommen ausgeldscht.

Abb. 20: FuBgangerzone Birgermeister-Smidt-Strale
(,Burger*)

Abb. 19: B6 - Stresemannstrale

Der ,identitatsverblrgende(...) Kern im Meer
urbaner Kontingenzen® (Berking/Schwenk
2011, 219) muss also anderswo zu finden sein.
Potentiell anbieten wirde sich der Ortsteil Le-
he-GoethestraBBe, der dank seiner weitgehend
geschlossen, griinderzeitlichen Blockrandbe-
bauung in Bremerhaven eine absolute Sonder-
stellung einnimmt. Zwei Probleme stehen dem
jedoch entgegen, ein situationsbedingtes und
ein grundsatzliches: Zum einen leidet gera-

de dieses Viertel, wie schon erwéahnt, dank
massiver sozialer und baulicher Schwierig-
keiten, unter einem auBerst negativen Image.
Zum anderen ist es fraglich, ob ein einzelnes
Quartier — zumal in einer Stadt, die sich aus
teilweise weit voneinander entfernten Teilorten
zusammensetzt — als Kristallisationspunkt fur
die ldentitatsstiftung tberhaupt taugt.

Damit rickt schlieBlich ein anderer stadtischer
Teilraum in den Fokus: die oben bereits an-
gesprochene ,leere Mitte“, das ehemalige
Hafenareal (vgl. Abb. 22 und 23). Hier verfolgt
die Stadt die Strategie, das Bild Bremerhavens
dauerhaft zu verdndern — nicht allein das phy-
sisch-bauliche, sondern insbesondere auch
das symbolisch-mentale sowie das mediale.
Mit einer kurzen Analyse der ,Bausteine”, die
dabei eingesetzt werden, erreichen wir zuletzt
auch die kleinste MaBstabsebene, die Mikroe-
bene der Einzelgebaude.
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Abb. 22: Die erweiterte Innenstadt

Abb. 21: Bremerhaven in der Gesamtschau Abb. 23: Die ,neue Mitte*
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Den ersten ,,Baustein” bildet das von Hans
Scharoun entworfene Deutsche Schifffahrts-
museum, das 1975 er6ffnet wurde, vier Jahre
also, nachdem der Norddeutsche Lloyd seine
Transatlantiklinie eingestellt hatte. Dieses
Gebaude zeigt noch die klare architektonische
Formensprache der Klassischen Moderne
und folgt weitgehend ihrer Devise des ,form
follows function®. Das zwei Jahre spater, 1977,
fertiggestellte Columbus Center hingegen
folgt bereits einer anderen Bildstrategie: Die
drei Hauserblocks — bis zu 25 Stockwerke
hoch und durch ein Sockelgeschoss mitei-
nander verbunden — evozieren in Form und
Anordnung eindeutig die Schornsteine eines
Ozeandampfers. Gemeinsam bilden sie ein
ikonisches Bauwerk, das jenen ,,Uberschuss
an Bedeutung“ (Altrock u.a. 2010, 7) aufweist,
der flr einen symbolischen Ort konstitutiv ist.
Ob diese drei Kolosse, die fortan die Silhou-
ette Bremerhavens dominieren, jedoch auch
einen echten Mehrwert flir die Stadt mit sich
bringen, darf bezweifelt werden: Einerseits
erhdhen sie zwar auf symbolischer Ebene ihre
»Sichtbarkeit”, doch andererseits blockieren
sie die Sichtachse zwischen Innenstadt und
Hafen und erschweren zudem den Zugang
zum Wasser (vgl. Abb. 24). AuBerdem bricht
das Columbus Center mit der traditionell klein-
gliedrigen Bebauung (Alt-)Bremerhavens und
stellt die Stadtmitte buchstablich wie tatsach-
lich in den Schatten (vgl. Abb. 25).

Abb. 24: Columbus Center und B212 BarkhausenstraBe

Weitaus gelungener erscheint demgegentber
der nadchste ,,Baustein® der stadtischen Bild-
strategie, das Gebaude des Alfred-Wegener-

Instituts fiir Polar- und Meeresforschung
aus dem Jahr 1986 (Abb. 26). Wieder wird
hier die Schiffsmetaphorik aufgegriffen — ein
bulliger ,,Bug®, eine ,Kommandobrlicke“

und auf dem Dach drei Schornsteine —, doch
beweist die Umsetzung wesentlich mehr
Gespur fir den umgebenden Stadtraum als
dies beim Columbus Center der Fall ist: Dank
seiner Lage an einer weitrdumigen Kreuzung,
die auch die Betrachtung aus der Distanz
ermoglicht, erweckt dieses signature building
tatsachlich den Eindruck eines Dampfers, der
durch die Stadt pflugt.

Um die Jahrtausendwende herum schlieBlich
beginnt Bremerhaven seinen Kampf gegen
das ,, Trauma der leeren Mitte“ (Berking/
Schwenk 2011, 58) endglltig zu forcieren:
Sukzessive nimmt in den Folgejahren das
Projekt ,Havenwelten* Gestalt an. Auf dem
Gelande des Alten und Neuen Hafens — einer
Brache von 40 Hektar, die zuvor Uberwiegend
als Parkplatz diente — entstehen nacheinander
das Deutsche Auswandererhaus, das ,,Medi-
terraneo”, das Atlantic Hotel Sail City und das
Klimahaus 8 Grad Ost. Hinzu kommt die soge-
nannte Hafenpassage, die die stadtebauliche
Verbindung zwischen Innenstadt und Weser
wiederherstellt, welche das Columbus Center
einst gekappt hatte (vgl. Abb. 25). Finanziert
wird dieses ehrgeizige, 450 Mio. Euro teure
waterfront redevelopment project aus Mitteln
von Stadt, Land und EU, hinzu kommen um-
fangreiche Investitionen privater Unternehmen.

Das Deutsche Auswandererhaus (Abb. 28)
erinnert mit seiner expressiven architektoni-
schen Zeichensprache konsequenterweise
an jene historischen GroBsegler, mit denen
die frihen Emigranten Uber Bremerhaven den
Kontinent verlieBen. Neben den stilisierten
Segeln tragt zu diesem Effekt vor allem die
an Schiffsplanken erinnernde Holzverkleidung
aus sagerauen Brettern bei, die mit der Zeit
allmahlich verwittern soll. Das Klimahaus 8
Grad Ost dagegen oszilliert in seiner bildlichen
Aussage irgendwo zwischen einer Wolke und
— wiederum — dem Rumpf eines Schiffs, des-
sen glanzende AuBenhaut aus Stahl und Glas
von Weitem an Fischschuppen denken lasst

(vgl. Abb. 29). Mit dem benachbarten Atlantic
Hotel Sail City bildet es ein Ensemble, das
aus der Ferne zu einem einzigen, von Was-
serflachen umgebenen Komplex verschmilzt.
Das Hotel nimmt in diesem Zusammenhang
die Gestalt eines Mastes mit gehisstem Segel

Abb. 25: MaBstabsversprung: Historisches Gebaude vor
dem Columbus Center

Abb. 26: Alfred-Wegener-Institut

Abb. 27: ,Hafenpassage”: Anbindung des Alten und
Neuen Hafens an die Innenstadt

Abb. 28: Auswandererhaus

Abb. 29: Atlantic Hotel Sail City, Klimahaus und Hafen-
passage
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Abb. 30: Atlantic Hotel Sail City

an und erinnert dabei stark an das Luxushotel
Burj al Arab, eines der signature buildings Du-
bais (vgl. Abb. 30 und 31). Mit 147 Metern ist
es das hochste Gebaude der Stadt und Iasst
den 1854 an der Einfahrt zum Neuen Hafen
errichteten Leuchtturm (Abb. 32) im Vergleich
winzig erscheinen. Einst eines der Wahrzei-
chen Bremerhavens, wurde dieses Baudenk-
mal aus rotem Backstein in seiner Funktion
langst von Atlantic Hotel Sail City und Kii-
mahaus abgeldst, wie im Folgenden (Kapitel
4.2.3) nachgewiesen werden soll.

Eine Sonderstellung innerhalb der ,Haven-
welten“ nimmt das ,,Mediterraneo“ ein:
Diese im Stil des Mittelmeerraumes gestaltete
Einkaufspassage, reiht sich als einziges Ge-
bdude nicht in die ansonsten vorherrschende
Schiffsmetaphorik ein. Architektonisch und
stilistisch betrachtet sind die engen Gassen
und Arkaden, die sich Uber rund 9.000 Qua-
dratmeter erstrecken (vgl. Abb. 33), nattrlich
in héchstem MaBe fragwurdig. Beim breiten
Shoppingpublikum hingegen erfreut sich diese
Mall dank der (klischeehaften) Verkdrperung

Abb. 31: Hotel Burj al Arab, Dubai

Abb. 33: Das ,Mediterraneo”: Toskana in Bremerhaven

groBer Beliebtheit — ein angesichts der stad-
tebaulichen, sozialen und meteorologischen
Realitaten vielleicht sogar nachvollziehbarer
Eskapismus.

In hohem MaBe authentisch sind dagegen

die zahlreichen, teilweise historischen Inf-
rastruktureinrichtungen (vgl. z.B. Abb. 34):
Schleusen und Briicken beispielsweise stehen
fUr eine Zeit, als der Hafen noch mitten in der
Stadt verortet war und das wirtschaftliche wie
kulturelle Zentrum Bremerhavens bildete.

Abb. 34: Klappbrucke zwischen Alltem und Neuem
Hafen

Ebenfalls in die Kategorie technische Infra-
struktur féllt der 1965 errichtete Funkturm, der
aufgrund seiner Hohe von tber 100 Metern
ein pragendes Element innerhalb der stadti-
schen Silhouette darstellt (vgl. Abb. 35). Eine
andere wichtige Landmarke hingegen wird aus
den meisten Blickwinkeln durch die massi-
gen Turme des Columbus Centers verdeckt
oder zumindest in ihrer Wirkung weitgehend
marginalisiert: die neogotische Blrgermeister-
Smidt-Gedéachtniskirche, die im Volksmund
auch unter dem schlichten Namen ,,GroBe
Kirche* firmiert.

eines ,leichten”, mediterranen Lebensstils Abb. 32: Alter oder GroBer Leuchtturm Abb. 35: Stadtsilhouette mit Atlantic Hotel, Klimahaus, Mediterraneo, Columbus Center und Funkturm
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Exkurs: Das Stadtarchiv Bremerhaven

Wie bereits unter 2.4 erwahnt, dienen als
Quellen bzw. Speicher des kulturellen Ge-
dachtnis’ einer Gesellschaft auch Museen
und Archive. Uber die Méglichkeit der in-
dividuelle Aneignung bestimmt dabei ganz
wesentlich ein Kriterium: Art und Umfang
der Zuganglichkeit dieser Institutionen. Das
Stadtarchiv Bremerhaven schneidet in dieser
Hinsicht insgesamt relativ gut ab. Allerdings
sind die Offnungszeiten nicht allzu umfang-
reich und werden durch Urlaub sowie offen-
bar auch gelegentlichen Personalmangel
weiter eingeschrankt. Im Internet bietet das
Archiv einen Bilderservice (www.bildservice.
bremerhaven.de), der nach einigem Suchen
auch Uber einen Link auf der stadtischen
Website zu erreichen ist. Erstellt wurde das
Angebot 2004 - und seither offenbar nicht
grundlegend Uberarbeitet: Optik und Funk-
tionalitat entsprechen dem Stand von vor
neun Jahren. Zudem wurde in dieser Zeit erst
ein kleiner Teil der umfangreichen Bestande
digitalisiert: weniger als 450 Bilder (Stand:
Mai 2013), also rund eines pro Woche.

Die bereits vorhandenen Fotos ermdglichen
im Prinzip einen guten Einblick in die beweg-
te Geschichte Bremerhavens. Entscheidend
getrubt wird der Eindruck allerdings durch
Art und Qualitat der Prasentation: Zum einen
sind alle Bilder mit einem massiven Wasser-
zeichen versehen (s. Abb. 36), zum anderen

4.2.2 Mentale Vorstellungen: Potentieller
»Bilderreichtum®, aber Mangel an
Identifikationsangeboten

Welche methodischen Schwierigkeiten sich
bei der Analyse mentaler Vorstellungen tber
eine Stadt ergeben, wurde bereits in der Einlei-
tung (Kapitel 1.3) reflektiert. Als tragfahigstes
und ergiebigstes Vorgehen wurde in diesem
Zusammenhang die Anwendung theoretischer

lassen sie sich nur in geringer GréBe be-
trachten. Hintergrund dieser Einschrankung
dirfte eine weitere geplante Servicefunktion
der Website sein: ,,Ein Online-Bezug der
verwalteten Bilddokumente wird im Rahmen
einer spateren Projektphase mdglich sein®
(Bildservice Bremerhaven 2013) — eine Inten-
tion, die seither, also seit 2004, nicht reali-
siert wurde. Ein weiteres Manko ist, dass die
Fotos nicht georeferenziert sind, das heiBt,
dass sie nicht geografisch verortet und mit
einer Karte verknipft werden kénnen. Ledig-
lich eine Sortierung nach StraBennamen ist
maéglich. Alles in allem nutzt also das Stadt-
archiv Bremerhaven mit seinem digitalen
Angebot die aktuellen technischen Méglich-
keiten nur unzureichend aus.

Abb. 36: Beispielbild von der Website www.bildservice.

bremerhaven.de

Uberlegungen (Kapitel 2) auf das konkrete
Beispiel Bremerhaven angesehen. Dabei geht
es nicht darum, die mentale Dimension des
Bildraums Bremerhaven systematisch dazu-
stellen. Ziel ist es vielmehr, sich diesem Kom-
plex durch die kritische Betrachtung einiger
Beispiele anzunahern. Erortert werden sollen
Fragen wie: Worin besteht das ,,Imaginare”,
das spezifisch Eigene dieser Stadt? Welche
Bilder bietet sie an? Gibt es ein ausreichen

des MaB an Identifikationsmdglichkeiten, auf
denen sich ein ausgepragtes, selbstbewuss-
tes Binnenimage aufbauen lasst? Besitzt die
Stadt eine starke Identitat, die wiederum die
Basis darstellt flr ein positives Fremdbild?
Wo besitzt Bremerhaven eventuell ungenutz-
tes Potential? Wird das kollektive Gedachtnis
optimal gepflegt?

Zunachst muss — wie schon bei der baulichen
Gestalt — unterschieden werden zwischen spe-
zifischen und typbedingten Faktoren, die das
immaterielle, gedankliche Bild der Stadt beein-
flussen: Letztere hdngen wiederum mit der
Tatsache zusammen, dass es sich bei Bremer-
haven um eine moderne Hafenstadt handelt.
Wie bereits Max Weber erkannte, bestimmt die
dominante Form der stadtischen Okonomie
nicht nur ihre rdumlich-physische Erschei-
nung, sondern auch ihren ,,Charakter®, ihre
Atmosphére, ihre kulturellen Eigenarten und
Dispositionen (vgl. Weber 1925, 513 ff.). Fur
die Hafenstadt pragend ist dabei unter ande-
rem die stdndige Anwesenheit von Fremden
aus verschiedenen Landern, was sich meist in
einem hohen MaB an Toleranz und Weltoffen-
heit niederschlagt. Wie bereits erwahnt, gehen
mit transitorischen Gesellschaften anderer-
seits aber haufig auch etwas rauere Umgangs-
formen sowie ein gelegentlich fragwirdiges
Geschaftsgebaren einher. All dies flieBt in das
Imaginére und damit in das Selbstbild einer
Hafenstadt ein.

Mit der sukzessiven raumlichen Trennung von

Hafen und Stadt (vgl. z.B. Abb. 37), insbeson-
dere mit der zunehmenden Containerisierung

Abb. 37: Containerhafen ,,auf der griinen Wiese"

der Hafenwirtschaft, verschieben sich aller-
dings die Gewichtungen deutlich: Berufsgrup-
pen, die einst ganz wesentlich die stadtische
Atmosphére bestimmten, also Seeleute und
Matrosen, Schauermanner und andere Hafen-
arbeiter, verschwinden aus der Stadt — und
damit nach und nach auch immer mehr aus
dem kollektiven Gedéchtnis. Es sei denn, die
mit dieser Kultur verbundenen Sinnhorizonte
werden durch das Erzahlen von Geschichten
und die Pflege von Traditionen bewusst wach-
gehalten. Entscheidend ist in diesem Kontext
auch, dass flr die funktionslos gewordene
Infrastruktur neue Nutzungen gefunden wer-
den, die die maritime Kultur auf authentische,
nicht-,disneyfizierte” Weise aufgreifen.

Recht gut gelungen ist dies Bremerhaven mit
dem ,,Schaufenster Fischereihafen®“ in Geeste-
miinde, das die Epoche der Hochseefischerei
in Form von Fischrestaurants und Geschéften
fir den (touristischen) Seemannsbedarf kon-
serviert (vgl. Abb. 38 und 39).

Abb. 38: Fischereihafen Geestemiinde, 1904

Abb. 39: ,Schaufenster Fischereihafen , 2013
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Auf der Ebene der Einzelgebaude fallt die
Bilanz gemischt aus: Einerseits stellen samt-
liche neu entstandenen Geb&dude eine klare
Assoziation zu Meer und Seefahrt her und
fungieren unzweifelhaft als symbolische Orte.
Andererseits aber stehen jenen Einrichtungen,
die sich architektonisch wie ideell auf den
konkreten Ort beziehen (Auswandererhaus,
Schifffahrtsmuseum, Alfred-Wegener-Institut)
andere gegenuber, die ihre Umgebung nur als
Kulisse benutzen, vor der sie sich selbst in-
szenieren (Hotel Atlantic Sail City, Klimahaus,
Columbus Center). Darin kommt entweder
mangelndes Vertrauen auf die Kraft des spek-
takuldren Naturraumes Wesermindung zum
Ausdruck (Hotel Atlantic Sail City, Klimahaus)
oder aber fehlende Sensibilitat gegentiber
stadtraumlichen Dimensionen und Beziigen
(Columbus Center). Ebenso wenig suchen

sie die Verbindung zur Phase der industriel-
len Nutzung des Areals, auf dem sie errichtet
wurden. Angesichts dieser unzureichenden
Auseinandersetzung mit den geografischen
und historischen Gegebenheiten wirken die
Gebaude eher beliebig; sie ermdglichen dem
Betrachter keine echte Aneignung des Ortes,
keine Identifikation.

Regelrecht fatal ist die Wirkung des Columbus
Centers - nicht nur, wie bereits diskutiert, auf
stadtebaulicher, sondern auch auf mentaler
Ebene: Die Tatsache, dass es den einstigen
Hafen, die heutigen ,Havenwelten®, vom
Stadtzentrum separiert, hat zur Folge, dass
dieses stadtische Areal weniger als ein voll-
wertiger Teil Bremerhavens wahrgenommen
wird, als vielmehr als eine Art ,exterritoriales
Gebiet“. Die positiven Imageeffekte die die
weithin beachteten neuen ,Hotspots“ mit sich
bringen, werden von (Tages-)Touristen folg-
lich kaum assoziativ mit der Stadt verknipft,
sondern primar den jeweiligen Einrichtungen
selbst gutgeschrieben, wie unsystematische
Beobachtungen zeigen. Entscheidend ver-
stérkt wird die mentale Diskrepanz zwischen
der (Innen-)Stadt und den ,Havenwelten”
allerdings noch durch etwas Weiteres: Zu un-

terschiedlich sind diese beiden Sphéaren und
vor allem: Zu unvermittelt stehen sie einander
gegenuber. Die Verbindung zwischen dem,
was einst war (d.h. dem Auswandererhafen als
Ursprung und Zentrum der Stadt) und dem,
was nun ist (d.h. der touristischen Nutzung)
erschlieBt sich dem unbedarften Betrachter
nicht. Darin liegt die tiefere Ursache fur die
beschriebene problematische Wahrnehmung
durch externe Besucher. Darliber hinaus
erschwert es aber auch der lokalen Bevolke-
rung die Mdglichkeit der Identifikation mit der
ehemaligen, zwischenzeitlich leeren und nun
intendierten neuen ,,Mitte“ ihrer Stadt. Identitat
braucht, Uber alle Briiche der Stadtentwick-
lung hinweg, ein Element der Kontinuitat.

Auf das AuBenimage Bremerhavens soll im
folgenden Kapitel, im Rahmen der medialen
Darstellung, noch dezidiert eingegangen wer-
den. Bei der Frage nach den mentalen Bildern,
die die Stadt generiert, bleibt der Fokus dage-
gen auf dem Imaginéaren, also dem ,,Gewebe*“
aus lokalen Traditionen, Festen, Erinnerungs-
orten, Geschichten und Eigenheiten. Was etwa
Bremerhaven von anderen Stadten unterschei-
det, die typologisch ebenfalls in die Kategorie
»Hafenstadt” eingeordnet werden, ist seine
spezifische, ,unausgewogene” Sozialstruk-
tur: Da Kaufleute, Handler, Reeder, Makler
sowie lange Zeit auch Verwaltung und Politik
in der ,,Mutterstadt” Bremen gehalten wurden,
konnte sich in Bremerhaven kaum Burgertum,
geschweige denn Besitzbirgertum, ausbilden.

Wie Berking und Schwenk hervorheben,
beeinflusste dies nicht nur die 6konomische,
sondern auch die kulturelle Entwicklung der
Stadt nachhaltig: ,,Die Bildung lokaler Eliten
mussJ[te] auf die stilpragende Kraft des Blrger-
tums ganzlich verzichten® (Berking/Schwenk
2011, 84). Zwar wurde diese Leerstelle im
Laufe der Zeit teilweise geflllt: Dank Schulen,
Gerichten und Amtern sowie gezielt angesie-
delten privaten und universitdren Forschungs-
einrichtungen und Dienstleistungsbetrieben
existiert heute durchaus eine bildungsburger-
liche Mittelschicht. Kulturell dominant bleibt
dennoch die (inzwischen partiell arbeitslose)
Arbeiterschaft: Deren Werte, deren Ethos und

Geschmack sind es, die das Selbstbild for-
men. Dass mit Seefahrt, Fischfang und Werft-
industrie lange Zeit physisch besonders an-
spruchsvolle, ,mannliche” Tatigkeitsbereiche
die stadtische Okonomie dominierten, verleiht
Bremerhaven einen dezidiert ,,maskulinen”
Charakter: klar, sachlich, ,ehrlich®, direkt, rau,
etwas spréde und emotional eher unterkuhlt.

Trotz der erwéahnten Veranderung der Sozi-
alstruktur lasst sich beobachten, dass viele
Beamte und in wissensbasierten Sektoren
Beschéftigte — also Uberdurchschnittlich gut
Verdienende - entweder aus dem Umland
einpendeln oder in Bremen wohnen. Dieses
Phé&nomen trégt unverkennbar zu einem pro-
blematischen stadtischen Binnenimage bei:
,Innen® ist in der Tendenz immer mit ,,Unten*
konnotiert. In Bezug auf Bremen stellt diese
Sichtweise ganz offenkundig eine Reproduk-
tion und damit Verfestigung der historisch
etablierten ,Semantik der ,Kolonie (Berking/
Schwenk 2011, 228) dar — der ja durchaus
eine tatsachliche politische und ékonomische
Benachteiligung zugrunde liegt. Interessan-
terweise manifestiert sich dieses Unterlegen-
heits- bzw. Abhangigkeitsgefuhl auch in einem
der bekanntesten stadtischen Denkmaéler:
Zentral platziert auf dem Theodor-Heuss-Platz
steht der ehemalige Bremer Birgermeister und
Grinder Bremerhavens, Johann Smidt. Seine
Figur, in Bronze gegossen, dient als wichtige
Landmarke und gilt zudem auch als eines der
Wahrzeichen der Stadt (vgl. Abb. 40).

Abb. 40: Birgermeister-Smidt-Denkmal

Abb. 41: Columbus-Denkmal

Historische Denkmaler sind Teil des kultu-
rellen Gedachtnisses einer Stadt. Dartiber
hinaus zeigen sie haufig an, welche Personen,
Ereignisse oder Orte im jeweiligen kollektiven
Gedéchtnis von Bedeutung sind. Insofern ist
es durchaus verwunderlich, vielleicht auch
etwas unglucklich, dass eine weitere wichtige
Statue im &ffentlichen Raum Christoph Colum-
bus darstellt (vgl. Abb. 41). Zugegebenerma-
Ben besitzt Bremerhaven praktisch seit seiner
Griindung eine auBergewdhnlich enge Bezie-
hung zu dem von ihm entdeckten Kontinent.
Andererseits aber verfligt die Stadt Uber ihre
eigene bedeutende Columbus-Tradition, die
sich auch in der stadtischen Namensgebung
widerspiegelt: Columbuskaje“ und ,,Colum-
busbahnhof, ,,ColumbusstraBe” und ,,Colum-
bus Center” sind benannt nach dem ehemals
weltberiihmten Schnelldampfer ,,Columbus*
(vgl. Abb. 42, nachste Seite). Auf einer Bre-
merhavener Werft gebaut, galt sie lange als
Flaggschiff des ,,Norddeutschen Lloyd“ und
verkehrte ab 1924 im Liniendienst nach New
York (vgl. Strohmeyer 1992). Diese fur die
Stadt so pragende geschichtliche Epoche wird
durch die prominente Platzierung von Chris-
toph Columbus klar Uberlagert, wenn nicht gar
verdrangt — zumal in der Wahrnehmung jliinge-
rer Einwohner und externer Besucher, die kei-
ne Erinnerung an diese Zeit haben. Statt das
Eigene Bremerhavens zu evozieren, weckt der
Name ,,Columbus“ dank des Denkmals also
lediglich relativ unspezifische Assoziationen.
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Abb. 42: Geméalde des Schnelldampfers ,,Columbus*®

Als rundum gelungenes Beispiel einer Skulptur
im 6ffentlichen Raum darf hingegen der Werf-
brunnen (Abb. 43) gelten: Er erinnert an einen
Wirtschaftszweig und eine Berufsgruppe, die
die Stadt wesentlich gepragt haben. Dank
seiner Lage mitten in der Innenstadt bietet

der Brunnen einen hervorragenden Anknup-
fungspunkt fir das kollektive Gedachtnis. Eine
ahnliche Funktion beziehungsweise Wirkung
hat auch ein anderes Denkmal, die ,,Bugwelle
von Bremerhaven® (vgl. Abb. 44). Diese 2002
als eine Art Entrée zur neugestalteten FuB-
gangerzone aufgestellte GroBplastik holt den
Hafen gewissermaBen symbolisch in die Stadt
(zurtick): In Form und Gestaltung bedient sie
sich bei der Bark ,,Seute Deern”, die im Muse-
umshafen vor Anker liegt. Thematisch schlieB3t
sie damit zugleich an das mit Abstand wich-
tigste stadtische Fest an: die ,,Sail Bremer-
haven®. Diese Veranstaltung, 1986 erstmals
ausgetragen, hat sich als eines der gréBten
Windjammer-Treffen in Europa etabliert. Trotz
ihrer erst kurzen Geschichte ist sie in der Be-

vélkerung bereits tief verwurzelt und hélt auf
musterglltige Weise die kollektive Erinnerung
an die Zeit der GroBsegler wach.

Allerdings findet die ,Sail“, nach unregelmaBi-
gen Intervallen zu Beginn, inzwischen nur alle
funf Jahre statt, was die positiven Imageeffek-
te sowie den Einfluss auf die Stadtentwicklung
signifikant schmalert. Insgesamt jedoch ist die
Veranstaltung mit gut eine Million Besuchern
(Bremerhaven.de 2013 b) fur das Selbstbild
der lokalen Bevélkerung von enormer Bedeu-
tung (vgl. Abb. 45): Fur jeweils funf Tage quillt
die Stadt wie zu ihren besten Zeiten vor Men-
schen Uber, die teilnehmenden Seegelschiffe
kommen aus der halben Welt. Andererseits
aber wird gerade dadurch die Diskrepanz zum
normalen, von vielféltigen sozialen Problemen
bestimmten stadtischen Alltag besonders
deutlich. Auch wenn diese Einschatzung im
Rahmen dieser Arbeit nicht empirisch besta-
tigt werden kann, so ist doch zu vermuten,
dass der radikale 6konomische Strukturwan-

Abb. 43: Werftbrunnen

del der vergangenen Jahrzehnte das Binne-
nimage ganz entscheidend gepragt hat: Der
rasante Zusammenbruch ganzer Industrie-
zweige, Abwanderung und Schrumpfung, Ar-
beitslosigkeit und beginnender stadtebaulicher
Verfall — all das hinterlasst auch im kollektiven
Gedachtnis einer Stadt tiefe Spuren.

Von hoher symbolischer Bedeutung sind in
diesem Kontext unter anderem zwei Ereig-
nisse: die Einstellung des transatlantischen
Linienverkehrs 1971 und der Abzug der knapp
50 Jahre in der Stadt stationierten amerika-
nischen Streitkrafte. Dazu muss man sich
bewusst machen, dass Bremerhaven dank der
Massenauswanderung bis zur Mitte des 20.
Jahrhunderts in ganz Europa wie auch in den
Vereinigten Staaten als Tor zur Neuen Welt,
bekannt war: Uber sieben Millionen Menschen
verlieBen von hier aus ihren Heimatkontinent in
Richtung Nordamerika. Auch wenn die aller-
wenigsten von ihnen zurlckkehrten, etablierte
sich mit der Zeit eine Art gemeinsamer ,kul-
tureller Raum*, in dem neben Menschen und
Guter auch Ideen und Lebensstile zirkulierten
und sich wechselseitig beeinflussten. In der
simagindren Geographie” firmierte Bremer-
haven gewissermaBen als ,Vorposten der
USA¥, sozusagen als der Ostlichste Stadtteil
New Yorks.

Nach dem Zweiten Weltkrieg intensivierte sich
die bis dahin bereits Uber 100 Jahre andau-
ernde Beziehung zwischen Bremerhaven und

Abb. 44:  Bugwelle von Bremerhaven“

Abb. 45: Ankiindigung der nachsten ,Sail“

Amerika weiter: Der Einfluss der US-Soldaten
und ihrer Angehdrigen war nicht nur in der lo-
kalen Okonomie spiirbar, sondern zeigte sich
auch in der Musikkultur, dem Nachtleben und
dem StraBenbild. Davon ist heute nur noch
wenig zu sehen: Selbst die bronzene Gedenk-
tafel, die im Hafen an die Ankunft Elvis Pres-
leys in Europa erinnert, ist mittlerweile nicht
mehr zuganglich: Zu sehen ist sie lediglich per
Fernrohr von der Besuchergalerie des Kreuz-
fahrtterminals. Bertcksichtigt man die anhal-
tende Popularitat des ,,King of Rock’n’Roll*
sowie seine groBe Bildmachtigkeit, wird er-
kennbar, dass hier Potential ungenutzt bleibt:
Wie bereits diskutiert, ist das kollektive Ge-
déachtnis schlieBlich auf ,Kristallisationspunk-
te” angewiesen, das heiBt auf konkrete Orte
der Erinnerung.
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4.2.3 Mediale Reprasentation: Diskrepanz
zwischen intendiertem und tatsachli-
chem Fremdbild

Zu den wirkungsmachtigsten medialen Bild-
produzenten zahlt aufgrund ihrer institutionel-
len Stellung wie ihrer finanziellen Ausstattung
immer ,die Stadt“ selbst, das heiBt kommu-
nale Entscheidungstrager, Verwaltung, Touris-
musforderung etc. Die Art der Selbstdarstel-
lung gibt dabei Auskunft Gber das intendierte
Fremdbild. Die mit Abstand gréBte Reichweite
und damit Wirkungsmacht aller stadtischen
Imagemedien besitzt fraglos die jeweilige
Internetprasenz. Daher soll im Rahmen dieser
Arbeit die Website www.bremerhaven.de als
zentrale Quelle fir das intendierte Fremdbild
der Stadt herangezogen werden. Das tatsach-
liche Fremdbild hingegen wird unter anderem
durch Uberregionale Presseorgane widerge-
spiegelt. Im Einzelfall stellt sich dabei immer
die Frage, welche Absicht eine bestimmte
Publikation verfolgt. In der Gesamtheit jedoch
l&sst sich normalerweise das kollektiv geteilte
AuBenimage erkennen (zu den methodischen
Problemen, vgl. auch Kapitel 1.3).

Ohne dies beweisen zu kénne, darf man an-
nehmen, dass der enorme Bedeutungsverlust
Bremerhavens auf 6konomischer und symbo-
lischer Ebene mit einer starken quantitativen
Abnahme der medialen Représentation korre-
liert. Die aktuelle Namensnennung der Stadt
in Uberregionalen Medien l&sst sich folgenden
Themenfeldern zuordnen:

¢ Sportberichterstattung und Sportmel-
dungen (Bremerhaven beheimatet eine
Herren-Basketballmannschaft der 1.
Bundesliga sowie ein Zweitliga-Eishockey-
team)

¢ Interviews mit Wissenschaftlern und
Berichte Uber Erkenntnisse Bremerhave-
ner Forschungseinrichtungen (Alfred-
Wegener-Institut flr Polar- und Meeres-
forschung, Institute aus dem Bereich
Lebensmitteltechnologie etc.)

¢ Erwdhnung des Containerhafens und der
Offshore-Windenergie-Branche

¢ (Reise-)Berichte Uber einzelne Einrichtun-
gen der ,,Havenwelten” (insbesondere
Klimahaus und Auswandererhaus)

e Berichterstattung im Rahmen von Land-
tagswahlen (wobei Bremerhaven ent-
weder als Teil Bremens abgehandelt wird
oder aber die hohen Prozentzahlen der
DVU hervorgehoben werden)

e Statistiken zu Arbeitslosigkeit, ,,Armut®,
Bevoélkerungsabnahme, Kriminalitat, kom-
munalen und privaten Schulden usw. (in
denen Bremerhaven unter allen westdeut-
schen Stadte entweder mit an der Spitze
oder am Ende rangiert)

¢ Reportagen Uber die Gesamtstadt oder
einzelne Stadtteile (zu sozialen oder stad-
tebaulichen Problemen).

Dabei fallt auf: Sportliche Leistungen, infra-
strukturelle Merkmale, 6konomische Erfolge
oder wissenschaftliche Kompetenzen werden
grundsatzlich nicht mit der Stadt verknipft
oder gar explizit der Stadtentwicklungspolitik
gutgeschrieben. Ebenso wenig wird in den
Medien ein Bezug hergestellt zwischen den
hochgelobten Erlebnismuseen und der Stadt
Bremerhaven selbst — zweifelloseine auch eine
Folge der raumlichen Trennung wie der menta-
len Diskrepanz. Neben diesen priméar sachlich-
informativen Textsorten stehen solche, die vor
allem Stimmungen transportieren sollen. Damit
wechselt die Farbpalette von differenzierten
Grauténen zu Schwarz/Wei3 — oder besser: zu
Schwarz. Exemplarisch dafir ist eine Spiegel-
TV-Sozialreportage von 2006 mit dem Titel
»~Abstieg West: Bremerhaven und die Verwal-
tung des Niedergangs” (Spiegel-TV 2006).

Wie bereits der Titel suggeriert, wird hier eine
Analogie hergestellt zum sozialbkonomischen
Transformationsprozess, wie ihn ostdeut-
sche Stadte seit 1990 zu durchlaufen haben.
Auch Erzahlmuster und Kommentare, Bilder
und Motive evozieren deutliche Parallelen

zur postsozialistischen Tristesse. Nicht weg-

diskutieren lassen sich dabei die negativen
sozialen Phanomene in Bremerhaven, sie sind
durch statistische Daten belegt. Fragwurdig ist
jedoch die einseitige Ausrichtung des Films:
Lokale Besonderheiten werden unterschlagen,
die ambivalente Stadtentwicklung wird auf
Krisenphdnomene reduziert, einziges Ziel ist
die Verdichtung zum Klischee der ,sterbenden
Stadt”.

Mit dieser vorherrschenden Lesart bricht
beispielsweise ein Portrat Bremerhavens,

das Ende 2006 in der Suddeutschen Zeitung
erscheint (Gertz 2006). Die Entwicklungsrich-
tung wird darin einfach umkehrt, die Uber-
schrift verwendet nicht den Begriff ,Abstieg”,
sondern lautet ,,Der Aufstieg einer Windigen*
(ebd.). Aufhanger dieser Geschichte ist der Er-
folg Bremerhavener Firmen in der Entwicklung
und im Bau von Offshore-Windkraftanlagen
(vgl. Abb. 46). Vor diesem Hintergrund wird
die ,,Biographie” der Stadt als eine Reihe von
Schicksalsschlagen erzdhlt, von denen sie
sich doch nicht unterkriegen Iasst. Mithilfe
des Stilmittels der Anthropomorphisierung
werden Bremerhaven dabei auch Charakterei-
genschaften zugeschrieben, die sensibel das
stadtische ,Imaginare” erfassen: ,Ware Bre-
merhaven ein Mensch, wirde man sich die-
sen Menschen eher klein als groB3 vorstellen,
eher im Arbeitsanzug als im Smoking*“ (ebd.).
Und weiter, in Anspielung auf die inzwischen
vielfach Uberdimensionierte Infrastruktur:
s[IM]anchmal ist Bremerhaven wie ein kleiner
Mann, der sich viel zu weite Kleider ange-
zogen hat, die an seinem Korper schlottern
(ebd.).

SchlieBlich finden sich in der Uberregionalen
Presse auch erste Anzeichen dafiir, dass die
ehrgeizige waterfront redevelopment Strate-
gie der Stadt aufgehen kdnnte, dass sich der
erhoffte ,,Bilbao-Effekt eventuell tatsachlich
einstellt: Wahrend anfangs die einzelnen
Museen als isolierte toristische ,Hotspots*”
wahrgenommen wurden, wird langsam aber
sicher auch in der AuBenwahrnehmung das
dahinter stehende stadtebauliche GroBprojekt
sichtbar: Unter dem — immer noch leicht ironi-
schen — Titel ,,Dubai an der Waterkant” feiert

Abb. 46: Sockel fur Offshore-Windkraftanlagen

2010 das Reisemagazin Merian die ,asiatisch
anmutende Erfolgsgeschichte® der Stadt (Me-
rian 2010). Dass daran allerdings noch nicht
jeder glaubt beziehungsweise glauben mag,
zeigt ein liebevoller Reisebericht in der Zeit
(vgl. Hugendick 2011). Von einem urspringlich
aus Bremerhaven stammenden Journalisten
verfasst, bietet er keine reine AuBenpers-
pektive, sondern spiegelt eine Zwischenform
aus Selbst- und Fremdbild wider: Unter der
lakonischen Uberschrift ,,Ach, Bremerhaven®
kommt in dem Artikel eine gewisse Skepsis
zum Ausdruck, ob die mit den ,Havenwelten”
angestoBene Stadterneuerung tatsachlich

die erhoffte Wirkung auf die gesamtstadti-
sche Entwicklung haben wird. Kontrastierend
werden den in der neuen Mitte gesammelten
Eindriicken atmosphérische Stimmungsbilder
aus der innerstadtischen FuBgéngerzone und
aus einem Stadtteil gegenlbergestellt.

Abb. 47: ,Dubai an der Waterkant*
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Welches Bild entwirft nun die Stadt selbst auf
ihrer Website? Wie soll Bremerhaven nach
dem Willen der stadtischen ,Eliten” von der
eigenen Bevolkerung und von externen Beob-
achtern gesehen werden? Die ansprechend
gestaltete Homepage empfangt den Besu-
cher mit einer (halb)stiindlich wechselnden
stadtischen Ansicht im Header (vgl. Abb. 48).
Die tageszeitlich angepassten Fotos zeigen
meist einen Ausschnitt der ,,Havenwelten®,
den Containerhafen oder einen anderen Ort
am Wasser. Auf der groBen Mehrzahl dieser
Bilder lasst sich die Stadt beziehungsweise
eine urbane Umgebung allerhéchstens erah-
nen, die abgebildeten Orte scheinen unab-
hangig von Bremerhaven zu existieren. Vor
diesem Hintergrund ist neben dem aktuellen
Wetterbericht und dem stéadtischen Logo der
etwas abgedroschene, allzu naheliegende
Slogan ,Meer erleben” platziert. Die damit
verbundene Aussage erscheint wenig spe-
zifisch, schlieBlich teilt Bremerhaven seine
geografische Lage mit vielen anderen Stadten.
Das Verb ,,erleben” immerhin assoziiert eine
gewisse Affinitdt zum Tourismus — dem neu-
en Kern- und Wachstumssektor der lokalen
Okonomie. Damit wendet sich der Slogan also
eher an die touristische Klientel und weniger
an die stadtische Einwohnerschaft. Der mittle-
re der drei Hauptmenlpunkte, ,,Unsere Stadt",

dagegen soll angesichts des kollektivistischen
Personalpronomens offenbar ein Gefiihl loka-
ler Zusammengehdrigkeit vermitteln. Dahinter
finden sich sdmtliche Dienstleistungen und
Informationen der stadtischen Verwaltung; die
beiden anderen Menlpunkte sind ,,Veranstal-
tungen® und , Tourismus*.

Die Unterseite zu den touristischen Angebo-
ten wirkt zwar optisch sehr Gbersichtlich und
benutzerfreundlich, kbnnte aber inhaltlich-
begrifflich noch deutlich pragnanter gestaltet
sein. Bei der Anordnung der Themenbereiche
fallt auf, dass der Punkt ,Stadtgeschichte”

an letzter Stelle platziert wurde, noch hinter
~Bremerhaven & Umgebung“ und ,Sonstiges”.
Zudem wurde dasselbe Foto verwendet wie
fur ,Denkmaler & Gedenktafeln“, wahrend alle
anderen MenUpunkte durch jeweils eigene Bil-
der reprasentiert sind. Vielversprechend wirkt
dagegen auf den ersten Blick die Unterseite
»Stadtgeschichte® (vgl. Abb. 49): Historische
Fotos markieren interne Links zu acht Seiten,
die einzelnen Stadtraumen gewidmet sind, da-
runter Geestemiinde, der Fischereihafen, der
Uberseehafen und die Innenstadt mit Altem
und Neuem Hafen. Was sich dahinter jeweils
verbirgt, enttduscht allerdings die hohen
Erwartungen: Die Informationen zur Geschich-
te der Gesamtstadt beschranken sich auf

Abb. 48: Header der stadtischen Website www.bremerhaven.de

Abb. 49: Screenshot der Unterseite zur Stadtgeschichte

drei kurze Textabschnitte, zu den Stadtteilen
existiert sogar lediglich jeweils eine Karte in

schlechter Qualitdt, auf der die touristischen
Hotspots markiert sind.

Absolut berechtigt ist daher das in sehr di-
rekten, etwas harschen Worten vorgebrachte
abwertende Urteil eines Nutzers der Website
— aktuell der einzige Eintrag in der Kommen-
tarfunktion dieser Unterseite (Bremerhaven.
de 2013c). Neben der Beliebigkeit und Kiirze
der Texte beméangelt der Besucher, der sich
als alteingesessener Bremerhavener ausweist,
das Fehlen ganzer Stadtteile. Die Antwort der
Redaktion auf diese Kritik macht deutlich,
welchen Stellenwert die Macher der Website,
die Bremerhavener Gesellschaft fiir Investi-
tionsférderung und Stadtentwicklung (BIS),
der Stadtgeschichte einrdumen: Neben dem
Hinweis, dass die Darstellung ,,zu keinem
Zeitpunkt einen Anspruch auf Vollsténdigkeit*
hatte (Bremerhaven.de 2013c), heiBt es, dass
sich die Informationen primér an Auswartige
richten. Folgerichtig findet sich auf der stadt-
internen Unterseite ,,Unsere Stadt” lGberhaupt
kein Link zur Stadtgeschichte; historisches
Interesse wird offenbar nur bei Touristen
vermutet. Statt Nachbesserung in Aussicht zu
stellen, verweist die Redaktion auf das Histori-
sche Museum Bremerhaven.

Die Selbstdarstellung der Stadt legt den Fokus
also eindeutig auf die AuBenwahrnehmung,

beeinflusst werden soll in erster Linie der ,tou-
ristische Blick“. Darliber hinaus ist es das Ziel,
das Interesse von Investoren auf Bremerhaven

zu lenken. Wichtigstes Element dabei sind
die ,Havenwelten®, die die ,Neuerfindung*
der Stadt verkdrpern wie symbolisieren und
mithilfe eines offensiven Stadtmarketings ins
Zentrum der Aufmerksamkeit gerlckt werden.
Das Schlagwort vom ,,Primat des Bildes®, das
heiBt das Phanomen, dass Stadtentwicklung
von ihrer optimalen medialen Vermittlung her
gedacht wird, scheint auch hier zuzutreffen:
Einige der Gebaude, vor allem die in den letz-
ten Jahren entstandenen, sind hoch-ikonisch
und damit universell verstandlich.

Die Diskrepanz zwischen diesem ,,Paralleluni-
versum® und der Gesamtstadt, die bereits im
Kontext von physisch-baulichem und men-
talem Bild thematisierte wurde, bildet sich
allerdings auch auf medialer Ebene ab: Die
offizielle Selbstdarstellung, also das medial
inszenierte Selbstbild, entspricht (noch) nicht
dem kollektiven, in der Uberregionalen Presse
gespiegelten (und zugleich von ihr mit-konst-
ruierten) tatsachlichen AuBenimage.

Bremerhavener Gesellschaft fiir
Investitionsféorderung und Stadt-
entwicklung (BIS)

Stadtmarketing hat in Bremerhaven
als kommunale Praxis eine ver-
gleichsweise lange Tradition. Bereits
1975 beschlieBt die Stadtverordne-
tenversammlung die Einrichtung ei-
nes Buros ,,Bremerhaven-Werbung®.
Dieses wird 1990 aus der stadtischen
Verwaltung ausgegliedert und unter
dem Namen ,, Tourismusférdergesell-
schaft” fortgeftihrt, bevor es 2000
schlieBlich in die ,,Bremerhavener
Gesellschaft fiir Investitionsférde-
rung und Stadtentwicklung® (BIS)
integriert wird (vgl. Berking/Schwenk
2011, 71). Die BIS ist mit Abstand
wirkungsmachtigster Akteur im
Bereich der medialen, auf die Stadt
bezogenen Bildproduktion.
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4.3 Zwischenfazit ll: Mangel und
Potentiale des ,,Bildraums
Bremerhaven“

In diesem Kapitel sollen die Ergebnisse der
vorangegangenen Untersuchung zum ,,Bild-
raum Bremerhaven“ Uibersichtlich zusammen-
gefasst werden. Ziel ist es, noch einmal die
zentralen Probleme zu identifizieren, ebenso
aber auch die potentiellen Starken herauszu-
arbeiten.

Als problematisch erscheint in Bremerhaven
insbesondere die physisch Dimension des
,Bildraums*®. Bestimmt wird die stadtische
Gestalt dabei durch folgende Merkmale:

¢ Eine stark fragmentierte, polyzentri-
sche Siedlungsstruktur, die auf enemals
unabhangige, weit voneinander entfernte
Entwicklungspole zurlickgeht

e Schwach konturierte Stadtteilzentren;
stattdessen ausgepragte Entwicklungs-
achsen entlang von VerbindungsstraBen

e, Zwischenstadt“-Strukturen bzw. urban
sprawl auch in relativ innenstadtnahen
Bereichen

¢ Fehlen eines markanten ,,Rings® und
geringe urbane Verdichtung selbst im
Zentrum

¢ Eine Innenstadt, die ihre Funktion als Mitte
nur unzureichend ausflllen kann

¢ Eine geringe Substanz an historischen
Gebauden, es dominiert vor allem techni-
sche Infrastruktur; pragend ist ansonsten
die Nachkriegsbebauung

¢ Die flUr eine ,,gateway city“ typische Aus-
richtung nach auBen, aus der bei Verlage-
rung des Hafens eine ,,Leerstelle* in der
einstigen Mitte resultiert.

All das tragt dazu bei, dass Bremerhaven an
vielen Stellen nicht als ,richtige®, das heiB3t
urbane, ,europaische® Stadt wahrgenommen
wird. Die eingeschréankte Lesbarkeit ihrer
gebauten Strukturen wiederum mindert fir Be-
wohner wie externe Betrachter die Mdglichkeit
der Identifikation. Das stadtische Palimpsest
lasst sich kaum noch erkennen, das kulturelle
Gedachtnis in Form historischer Bausubstanz
ist nur schwach ausgepragt. Als weitere po-
tentiell wichtige Quelle der Erinnerung fun-
giert das Stadtarchiv, allerdings werden seine
Bestande nicht sinnvoll prasentiert und leisten
daher so gut wie keinen Beitrag zum stadti-
schen ,,Bildraum®.

Die Neubesetzung der ,leeren Mitte“, des
ehemaligen Hafens also, ist prinzipiell eine
richtige und kluge Stadtentwicklungsstrategie.
Die Gebaude der ,Havenwelten* fungieren
als neue Landmarken und stellen zugleich
symbolische Orte dar — dies dank einer archi-
tektonischen Gestaltung, die sich konsequent
der Schiffsmetaphorik bedient. lhr stadtebau-
licher Bezug zur Innenstadt — und damit ihre
gesamtstadtische Wirkung — wird allerdings
durch die trennende Funktion des Columbus
Centers stark gemindert.

Diese Diskrepanz zwischen den ,,Havenwel-
ten“ und der Stadt Bremerhaven setzt sich
auch auf mentaler Ebene fort: Im stadtischen
Bewusstsein wie in der Wahrnehmung der
Touristen stellen diese beiden Areale aktuell
offensichtlich zwei weitgehend voneinander
getrennte, stark kontrastierende Sphéren dar.
Denn auch wenn viele der neuen Nutzungen
an die alte Hafenbkonomie anschlieBen, wird
doch die Kontinuitat zwischen den verschie-
denen Nutzungsphasen zu wenig deutlich:
AuBerhalb der Museen fehlt es an einer ver-
mittelnden Instanz, die diese Entwicklung
erklaren hilft. Hinzu kommt, dass sich zumin-
dest einige der neuen symbolischen Bauwerke

zu wenig mit dem Ort auseinandersetzen, mit
seiner Topographie, seinem Charakter, seiner
Geschichte. Damit reprasentieren sie nicht
das Eigene Bremerhavens und dienen folglich
nicht der Aneignung der Stadt, der Identifika-
tion.

Bei dem Versuch, die mentale Dimension des
,Bildraums Bremerhaven® zu umreien, wurde
vor allem nach dem ,,Imagindren“ der Stadt
gefragt, nach den Bildern, Mythen, Erz&hlun-
gen, Motiven und Figuren, die zusammen die
Stadt reprdsentieren. Zentraler Bestanditeil
dieser Vorstellungswelt sind Phdnomene, die
mit dem Typus der Hafenstadt zusammen-
hangen: Wesentliche Charakteristika einer
stark heterogenen, transitorischen Gesell-
schaft etwa sind Weltoffenheit und Toleranz.
Hinzu kommt der kulturell und atmosphérisch
pragende Einfluss maritimer Berufsgruppen
wie Seeleute und Hafenarbeiter. Indem diese
Personen im Zuge der sukzessiven rdumlichen
Abwanderung sowie der Rationalisierung des
Hafens die Stadt verlassen, verlieren sie aller-
dings nach und nach auch ihre Bedeutung fir
das kollektive Gedé&chtnis.

Die Erinnerung an die Ara der GroBsegler halt
Bremerhaven dabei gerade mustergultig auf-
recht: Das wichtigste Stadtfest ist die ,,Sail“,
eines des bedeutendsten Windjammertreffen
Europas. Da sie die ,,Seestadt” — zumindest flir
einige Tage — wieder ins Zentrum der Aufmerk-
samkeit rlickt, ist diese Veranstaltung fir das
Selbstbild der stadtischen Bevoélkerung enorm
wichtig. Andere stadtische Traditionen hin-
gegen werden im kulturellen Gedéachtnis nur
unzureichend prasent gehalten: So wird etwa
die Zeit der transatlantischen Schnelldampfer,
unter denen die ,Columbus” die beriihmteste
war, dank des Denkmals flir Christoph Colum-
bus von eher unspezifischen Assoziationen
Uberlagert. Mehr noch: Die Tatsache, dass
Bremerhaven einst als Zentrum der européi-
schen Auswanderung weltweite Bekanntheit
genoss, findet generell viel zu wenig Beach-
tung. Wie eng die Stadt einst mit Amerika
verbunden war, wie stark sie kulturell durch
diese Verbindung gepragt wurde, ja, dass sie

in der ,,imagindren Geographie“ lange Zeit
den dstlichsten Teil der USA verkdrperte — all
das ist heute praktisch nicht mehr ersichtlich.
Hier liegt also noch viel Potential, das es im
Interesse eines positiven Selbstbild und eines
starken AuBenimages zu heben gilt.

Aktuell sind stadtische Diskurse wie auch
kulturelles Gedéchtnis noch ganz wesent-

lich gepréagt von den Krisenerfahrungen

der letzten Jahrzehnte - trotz des Aufbruchs,
den die ,,Havenwelten” inzwischen signalisie-
ren (sollen). Arbeitslosigkeit, Abwanderung
und Verschuldung sind ganz offensichtlich
Faktoren, die einem selbstbewussteren Bin-
nenimage im Wege stehen. Eine Rolle spielt
daneben auch das Abhédngigkeitsverhalt-
nis zu Bremen: Beginnend mit dem wenig
ruhmreichen Grindungsmythos hat sich in
Bremerhaven, zumindest unterbewusst, ein
problematisches Muster etabliert, das ,,innen”
mit ,,unten” gleichsetzt, wahrend ,,auen” mit
»oben® korreliert. Dartiber hinaus ist die Stadt
vor allem in der AuBenwahrnehmung zu wenig
als selbsténdige Einheit prasent. Hier gilt es,
das Eigene, Uber das Bremerhaven in hohem
MaBe verfigt, noch deutlicher sichtbar zu
machen. Auch nach Innen erscheint das iden-
tifikationsstiftende Potential des ungewdhnlich
reichhaltigen stadtischen ,Imaginaren” noch
langst nicht gentigend ausgeschopft.

Welche Aspekte die Stadt selbst zu betonen
versucht, konnte anhand einer kurzen Ana-
lyse der offiziellen Website gezeigt werden.
Erstellt und betreut wird die Internetprasenz
von der Bremerhavener Gesellschaft flr In-
vestitionsforderung und Stadtmarketing (BIS),
die damit innerhalb der Stadt der mit weitem
Abstand wirkungsméchtigste Bildakteur ist.
Dass diese Institution den medialen Diskurs so
deutlich dominiert, liegt unter anderem auch
daran, dass in der Stadt keine ausgepréagte
Kunstszene existiert und die Presselandschaft
eher schwach entwickelt ist.



Beispiel Bremerhaven

Das intendierte Fremdbild, das die BIS auf
der stadteigenen Website vermittelt, lasst sich
in etwa so zusammenfassen:

¢ Wichtigstes Element sind die ,Havenwel-
ten”, sie reprasentieren und symbolisieren
das ,,neue” Bremerhaven.

e Ganz offensichtlich setzt die Stadt auf die
,Macht der Bilder“ und hofft dabei auf den
sogenannten ,,Bilbao-Effekt".

¢ Die wechselnden Fotos lassen keinen un-
mittelbaren Bezug zur Innenstadt oder zur
Gesamtstadt erkennen.

o Okonomisch liegt der Fokus der Stadt auf
dem Tourismus, dieser wird auf der Websi-
te explizit und umfassend adressiert.

¢ Die Prasentation der Stadtgeschichte fallt
sehr knapp aus, ihr wird augenscheinlich
keine groBe Rolle beigemessen.

e Zudem richten sich die historischen Infor-
mationen exklusiv an Touristen, nicht an
die Bremerhavener Bevdlkerung.

Das tatsachliche Fremdbild Bremerhavens
I&sst sich, medial vermittelt beziehungswei-
se gefiltert, anhand der Berichterstattung

der Uberregionalen Presse ablesen. Hierbei
zeigt sich eine Dominanz der Erzahlung von
der ,sterbenden Stadt“. Breiten Raum neh-
men die vielféltigen sozialen Probleme ein,
erfolgreiche Meldungen in Bezug auf die
lokale Wissenschaft oder Wirtschaft hingegen
werden meist nicht explizit der Stadt Bremer-
haven gutgeschrieben — vermutlich, weil sie
nicht ins ,,Bild“ passen. In den vergangenen
Jahren allerdings andert sich diese Art der
Zuschreibung etwas: Die Windenergie wie
auch die ,Havenwelten® dienen als Beleg fir
den beginnenden Wiederaufstieg. Im Ubri-
gen blenden beide Darstellungen, die positive
wie die negative, die auBergewdhnliche histo-
rische Entwicklung und einstige Stellung der
Stadt fast vollsténdig aus: Jenseits des Nie-
dergangs, der in den 1970er-dahren einsetzte,
scheint sie keine Geschichte zu besitzen, die
heute noch relevant ist.

Zusammengefasst stellen sich Méangel und
Potentiale des ,,Bildraums Bremerhaven“ so
dar:

MANGEL
e Bremerhaven verfugt nur Uber relativ wenig
historische Bausubstanz, das kulturelle

Gedachtnis der Stadt ist daher begrenzt.

e Es mangelt an Identifikationsangeboten,
die Stadt ist nur schwer ,lesbar”.

e Das ,kollektive Gedachtnis“ findet mo-
mentan zu wenige Anknlpfungspunkte.

¢ [nsbesondere die historische Dimension
des ,,Bildraums Bremerhaven* ist aktuell
nur schwach ausgepragt.

Abb. 50: FuBgangerzone vor dem Columbus Center

Abb. 51: ,Zwischenstadtischer* Verkehrsraum

POTENTIALE:

e Bremerhaven verfligt dank seiner auBerge-
wohnlichen Geschichte Uber ein reichhalti-
ges ,Imagindres*.

e Potentiell besitzt Bremerhaven daher einen
umfangreichen ,,Bildraum®.

e Historisches Bild- und Kartenmaterial wird
aktuell zwar nicht optimal présentiert, ist
prinzipiell aber in groBem MaBe vorhan-
den.

Abb. 52: Eingangstor der ehemaligen Rickmers-Werft




5. Konzept

5.1 Konzeptidee: Erweiterung des
»Bildraums* durch ubiquitare
Verfuigbarkeit historischer Fotos
und Karten

Berlicksichtigt man die Mangel des ,,Bild-
raums Bremerhaven®, wird ersichtlich, in wel-
che Richtung dieser erweitert werden muss:
Zu starken gilt es primér die historische Di-
mension dieses physisch, mental und medial
konstituierten Gebildes. Das kulturelle Ge-
déchtnis in Form baulicher Geschichtszeug-
nisse ist — aufgrund von Kriegszerstérung und
raschem Wideraufbau — nur noch rudimentér
vorhanden, das urbane Palimpsest lasst sich
kaum noch erkennen. Daher findet auch das
kollektive Gedéachtnis wenige ,Kristallisations-
punkte®, also wenige konkrete Orte, an die es
wirksam anknUpfen kann. Zudem ist die ,Les-
barkeit“ Bremerhavens stark eingeschrankt,
Identifikation und Orientierung fallen vielerorts
schwer. Wie bereits dargelegt, kommt diesen
»,weichen Faktoren“ im Rahmen einer posi-
tiven, nachhaltigen stadtischen Entwicklung
jedoch groBe Bedeutung zu. So ist auch der
Hinweis von Thomas Sieverts zu verstehen,
dass das Bemuhen um Begreifbarkeit und
Lesbarkeit ,,mehr als nur eine schéne kulturelle
Zutat” ist (Sieverts 1999, S. 77).

Neben den zentralen Mangeln des ,,Bildraums
Bremerhaven® wurden im Rahmen der Analyse
auch seine gréBten Potentiale benannt. Vor
allem gehdrt dazu die prinzipielle Verfligbarkeit
historischer Karten und Fotos. Folglich liegt es
nahe, dieses Material zur Starkung der aktuell
schwach ausgepragten geschichtlichen Di-
mension des ,,Bildraums“ einzusetzen. (Zumal,
wie in Kapitel 2.4. gezeigt, Bilder und Orte ins-
besondere fiir das kollektive und kulturelle Ge-
déachtnis eine groBe Rolle spielen.) Damit stellt
sich die Frage, auf welchem Weg dies gesche-
hen kann. Also konkret: Welche technischen
Mittel sind dazu geeignet, historische Karten
und Fotos leichter, optisch ansprechender und
umfassender, mit einem Wort: breitenwirksa-
mer als bisher zugénglich zu machen?

5.2 Konkretisierung: Entwicklung ei-
ner Webapplikation zur mobilen,
georeferenzierten Darstellung
des Bildmaterials

Das digitale Angebot des Stadtarchivs Bre-
merhaven, der sogenannte ,Bildservice®,
wurde in Kapitel 4 vorgestellt. Dabei kamen
auch dessen Schwéachen zur Sprache: Neben
dem veralteten Layout der Website und der
relativ geringen Anzahl an Fotos fielen vor
allem zwei Punkte negativ auf: die optisch we-
nig ansprechende Présentation der Fotos, die
zugleich eine starke Nutzungseinschrankung
darstellt; und der begrenzte Funktionsumfang,
der weder den Erwerb der Bilder noch deren
lokal verortete Darstellung auf einer Karte
ermoglicht. Historische Karten sind auf dem
»Bilderservice” Uberhaupt nicht zu finden,
obwohl sie im Stadtarchiv zahlreich - in ana-
loger Form — vorliegen. Digitalisiert sind sie im
Stadtplanungsamt vorhanden, das sie aktuell
zwar nicht 6ffentlich zur Verfigung stellt, auf
Anfrage jedoch gerne herausgibt.

Am einfachsten und sinnvollsten realisieren
l&sst sich die digitale Darstellung von Fotos
und Karten mithilfe einer webbasierten An-
wendungssoftware (, Web-Applikation®), die
auf dem etablierten, quelloffenen Programm
Google Maps aufbaut. Mobil lasst sich die-
ses problemlos Uber jeden Internet-Browser
nutzen, wodurch eine aufwendige Anpassung
an die diversen Smartphone- und Tablet-Be-
triebssysteme entfallt.

Ziel des Konzepts ist nicht zuletzt, die Nut-
zer der hier vorgestellten Web-Applikation
aktiv einzubinden, also zur Partizipation zu
ermuntern. Ein Grund hierfur ist der generel-
le Wunsch nach stérkerer Blrgerbeteiligung

— wie er im Sinne des Ideals einer gleichbe-
rechtigten Kommunikation zwischen (lokalem)
Staat und Bevdlkerung in den vergangenen
Jahren immer wieder formuliert wird. Dar(-
ber hinaus ist von der Aktivierung der Nutzer
jedoch auch ein konkreter Mehrwert zu erwar-
ten, wie im Folgenden noch ausfuhrlich darge-
stellt wird.



5.3 Technische Grundlagen und Vor-
gehen

5.3.1 Erstellung von .kml-Karten und Over-
lays in Google Earth

Google bietet mit Google Earth jedermann

die Mdéglichkeit, eigene digitale Karten auf der
Grundlage von Google Maps zu erstellen. Von
simplen Ortsmarkierungen bis hin zu 3D-Tou-
ren lassen sich mit dem Programm fast alle Ar-
ten von Karten erstellen. Auch fur den Zweck
des hier vorgeschlagenen Konzepts ist dieses
Tool optimal geeignet: Historische Stadtpléne
und Bilder lassen sich mit ihm angemessen
darstellen und zuganglich machen.

KML

(far Keyhole Markup Language) ist
eine sogenannte XML Notation. (Ein
XML-Dokument besteht aus Textzei-
chen, im einfachsten Fall in ASCII-Ko-
dierung, und ist damit fiir Menschen
lesbar.) Sie dient der geographischen
Markierung und Visualisierung inner-
halb internetbasierter zweidimensio-
naler Karten sowie dreidimensionalen
Earth Browser. Entwickelt wurde die
KML von der kalifornischen Satelli-
tenbildfirma Keyhole Corp., die 2004
von Google tibernommen wurde. Seit
2008 ist KML der definierte internati-
onale Standard des Open Geospatial
Consortium (vgl. Open Geospatial
Consortium 2013). Google Earth war
das erste Programm, das in der Lage
war, KML-Dateien anzusehen und
geografisch zu bearbeiten. Mittlerwei-
le gibt es weitere Projekte, die KML
unterstiitzen, z.B. den quelloffenen
Browser ,,Marble®“. Der Vorteil ist, dass
sich Dateien dank der durch den Men-
schen lesbaren XML-Notation auch
,von Hand“ bearbeiten lassen.

Vorgehen

Zunéachst werden die historischen Stadtpla-
ne Uber den Menipunkt ,,Bild-Overlay® in die
Google Earth-Desktop-Applikation geladen
und anhand der Google-Karte georeferen-
ziert (vgl. Abb. 53). Danach kénnen samtliche
Ortsmarkierungen fur Bilder auf den richtigen
Koordinaten eingefligt und mit den dazugeho-
rigen Fotos verknlpft werden. Die Karte lasst
sich daraufhin im .kml- oder, komprimiert, im
.kmz-Format speichern (vgl. Google 2013a).
Damit kann sie in jedem ,,Google Earth Desk-
top Client” betrachtet und bearbeitet werden
(vgl. Abb. 54).

Abb. 53: Erstellung eines Bildoverlays in Google Earth

Abb. 54: Karte mit Ortsmarkierungen und halbtransparentem Kartenoverlay

5.3.2 Darstellung durch embedded kml-
viewer

Google Maps wie Google Earth bieten die
Mdglichkeit, Karten, die wie oben beschrieben
erstellt wurden, Uber eine Programmierschnitt-
stelle auf jeder Website einzubinden und
darzustellen. Dafir stellt Google eine kleine
Web-Applikation zur Verfligung: den “embed-
ded kml-viewer”. Das Einpflegen des Mini-
Programmcodes dieser Applikation in den
Code einer beliebigen Website erméglicht die
Darstellung von Google Maps und allen selbst
erstellten Karten. Um einen Kartenausschnitt
Bremerhavens darzustellen, ist beispielsweise
nur dieser kurze HTML-Code nétig:

<iframe width="425" height=“350" frame-
border="0“ scrolling=“no* marginheight="0“
marginwidth="0“ src="https://maps.google.
com/?ie=UTF8&amp;lI=53.548671,8.616371
&amp;spn=0.243962,0.6633&amp;t=m&am
p;z=12&amp;output=embed“></iframe><br
/><small><a href="https://maps.google.com/?
ie=UTF8&amp;lI=53.548671,8.616371&amp;sp
n=0.243962,0.6633&amp;t=m&amp;z=12&am
p;source=embed” style=“color:#0000FF;text-
align:left“>View Larger Map</a></small>

(vgl. auch Google 2013b)
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Abb. 55: Darstellung der Anwendung mit Transparenz des Karten-Overlays

5.3.3 Kommentarfunktion auf einer Blog-
plattform

Dank der unter 5.1.2 beschriebenen M&g-
lichkeit zur Einbindung von Karten auf jeder
beliebigen Website ist es denkbar, die vorge-
schlagene Bildapplikation auf einer Blogplatt-
form einzurichten. Diese Umgebung wiirde
Nutzern die Mdéglichkeit der Interaktion bieten:
Zum einen lasst sich so eine Kommentarfunk-
tion einrichten, zum anderen kénnen mit der
Google-Programmierschnittstelle im Browser
bearbeitbare Karten eingefligt werden, die
von der Community gepflegt werden (zu den
Mdoglichkeiten des Crowdsourcing vgl. Kapitel
5.4.2).

Zur Erstellung von Blogplattformen gibt es
diverse Baukastensysteme wie z.B. Wordpress
oder Blogger. Viele davon sind kostenlos nutz-
bar, und die Erstellung einer Seite dauert meist
nicht langer als eine Stunde.

5.3.4 Madgliche Nutzung von QR-Codes

Eine weitere technische Moglichkeit, die den
Funktionsumfang der vorgeschlagenen Ap-
plikation erweitert und zugleich ein sinnvolles
Marketinginstrument darstellt (vgl. 5.4.4) ist
der sogenannte QR-Code (Abb. 56). Aufkleber
oder Plaketten mit diesen Codes kdnnten an
jenen Gebauden oder Orten angebracht wer-
den, von denen historische Bilder im Internet
verfligbar sind, um diese direkt aufzurufen.

QR-Code

(von engl. quick response = schnelle
Antwort) steht fir einaen zweidimen-
sionalen Barcode, der von der japani-
schen Firma Denso Wave im Jahr 1994
entwickelt wurde. Urspringlich diente
er zur Markierung von Baugruppen
und Komponenten fur die Logistik in
der Automobilproduktion des Toyota-
Konzerns (vgl. QRCODE 2013). Er
besteht aus einer quadratischen Matrix
aus schwarzen und weiBBen Punkten,
die die kodierten Daten binar darstellt.
Dadurch kann z.B. jeder Link zu einer
Internetadresse in einen QR-Code um-
gewandelt werden.

Entschlusselt wird ein solcher Code
durch folgenden Decodiervorgang: Die
in ein Smartphone oder Tablet einge-
baute Kamera liest mit der dazuge-
horigen Software die Information, um
anschlieBend zum Beispiel eine direkte
Verbindung zum Internet-Browser
aufzurufen und die kodierte Adres-

se darzustellen. Dieser Vorgang wird
»mobile tagging“ genannt (vgl. Streich
2005, 234 f.).

Abb. 56: Beispiel fur QR-Code: Link zur Seite
http://www.denso-wave.com/en/
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5.3.5 Madgliche Integration in das Portal
www.bildservice.bremerhaven.de

Das seit 2004 existierende, oben bereits
ausflhrlich beschriebene Online-Portal des
Stadtarchivs Bremerhaven, www.bildservice.
bremerhaven.de, stellt eine gute Grundlage fir
die hier vorgeschlagene Web-Applikation dar.
Da die dort vorhandenen Bildervorschauen
auf einem Server im Internet gespeichert sind,
lassen sie sich per URL direkt in der kml-Karte
verlinken. Statt das bereits bestehende Ange-
bot komplett zu ersetzen, ist es also denkbar,
an die diese Applikation anzuknipfen. Dabei
ware es wilnschenswert, die Bildvorschauen
durch neue, nicht mit Wasserzeichen versehe-
ne Bilder auszutauschen. Um eine kommerzi-
elle Verwendung auszuschlieBen, kdnnte die
Auflésung weiterhin niedrig gehalten werden.
Die Bilder werden dann wie in Abb. 57 illust-
riert in die kml Karte verlinkt. Die neue Funk-
tion kénnte schlieBlich in einem zeitgeman
Uberarbeiteten Page-Layout der Navigation
hinzugefligt werden.

Abb. 57: Direkte Verlinkung der Bilder des Bildservices
Bremerhaven

5.3.6 Administration

Die Administration und Pflege einer solchen
Anwendung bringt kaum Mehraufwand im Ver-
gleich zum bestehenden Angebot des Bildser-
vices Bremerhaven. Die Administrationsarbeit
fur die Kartendarstellungen beschrénkt sich
praktisch ausschlieBlich auf die Pflege der
.kml-Karten, in denen neue Bilder verortet und
verlinkt werden miissen. Im Ubrigen kann die
bestehende Dateistruktur des Bilderservices
beibehalten werden.

Es ist denkbar diesen Vorgang ab einem ge-
wissen Zeitpunkt zu automatisieren: Ein Script
wurde die Bilder entsprechend ihrer Datierung
und Verortung automatisch aus der Datei-
struktur in die .kml Dateien laden, es miisste
nur noch ab und an eine Kontrolle erfolgen.

Sollte die Applikation in eine Blogplattform
eingebunden werden, misste diese zusatzlich
Administriert und gewartet werden. Zusatzlich
ist hierbei auch eine Moderation wiinschens-
wert, um Beitrdge und Kommentare zu Struk-
turieren.

5.4 Praktische Anwendung

5.4.1 Funktionsumfang

Gegenlber dem bisherigen Angebot des
Stadtarchivs Bremerhaven (,,Bildservice")
zeichnet sich die hier vorgeschlagene Applika-
tion durch einen deutlich erweiterten Funkti-
onsumfang aus:

1. Wichtigster Unterschied ist die Anbindung
der Fotodatenbank an Google Maps. Die
historischen Bilder kénnen so mit Koordi-
naten versehen und auf einer Karte veror-
ten werden.

2. Uber die Google Maps-Darstellung kénnen
zudem historische Karten gelegt werden.
Mithilfe eines Transparenzreglers lasst
sich die Durchsichtigkeit dieser overlays
bei Bedarf verdndern, so dass der heutige
StraBengrundriss unterschiedlich stark
durchscheint. Dies erinnert an das Prinzip
des Palimpsests (vgl. Kapitel 2.2).

3. Die historischen overlays sind flr unter-
schiedliche Jahre bzw. Jahrzehnte verflig-
bar und kénnen je nach Wunsch verandert
werden. Die Fotos sind den jeweiligen Zeit-
rdumen zugeordnet, eine Darstellung aller
verfligbaren Bilder ist ebenfalls mdglich.

4. Die Markierungen auf Google Maps bezie-
hungsweise auf den overlays stellen Links
zu den Fotos in der Datenbank des Stadt-
archivs dar. Angezeigt werden die Fotos in
mittlerer Qualitdt und ohne das bisherige
Wasserzeichen.

5. In optimaler Qualitat kdnnen die Fotos
gegen einen geringen Betrag erworben
werden — so wie im jetzigen Angebot be-
ziehungsweise im urspriinglichen Konzept
von 2004 offenbar vorgesehen. Als einfa-
ches Bezahlsystem bietet sich Paypal oder
Ahnliches an.

6. Uber QR-Codes, die an markanten Stellen
— etwa an ehemaligen Standorten beson-
derer historischer Gebaude — angebracht
werden, lassen sich die entsprechenden
Fotos direkt aufrufen.

7. Ermoglicht wird auch das Hochladen eige-
ner Bilder in die Datenbank. Durch Setzen
entsprechender Markierungen auf der
Google Maps-Karte werden diese automa-
tisch georeferenziert.

8. Eingebunden wird schlieBlich eine Blog-
plattform, die es ermdglicht, einzelne
Bilder zu kommentieren bzw. diskutieren.

5.4.2 Beteiligung durch Crowdsourcing

Die vorgeschlagene Applikation ermdéglicht
nicht nur die Partizipation der Nutzer, sondern
strebt diese ausdriicklich an. Das dahinter
stehende Prinzip wird seit einigen Jahren unter
dem Begriff ,,crowdsourcing® diskutiert.

Crowdsourcing

(zusammengesetzt aus engl. ,,crowd“
= Gruppe, Masse, Menge und ,,out-
sourcing“ = Auslagerung von Arbeits-
prozessen) Erstmals verwendet wur-
de der Begriff 2006 von Jeff Howe

im Magazin Wired (Howe 2006); das
von ihm so bezeichnete Konzept
stammt aus dem Bereich des E-
Business. Anders als beim normalen
Outsourcing werden Aufgaben beim

Crowdsourcing nicht an ein externes
Unternehmen vergeben, sondern an
eine Masse von freiwilligen Personen
(Crowd). Diese Community agiert, im
Regelfall unentgeltlich, auBerhalb der
Unternehmenshierarchie (vgl. Sobcz-
ak/GroB 2010, 15 f.).



Konzept

Damit basiert dieses Geschéaftsmo-
dell auf der Idee des ,,user generated
content” (vgl. Sobczak/GroB 2010, 58).
Hierunter versteht man das fiir das
Web 2.0 charakteristische Phanomen,
dass Inhalte im Internet von Nutzern
eingebracht werden, etwa auf Platt-
formen wie Facebook, Youtube oder
Flickr. Der Betreiber stellt dabei ledig-
lich die technische Infrastruktur zur
Verfigung (vgl. ebd. 58 f.).

Formen des Crowdsourcing sind:

e Crowdwisdom: Nutzung von Wis-
sensbesténden

Crowdcreation: Erstellung von
Inhalten

Crowdvoting: Bewertung und Filte-
rung im Internet

Crowdfunding: Finanzierung von
Projekten

Wie bereits beschrieben, lassen sich die daflr
notwendigen technischen Voraussetzungen
sehr einfach realisieren. Die Frage ist, wo die
konkreten Vorteile dieser arbeitsteiligen Orga-
nisationsform liegen und ob die angebotenen
Beteiligungsmdglichkeiten tatsachlich genttzt
wirden. Zum ersten dieser beiden Punkte:

Fir den lokalen Staat, hier also das stadtische
Archiv, bietet Crowdsourcing zunéchst einmal
den Vorzug, dass externe zeitliche Ressourcen
genutzt werden kénnen. SchlieBlich lassen

die eingeschrankten Offnungszeiten wie die
relativ geringe Zahl bislang digitalisierter Fotos
vermuten, dass diese Institution Uber eine
eher geringe Personaldecke verfiigt. Neben
einer zeitlichen beziehungsweise personellen
Entlastung bringt das freiwillige Engagement
von Blrgern aber auch eine VergréBerung der
Wissensressourcen mit sich: Bilder etwa, zu
denen keine Informationen vorliegen, kénnen

eventuell durch Nutzer identifiziert, lokalisierte
und datiert werden. Darlber hinaus dlrfen
auch die materiellen Bestande, die zweifellos
in der Bevdlkerung vorhanden sind, nicht au-
Ber Acht gelassen werden: historische Aufnah-
men zum Beispiel, die aktuell in Kellern oder
auf Dachbdden schlummern.

Hier stellt sich nun die Frage, ob sich fir diese
Form der Partizipation aller Voraussicht nach
Uberhaupt Interessenten finden wirden. Wel-
che Motivation bestinde fur die Blrger, sich
unentgeltlich an den Aufgaben des Stadtar-
chivs zu beteiligen, also von Konsumenten

zu ,Prosumenten® (Tapscott/Williams 2007,
124) zu werden? In der Forschung finden sich
hierzu folgende Aspekte: (vgl. z.B. Tapscott/
Williams 2007):

e Professionelles oder persoénliches Interes-
se an einer Sache

¢ Eigene Betroffenheit
e \erbesserung eigener Fahigkeiten
e Soziale Vorteile und Netzwerkbildung

¢ Selbstdarstellung bzw. Aufsteigen in einer
Hierarchie

e Maoglicher finanzieller Anreiz

e Altruismus

Wéhrend einige dieser Punkte im konkreten
Fall eher ausgeschlossen werden kénnen, sind
andere wiederum hdchst relevant: So findet
sich insbesondere bei geschichtlichen Themen
immer eine gewisse Anzahl von Hobby-Histo-
rikern, (pensionierten) Lehrern oder sonstigen
interessierten Laien und manchmal sogar
Fachleuten, die gerne ihr Wissen einbringen.
Dank der einfachen technischen Vorausset-
zungen, stehen der Beteiligung zudem [T-seitig
keine hohen Hurden im Wege; im Gegenteil
kann jedoch eventuell gerade die Notwen-
digkeit der Internet-Nutzung einen Anreiz vor
allem flr altere Menschen darstellen, ihre
(beschrankten) Fahigkeiten auf diesem Gebiet
zu nutzen und zu erweitern.

5.4.3 Potentielle Nutzer

Als Nutzer der Applikation werden grundséatz-
lich samtliche Bevolkerungsgruppen der Stadt
Bremerhaven wie auch externe Besucher ins
Auge gefasst. Zu berilicksichtigen gilt es dabei,
dass nach wie vor eine gewisse ,,digitale Kluft“
existiert. Das heiBt, Alte, sozial Schwache und
Migranten besitzen im Durchschnitt zu einem
leicht unterdurchschnittlichen Prozentsatz
Zugang zum Internet (Thoms 2008). Anderer-
seits aber schlieBt sich diese Licke von Jahr
zu Jahr weiter, auch dank der Verbreitung von
Mobilgeraten, die eine leistungsféhige Inter-
netverbindung besitzen. Wie Technikhistoriker
festgestellt haben, sind Smartphones sogar
die sich am schnellsten ausbreitende techni-
sche Errungenschaft aller Zeiten (vgl. Streich
2005, 230). Kurz: Im Prinzip verfliigen die aller-
meisten Personen auf die eine oder andere Art
Uber die Mdéglichkeit, an Online-Angeboten zu
partizipieren.

Im Folgenden soll kurz dargestellt werden,
welche Nutzergruppen unter anderem von der
Web-Applikation Gebrauch machen kénnten
und wie diese jeweils individuell davon profi-
tieren wirden. (Der Mehrwert fir die Stadtent-
wicklung insgesamt wird dann im abschlie-
Benden Kapitel 6 diskutiert.) Unterschieden
werden soll dabei zwischen der lokalen Bevol-
kerung und Touristen:

Lokale Bevdlkerungsgruppen:

1. Historisch Interessierte
Diese Gruppe, die bereits oben angespro-
chen wurde (vgl. 5.4.2), stellt sicherlich
den Kern der Nutzer dar und leistet durch
das Prinzip des Crowdsourcing vermutlich
auch ganz wesentlich einen aktiven Beitrag
zur Digitalisierung und VergréBerung des
Bildbestandes.

2. Altere und alte Menschen
Ihnen gibt die Applikation die Méglichkeit,
eventuell ihre eigenen, historisch inter-
essanten Fotos zu teilen und damit zur
Erweiterung und zum Erhalt des kulturellen
Gedachtnis beizutragen. Zudem findet das

individuelle Gedachtnis Ankntpfungspunk-
te, die das Teilen der Erinnerung erleichtern
—innerhalb der eigenen Generation wie
Uber die Generationen hinweg. Damit wird
auch das kollektive Gedachtnis fortgefihrt.
Mehr noch: Da digitale Medien, vor allem
in mobiler Form, momentan tendenziell
von den jingeren Generationen genutzt
werden, bietet sich hier generell eine gute
Gelegenheit zum Dialog zwischen den
Generationen: Die Alten erzahlen ihre
Lebensgeschichte, die Jungen geben ihr
technisches Versténdnis weiter.

Schiiler

Im Rahmen von schulischen Projekten —
ob im Geschichtsunterricht oder, in der
Grundschule, in ,,Heimat- und Sachkun-
de” — stellt die ubiquitéare Verfligbarkeit
historischen Bildmaterials haufig eine
Arbeitserleichterung dar. Sie erleichtert das
Verstehen der Vergangenheit auf Ebene der
Gesamtstadt wie das Kennenlernen des
unmittelbaren Lebensumfeldes.

Migranten

Welche Bedeutung die Identifikation mit
der neuen Heimat vor allem fur Migranten
haben kann, wurde in dieser Arbeit bereits
diskutiert. In diesem Zusammenhang ist
interessant, dass der Zuzug von Familien
aus Spanien aktuell offenbar stark ansteigt,
wie Lehrer an Bremerhavener Grundschu-
len beobachten. Da es sich bei den Eltern
ganz Uberwiegend um hochqualifizierte
Arbeitskrafte handelt, darf hier ein gewis-
ses kulturelles und historisches Interesse
vorausgesetzt werden.

Externe Besucher

. Tagestouristen

Diese Gruppe konzentriert sich meist auf
die ,Havenwelten” und nimmt die Ubrige
Stadt entweder gar nicht oder aber hdu-
fig sehr negativ wahr. Wie bereits gezeigt,
hangt dies sicherlich zum Teil mit der
mangelnden Kenntnis der sehr speziellen
Geschichte Bremerhavens zusammen.
Insbesondere der historische Kontext




des Stadterneuerungsprojekts sowie die
Verbindung dieses Areals zur Gesamtstadt
werden nicht erkennbar. Hier kbnnen Bilder
aus verschiedenen Epochen ,,Uberset-
zungshilfe® leisten.

2. Mehrtagestouristen
Zweifellos bietet Bremerhaven genigend
~Stoff* selbst fliir mehrtagige Aufenthalte
— nicht nur (aber eventuell auch) als Aus-
gangspunkt fur Ausfliige in die Region. Fir
historische technische Infrastruktur etwa
finden sich auf jeden Fall genlgend Inte-
ressierte, wie in den letzten Jahren unter
anderem das Ruhrgebiet beweist. Doch
auch dartber hinaus kénnte Bremerhaven
ideales Ziel einer sehr speziellen Art von
Tourismus sein: Denn wie Pierre Bourdieu
Uberzeugend aufgezeigt hat, ist mit zu-
nehmendem Bildungsgrad die Tendenz
zu beobachten, gerade den allgemein als
hasslich angesehenen Motiven Bildwir-
digkeit zuzusprechen und diese damit
gewissermalBen asthetisch zu rehabilitieren
(vgl. Bourdieu 1987, 69 ff.). Einen ahnlichen
Ansatz verfolgt beispielsweise auch Boris
Sieverts mit seinem Biro fir Stadtereisen
(www.neueraeume.de): Mit Exkursionen
entlang von AusfallstraBen, gefiihrten Wan-
derungen an der A1 oder Reisen wie ,,Drei
Tage Paris ohne Eifelturm® versucht er, die
stadtischen Peripherien, die gemeinhin als
unattraktiv und langweilig wahrgenomme-
ne ,Zwischenstadt”, touristisch zu er-
schlieBen. Auch bei dieser alternativen Art
der Stadterkundung kdénnen geschichtliche
Fotos eine erklarende, vermittelnde Funk-
tion Ubernehmen und den Blick scharfen
helfen fiir die letzten historischen Uberres-
te des urbanen Palimpsests.

5.4.4 Anknupfungspunkte zu bestehenden
Angeboten und Marketing

Um eine maximale Breitenwirkung zu erzielen,
sollte die vorgeschlagene Web-Applikation
zum einen an Bestehendes anknipfen. Zum
anderen ist darliber hinaus auch gezieltes

Marketing sinnvoll. An touristischen Angebo-
ten gibt es aktuell beispielsweise einen Audio-
guide zu den ,,Havenwelten®. Hier bietet sich
ganz klar eine lllustration durch Bilder an, die
den geschichtlichen Wandel beziehungsweise
das stadtebauliche GroBprojekt (noch) besser
verstandlich machen. Ein weiterer Anknlp-
fungspunkt ist der historische Rundweg,
durch den griinderzeitlichen Ortsteil Lehe-
GoethestraBe der im vergangenen Jahr, 2012,
eingerichtet wurde. Prinzipiell ist dieser Ansatz
sehr zu begriBen, allerdings beschrankt sich
die Tour momentan auf einige wenige StraBen
und die Anzahl der erklarenden Schautafeln
(vgl. Abb. 58) ist gering. Zudem werden darauf
kaum historische Fotos abgebildet. Die Fille
an historischem Bildmaterial, die gerade zu
diesem stadtischen Teilraum existiert, konnte
hier wiederum die Applikation beisteuern.

Abb. 58: Schautafel zum ,Altstadtrundweg*

Eine der meistbesuchten touristischen Ein-
richtungen in Bremerhaven ist das viel gelobte
und bereits mit Preisen ausgezeichnete Deut-
sche Auswandererhaus. Da Bremerhaven, wie
in dieser Arbeit gezeigt, Uber lange Zeit quasi
ein Synonym fir Auswanderung war, spielt die
groBe Vergangenheit der Stadt hier selbstver-
standlich eine herausgehobene Rolle. Mit dem
Historischen Museum verflugt Bremerhaven
zudem noch Uber eine weitere Institution, die
exklusiv die stadtische Geschichte behandelt.
Beide Museen kénnten durch die Web-Appli-
kation gewissermaBen virtuell erweitert und in
die Stadt ,hinausgetragen® werden — mit den
bereits erwdhnten positiven Effekten fir die
Verstandlichkeit und ,,Lesbarkeit“ der Stadt.
Bekannt machen lieBe sich das Angebot
schlieBlich auch Uber die Touristeninformation
sowie Uber die stadtische Website, auf der
einer der drei Hauptmenilpunkte speziell dem
Tourismus gewidmet ist. Ein direkter Link zu
der Applikation misste dartiber hinaus aber
unbedingt auch auf der stadtinternen Un-
terseite ,Unsere Stadt“ vorhanden sein, wo
historische Informationen bislang Uberhaupt
nicht zu finden sind.

Hohe Offentlichkeitswirksamkeit besitzen nicht
zuletzt auch die vorgeschlagenen QR-Codes,
die an bestimmten Orten sozusagen aus der
physischen Welt in die digitale Sphéare verlin-
ken. Wenn die Markierungen zwar prominent
platziert sind, aber nicht unbedingt — wie bei
Printwerbung meistens der Fall — sofort ihren
Zweck beziehungsweise das verlinkte Ziel im
Internet verraten, weckt dies eventuell gera-
de die Neugier der Betrachter. Andererseits
muss fuUr jene, die diesen Zugangsweg zu den
historischen Fotos einmal fiir sich entdeckt
haben, der Zusammenhang zwischen den
einzelnen Code-Aufklebern oder -Plaketten
erkennbar werden, etwa durch eine charak-
teristische Farbgebung. Darlber hinaus lieBe
sich die Bekanntheit des Angebots lUber die
Berichterstattung in der lokalen Presse (Nord-
seezeitung, Der Sonntag) oder Uiber Facebook
steigern. Wie schnell und effizient sich mithilfe
von sozialen Medien ein lokales Netzwerk an
Personen aufbauen lasst, die an der Stadtent-
wicklung interessiert sind, durften die Verfas-

ser dieser Arbeit im Rahmen eines studenti-
schen Projekts in Bremerhaven erleben. Zu
den wichtigsten Multiplikatoren gehéren dabei
unter anderem Eigentimerstandortgemein-
schaften wie die ESG Lehe sowie Stadtteilver-
eine.
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Welche Bedeutung Bilder und Images in der
heutigen Zeit fir die Stadtentwicklung haben,
welcher Stellenwert dem kollektiven und kul-
turellen Gedéachtnis in diesem Zusammenhang
zukommt und welchen Beitrag dazu wiederum
Bilder und Orte leisten, wurde in dieser Arbeit
ausgiebig diskutiert. Aus all dem wurde die
Existenz eines sogenannten ,Bildraums* ab-
geleitet, der sdmtliche bildbezogene Aspekte
einschlieBt — ob sie nun auf materieller, menta-
ler oder medialer Ebene angesiedelt sind.

Am Beispiel Bremerhavens wurde dieser
stadtische Bildraum exemplarisch untersucht.
Dabei wurde deutlich, dass einige der prob-
lematischen Strukturen und Phanomene aus
der ungewdhnlichen Geschichte der Stadt
resultieren. Andere dagegen sind typbedingt
(Stichwort ,Hafenstadt) oder werden aus
sonstigen Griinden von zahlreichen anderen
Orten geteilt. Das Konzept, das im Rahmen
dieser Arbeit vorgeschlagen wird, lasst sich
daher im Grundsatz auch auf andere Stad-

te Ubertragen. Das heiBt, von der einfachen,
ubiquitaren Verflgbarkeit historischen Bildma-
terials ist unseres Erachtens ganz generell ein
positiver Effekt auf die Stadtentwicklung zu
erwarten. Die hier prasentierte Webapplikation
besitzt also unzweifelhaft groBe stadtplaneri-
sche Relevanz, wie im Folgenden kurz darge-
stellt werden soll.

Gewichtet man die Mangel des ,,Bildraums
Bremerhaven®, springt wohl am deutlichsten
ins Auge, wie sehr das physische Bild der
Stadt vielerorts, auch in zentralen Bereichen,
von ,,Zwischenstadt“-Strukturen bestimmt
wird. Einerseits ist dieses Phdnomen in Bre-
merhaven besonders ausgepragt, andererseits
l&sst es sich in unterschiedlichem MaB in den
allermeisten Stadten nachweisen. Problema-
tisch ist die auBerst beschriankte ,Lesbar-
keit“ dieses Siedlungstyps gleich in mehrerlei
Hinsicht: Nach auBen vermittelt die Zwischen-
stadt kein Bild, auf dem sich ein pragnantes,
positives Image begriinden lasst. Nach innen
fehlt es an Mdglichkeiten der Orientierung

und ldentifikation. Indem jedoch das jeweili-
ge Lebensumfeld nicht als etwas ,,Eigenes*
angesehen wird, sinkt die Bereitschaft, fir
dieses Verantwortung zu Ubernehmen, sich
personlich zu engagieren. Gerade vor diesem
Hintergrund fordert Thomas Sieverts verstark-
te Anstrengungen, ,die Zwischenstadt begreif-
bar, lesbar und damit innerlich verfiigbar zu
machen” (Sieverts 1999, 74). Zugleich stellt er
fest, dass diese Herausforderung mit den her-
kémmlichen Mitteln des Stadtebaus und der
Architektur offenbar nicht mehr zu bewéltigen
ist, weshalb ,,neue Wege* beschritten werden
missten (vgl. ebd.).

,Bilder dienen einer verdnderten, ak-
tivierenden Wahrnehmung und damit
auch der politischen Aneignung der
Zwischenstadt.”

Thomas Sieverts 1999, 97

Daraus leitet er die Forderung ab, zur ,,Sen-
sibilisierung der Bewohner fir die Zwischen-
stadt” (Sieverts 1999, 120) und zur ,positive[n]
Beeinflussung der Innenbilder” (ebd.) grafische
Hilfsmittel einzusetzen, ,,die ein ,Merkgerist’
im Kopf bilden kénnen® (ebd.). Als konkre-

te Aufgaben fir den Stadtplaner formuliert
Sieverts unter dem Stichpunkt ,,Information,
Kommunikation und Partizipation“ (Sieverts
1999, 158) beispielsweise ,,das Entwickeln von
einfachen, auf dem PC anwendbaren Compu-
terprogrammen zur ,ErschlieBung‘ des kultu-
rellen Reichtums einer Stadtregion” (ebd.).

Eben dies leistet die im Rahmen dieser Arbeit
vorgeschlagene Webapplikation. Eine Anwen-
dung erscheint daher nicht nur in Bremer-
haven sinnvoll, sondern tberall dort, wo ein
Stadtraum verborgene Qualitdten aufweist.
Oder praziser, wo bestimmte historische
Schichten des urbanen Palimpsests nicht
mehr ohne Weiteres erkennbar sind. AuB3er



Nutzen fur die Stadtentwicklung

fur die ,Zwischenstadt” gilt dies vor allem in
Deutschland auch fiir zahlreiche Innenstadte,
die dank der ,,doppelten Zerstérung” durch
Zweiten Weltkrieg und anschlieBenden Wie-
deraufbau heute gesichtslos und austausch-
bar wirken.

Indem nun jedoch die ,,App“ die Aufmerk-
samkeit der Nutzer auf kaum wahrnehmbare
historische Spuren lenkt und damit zu einer in-
tensiveren Wahrnehmung mit dem Stadtraum
anregt, kommt es im Idealfall zu einer Identi-
fikation mit dem eigenen Umfeld, ,bei der tie-
fere Personlichkeitsschichten mitschwingen®
(Sieverts 1999, 121).

Dass eine solche Strategie andererseits selbst
verstandlich ihre Grenzen hat, betont etwa Ulf
Matthiesen: Wie auch in dieser Arbeit deutlich
wurde, lasst sich Identitatsbildung zwar an-
regen, aber letztlich nicht vollstandig planen:
Identitatspolitik funktioniert ,eher als teilweise
gerichtete Kontextsteuerung® (Matthiesen
2005, 189).

In welche Richtung die stadtischen Eliten
Bremerhavens im Moment die Entwicklung
der Stadt und ihrer Identitat zu lenken versu-
chen, wurde in den vorangegangenen Kapiteln
ausflihrlich analysiert. Zwar halten wir diesen
Ansatz grundsétzlich fir richtig. Allerdings be-
darf ein solch forcierter Bruch mit der Vergan-
genheit dringend einer besseren Vermittlung.
Das heiBt, damit der neue Komplex der ,Ha-
venwelten® von Besuchern starker mit Bremer-
haven assoziiert wird und der lokalen Bevdl-
kerung echte Identifikation erméglicht, wéare
es notwendig, dass eine Kontinuitat erkennbar
wird zwischen dem, was einst war (d.h. dem
Auswandererhafen) und dem, was nun ist (d.h.
der touristischen Nutzung). Eine solche ver-
mittelnde Funktion besitzt die vorgeschlagene
Webapplikation. Sie entfaltet ihren Nutzen
Uberall dort, wo sich Stadte oder Stadtrdume
in evolutionaren Prozessen befinden: Durch
die Verfligbarkeit historischen Bildmaterials
kénnen die gegenwartigen und zukiinftigen
Entwicklungen in der Geschichte ,,verwurzelt”

beziehungsweise aus ihr hergeleitet werden.
Damit werden sie besser verstandlich und
lassen sich eher in die (ebenfalls als prozess-
haft verstandene) lokale Identitat einfligen.
SchlieBlich ist diese, wie gezeigt, immer auch
auf ein Moment der Kontinuitat angewiesen.

Selbstverstandlich existieren in Deutschland
neben den ,Problemfallen” auch zahllose
Stadte, die ein umfangreiches kulturelles
Gedé&chtnis in Form historischer Bausubstanz
besitzen, und deren Bild weder von zwischen-
stadtischen Phanomenen gepragt, noch durch
gréBere Stadtentwicklungsprojekte einem
starken Wandel unterworfen ist. Insbesondere
in Orten mit intaktem historischem Stadtkern
scheint die Zeit haufig beinahe ,stillzustehen®,
so dass der bildbasierte Geschichtsbezug

auf den ersten Blick keinerlei Mehrwert lie-
fert. Tatsachlich jedoch lasst sich mithilfe der
ubiquitaren Verflgbarkeit historischen Bildma-
terials belegen, dass die vermeintlich bestan-
dige Stadtgestalt in Wirklichkeit eine Illusion
ist: Der Vergleich des aktuellen Zustands mit
Aufnahmen aus den 50er-, 60er-, 70er- und
meist auch noch 80er-Jahren offenbart fiir
gewohnlich, welche enormen Erfolge in den
vergangenen Jahrzehnten auf dem Gebiet der
historischen Stadtsanierung und der Denkmal-
pflege erzielt wurden.

Aus dieser Erkenntnis kénnen sich gleich meh-
rere positive Effekte ergeben, die (mittelfristig)
fur die Stadtentwicklung von Nutzen sind:

¢ Indem die Burger die offensichtlichen (weil
deutlich sichtbaren) Leistungen ihrer Stadt
erkennen und anerkennen, wéchst die
Akzeptanz des lokalen Staates.

e Damit wachst zugleich die Bereitschaft,
diesen bei seinen Aufgaben zu unterstut-
zen; privates beziehungsweise privatwirt-
schaftliches Engagement nimmt zu — auch,
aber nicht nur, beim Erhalt historischer
Denkmaler und Bausubstanz.

¢ Die Wertschatzung fir denkmalpflegeri-
sche Stadtsanierung steigt. Damit wird
dieses stadtplanerische Aufgabenfeld, das
sich mittlerweile in der Bevdlkerung brei-
ter Unterstitzung erfreut, im &ffentlichen
Stadtentwicklungsdiskurs weiter gestarkt.
In Diskussionen, die von 6konomischen
Interessen dominiert werden, entsteht so
ein deutliches Gegengewicht.

Selbstverstandlich vermittelt historisches
Bildmaterial nicht nur die bauliche Gestalt
vergangener Epochen, sondern haufig auch
deren soziale Realitat. In dem MaBe jedoch, in
dem der heutige Betrachter fir die ehemalige
Nutzung eines Stadtraumes sensibilisiert wird,
nimmt tendenziell seine Neigung ab, ,,disneyfi-
zierende® Nachbildungen historischer Gebau-
de und Platze zu akzeptieren beziehungsweise
zu unterstitzen.

Dass die Suche nach der Authentizitat eines
Ortes auf die Dauer gesehen auch ékono-
misch nachhaltiger ist, wurde in dieser Arbeit
ausfuhrlich dargelegt. Neben den positiven Im-
plikationen, die ein unverwechselbares Image
fur die Stadt als ,,Standort” mit sich bringt,

ist hierbei insbesondere der standig weiter
wachsende Wirtschaftszweig Tourismus zu
bertcksichtigen: Zunehmend gesucht werden
nicht bloBe Kulissen, sondern Geschichtsorte.
Diese sind mit einem reichhaltigen Imaginéren
verknUpft, das durch das lokale kollektive Ge-
déchtnis immer wieder aktualisiert und damit
verflgbar gehalten wird — unterstitzt auch
durch grafische Erinnerungshilfen.

AbschlieBend lasst sich somit festhalten: Von
einer Webapplikation, die die einfache, ubiqui-
tare Verfligbarkeit historischen Bildmaterials
gewahrleistet, wirde neben Bremerhaven
auch jede andere Stadt profitieren. Unab-
hangig von Faktoren wie Image, physischer
Attraktivitdt oder Zustand der stadtischen
Identitat gilt: Eine sinnvolle Zukunft braucht
die eigene Geschichte.
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